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Este artigo analisa quatro entre os mais influentes jornais diarios brasileiros em 1964
(Correio da Manhad e Jornal do Brasil, Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo) e procura
compreender de que forma seu discurso sobre a crise politico-militar vivida naquele
momento no pais apresenta caracteristicas do pensamento autoritario.

This paper aims at analysing four of the most influential daily newspapers in Brazil
in 1964 (Correio da Manha, Jornal do Brasil, Folha de S. Paulo and O Estado de S.
Paulo) to understand how its discourse about the political and military crises that was
happening in the country presents authoritarian characteristics.

Este articulo analiza cuatro de los mas influyentes periédicos brasilefios de 1964
- Correio da Manha, Jornal do Brasil, Folha de Sdo Paulo y O Estado de Sdo Paulo -,
intentando comprender de qué forma su discurso sobre la crisis politico-militar que
en aquellos momentos vivia el pais presenta caracteristicas propias del pensamiento
autoritario.



INTRODUCAO

A atuacao da grande imprensa no
golpe de 1964 é ainda importante
objeto de pesquisa. Qualificados
estudos académicos ja demonstraram
seu suporte para a criacdo de um clima
de instabilidade que abriu as portas
e legitimou as acdes do movimento
golpista civil e militar que destituiu
o presidente Jodo Goulart. Apesar da
memoria institucional e dos proéprios
jornalistas tentarem consolidar uma
visdo contrdaria ou amenizada, o fato
¢ que é de amplo reconhecimento no
campo da histéria daimprensa brasileira
0 apoio da grande imprensa brasileira
aos golpistas em 1964. Sodré, autor do
classico Histdria da Imprensa no Brasil
(2011), sustenta a tese de que o golpe foi
organizado e que a tentativa de tomada
de poder em 1961, quando da abdicacao
de Janio Quadros, foi um “ensaio” para
1964

[...] vencido em 1961, o movimento
antinacional e antidemocrético retraiu-
se, organizou-se e preparou, longa e
meticulosamente a investida que lhe
permitiria a vitéria. Em marco de 1964,
com tudo rigorosamente articulado,
no exterior e no interior, deflagrou a
preparacao publicitdria que anunciaria
as acoes militares: toda a grande
imprensa, articulada em coro, participou
dessa preparacdo psicolégica, como o
radio e a televisdo. (SODRE, 2011, p.599-
600)

Barbosa (2007) e Bahia (1990)
expoem as semelhancas entre o
comportamento da imprensa  as
vésperas do golpe de 1964 com aquele
desempenhado na campanha contra
o presidente Getulio Vargas, dez anos
antes. Para Bahia (1990), a opinido
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concentrada da midia desempenha um
papel central entre os fatos politicos
que culminam com o suicidio de Vargas
em 1954, no sentido de desestabilizar o
sistema de poder representado pelo chefe
de governo, fenémeno que se repete em
1964:

O pretexto é combater a subversao e
restaurar as liberdades publicas tidas
como ameacadas. Durante trés meses -
janeiro, fevereiro e marco - os meios de
comunicacdo de massa atuam em bloco,
emitindo uma opinido e um noticiario
dirigidos para enfraquecer e demolir
o0 ‘“inimigo comum’, personificado
em Goulart. No caso Vargas, o papel
preponderante é dos jornais e das radios.
Em 64, acrescenta-se a TV. (BAHIA,
1990, p. 269)

Para Barbosa (2007), o periodo
entre 1950 e 1960 deve ser visto como
um momento de intensa oposicao entre
os jornais Tribuna da Imprensa e Ultima
Hora, sendo que, em 1954, este ultimo era
O unico jornal, entre a grande imprensa,
que apoiava o governo Vargas. A autora
identifica, dez anos mais tarde, o mesmo
modo de operacao:

As greves de 1953, a elevacao dos
salarios dos operarios, no inicio de 1954,
a radicalizacao do discurso oficial e a
dinamizacao da vida sindical sao temas
explorados ao maximo pelos jornais para
conseguir o apoio dos grupos meédios
para o golpe e, também, a simpatia do
proletariado urbano. Os jornais criticam,
em unissono - destoando apenas UH -,
a “‘corrupcao” do governo em nome da
‘moralidade”. Dez anos depois, os nomes
mudarao, masaacaoda grande imprensa
serd semelhante, ao opor “democracia” ao
‘comunismo”. (BARBOSA, 2007, p.181)
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Skidmore (2000), autor de
obras de referéncia sobre a ditadura
militar no Brasil, também identifica
o fendmeno: “A Revolucao de 1964
foi entusiasticamente festejada pela
maior parte da midia brasileira. Jornais
importantes como o Jornal do Braslil,
Correio da Manha, O Globo, Folha de S.
Paulo e O Estado de S. Paulo pugnavam
abertamente pela deposicao do governo
Goulart” (SKIDMORE, 2000, p. 63).

Melo (1985) utiliza a participacao
da midia no ‘clima” de instabilidade
politica que culminou com o golpe de
1964 para exemplificar as relacoes de
forca entre imprensa e Estado, citando
pesquisa de Jonathan Lane que, ja em
1967, identificou que as instituicoes
jornalisticas brasileiras que atuaram
durante a queda do governo Goulart
tiveram a intencao explicita de “criar
panico entre as forcas armadas,
conduzindo-as a insubordinacao contra
oregime constitucionalmente instalado”
(MELO, 1985, p. 80).

Vemos, assim, que a atuacao
da imprensa como apoiadora do golpe
de 1964 esta identificada por grande
parte da bibliografia sobre a histéria
da imprensa brasileira. Mesmo assim,
jornais e jornalistas, a partir de suas
perspectivas e acoes memorialisticas,
apresentam uma narrativa um tanto
diversa, que busca relativizar esse
apoio. A tentativa de rever a trajetoria
da imprensa acontece mesmo antes do
fim do regime militar. A coletanea O
golpe de 64: A imprensa disse ndo (1979)
reune textos de diversos colunistas
(entre eles, Alceu Amoroso Lima,
Carlos Drummond de Andrade, Carlos
Heitor Cony, Otto Lara Resende, Otto
Maria Carpeaux) publicados ao longo
do primeiro ano ditadura. No texto

introdutério Quem é quem - E por que esta
aqui, a organizadora da obra, Thereza
Cesario Alvim, afirma:

Basta! e Fora! sdao os titulos de dois
violentissimos editoriais saldos no
Correio da Manha, respectivamente, nos
dias 31 de marco e 1° de abril de 1964, em
apoio a derrubada de Joao Goulart. Ja no
dia 2 de abril, quando Ultima Hora, com
a redacao depredada na véspera pela
mesma horda de fanaticos que incendiou
o prédio da UNE sala com edicdo de
guerra, aquele jornal, dirigido por
Niomar Muniz [sic] Sodré Bittencourt,
demonstrava reconhecer que havia
tomado o bonde errado - e assumia esse
engano com a lealdade e a coragem que
logo o transformaria no érgao brasileiro
de imprensa mais importante da época,
na melhor tribuna de oposicao a ditadura
emergente. (ALVIM, 1979, p. 11)

Sao  brechas criticas, muitas
bastante sutis, registradas na imprensa
ao longo do ano de 1964, especialmente
no Jornal do Brasil, Correio da Manha e
Ultima Hora. Fica claro que os jornalistas
que participam da coletanea reclamam
por uma separacdo entre a sua voz e a
do jornal como empresa de comunicacao,
admitindo, de certa forma, a participacao
no golpe, como mostra a mencao de Alvim
aos famosos textos publicados no Correioda
Manha e que contaram com a colaboracao
de participantes da coletanea para sua
confeccao. A reuniao de textos tem o
meérito de mostrar que o jornal é espaco
de contradicoes, porém, nao € possivel
admitir a veracidade do titulo da obra: a
grande imprensa brasileira e os jornalistas
disseram “sim” ao golpe de 1964.

Parte da producao historiografica
que buscou explicar o golpe civil-militar
de 1964 afirma que a desestabilizacao civil
foi forte, ao passo que a acao militar foi um
tanto improvisada:



Semm a desestabilizacdo (propaganda
ideoldgica, mobilizacdo da classe média
etc.) o golpe seria bastante dificil; sem a
iniciativa militar, impossivel. Portanto,
¢ preciso bem distinguir a atuacao
desestabilizadora (a propaganda do IPES
eoutrasagéncias)daconspiracao golpista
civil-militar, que em muitos momentos
nao passou de retorica radical e somente
se consolidou as vésperas do 31 de marco.
Assim, creio nao ser abusivo afirmar
0 acerto histérico da leitura segundo a
qual a “desestabilizacao civil” foi bastante
articulada, mas a acdo militar nao foi
inteiramente planejada, com seguranca
e sistematicidade, ficando a mercé de
iniciativas de algum modo imprevistas
[...]. (FICO, 2004, p. 55)

Para Silva (2013 e 2014), golpe
nao s6 contou com a desestabilizacdo
civil como teve participacdo decisiva da
midia, que articulou a construcao de um
imaginario favoravel ao desfecho. Para
o autor, o golpe de 1964 foi civil, militar
e midiatico: “Poucas vezes a imprensa
foi tao golpista. Talvez nunca tenha sido
mais injusta. Raramente se sentiu tao
feliz e poderosa” (SILVA, 2013, p. 208).

Em nossa perspectiva, a atuacao
da imprensa esta entre os elementos que
fizeram parte da desestabilizacdo civil
e que contribuiram para a efetivacao e
legitimacdo do golpe, tendo em vista que
o discurso produzido pelos jornais nao
apenasreflete, mastambém interfere de
forma significativa na construcao social
da realidade, ao fornecer um “quadro
referencial explicativo do mundo”
(SOUSA, 1999). Neste quadro, sabemos
que a imprensa estava frontalmente
contra o governo Goulart, mas resta
compreender de que forma articulou seu
discurso desestabilizador, encadeando
acontecimentos e argumentos que
apontavam para o Brasil -descrito como
‘cadtico”, ‘“andrquico’™- uma solucao
autoritaria.
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Neste artigo, buscamos analisar o
discurso das empresas jornalisticas através
de seus textos editoriais, procurando
compreender esse ‘quadro referencial
explicativo” oferecidonaavaliacaodosfatos
e naorganizacao de seus discursos sobre o0s
acontecimentos politicos que levaram ao
golpe em 1964. E importante ressaltar que
nao adotamos aqui a separacao simplista
entre espaco informativo versus espaco
opinativo, pois entendemos a comunicacao
jornalistica como uma forma de mediar a
relacdo entre um mundo temporal e ético
pré-figurado e um mundo refigurado
pelo ato de leitura: “Uma trilha que poe a
narrativa no campo dos atos de fala e das
relacbes pragmaticas” (MOTTA, 2004,
p. 11). Assim, ndo ha informacido nem
opinido puras e simples, e que possam ser
compreendidas fora de sua relacao com o
receptor e das metanarrativas culturais.

Em termos metodologicos,
consideramos a narrativa jornalistica
como narrativa do cotidiano, mediadora
das acoes no tempo, organizadora da
experiéncia entre o passado, o presente e
o futuro: “O jornalismo observa o mundo
desde o atual, ancora seu relato no
presente para relatar o passado e antecipar
o futuro. Opera uma mediacdo que é, ao
mesmo tempo, linguistica e temporal”
(MOTTA, 2005, p. 9). Nesse sentido, o texto
¢ ponto de partida, mas nao perdemos de
vista o fato de que ele s6 produz sentidos
na relacao com atores histéricos humanos
€ com o contexto:

O texto e suas significacoes sao apenas
0s nexos entre a producdo e o consumo,
entre o ato de enunciar e o ato de
interpretar (atos de alguém, de algum
sujeito). Sdo apenasaforma que assume a
relacao entre atores humanos histéricos.
Concebemos a analise da narrativa
como caminho rumo ao significado
porque o significado é uma relacao, nao
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h& significado sem algum tipo de troca
(MOTTA, 2005, p. 3).

Assim, é preciso ter em conta
que a narrativa jornalistica difere -
tanto em termos de producao quanto
de recepcao e circulacao - dos discursos
técnico, burocratico ou académico/
cientifico, mas ela pode ser analisada e
compreendida em relacdo a essas demais
esferas discursivas. Tomando isso como
base, nossa analise tem como objetivo
operar um dialogo entre o discurso
jornalistico, impregnado do presente
e do cotidiano, com conceituacoes
e elaboracoes teoricas oriundas dos
campos da historia, da sociologia e da
geopolitica, a fim de compreender a
relacao desse discurso com aspectos
tedricos que permeiam a categoria
autoritarismo.

2. AUTORITARISMO:
CARACTERISTICASE
INTERPRETACOES

Para Stoppino (1986), “siao chamados de
autoritarios os regimes que privilegiam
a autoridade governamental e
diminuem de forma mais ou menos
radical o consenso, concentrando o
poder politico nas maos de uma sé
pessoa ou de um s6 6rgao e colocando
em posicao secundaria as instituicoes
representativas” (1986, p. 94). O
autor articula o uso do conceito a trés
principais contextos, os quais podem
ser associados de diferentes formas:
a estrutura dos sistemas politicos, as

disposicoes psicoldgicas a respeito do poder
e as ideologias politicas. Afirma também
que ha “uma tendéncia significativa para
limitar o uso do termo para as ideologias
nas quais a acentuacao da importancia da
autoridade e da estrutura hierarquica da
sociedade tem uma funcao conservadora
[e ndo transformadoral]” (p. 95), fazendo
da organizacao hierarquica da sociedade
o principio politico central para o alcance
da ordem, considerada um bem supremo
e embasada pela crenca na desigualdade
naturalentreoshomens. Nessaabordagem,
de cunho generalizante, ja despontam
algumas caracteristicas que a seguir
poderdo ser observadas no discurso da
imprensa: autoridade, ordem, hierarquia.

Linz (1979) caracteriza e cria
uma tipologia dos regimes autoritarios,
inserindo-os, em uma perspectiva de
gradacao, entre as democracias e o0s
totalitarismos. Dentre as tipologias
estabelecidas, apresenta o0s regimes
autoritarios burocratico-militares, entre os
quais aloca o regime militar estabelecido
no Brasil a partir de 1964. Definem-se,
genericamente, como

Regimes  autoritarios onde uma
coalizdao, nas quais oficiais das forcas
armadas e burocratas ocupam uma
posicao predominante, mas nao detém
poder exclusivo, estabelece o controle
do governo excluindo ou incluindo
outros grupos sem se comprometer
com uma ideologia especifica, agindo
pragmaticamente dentro dos limites
de sua mentalidade burocratica e sem
criar ou permitir que um partido Unico
de massa desempenhasse um papel
dominante [...]. (LINZ, 1979, p. 149)

Nesse sentido, algumas das caracteristicas
do regime autoritario burocratico-militar
estabelecido no Brasil sao:

a) Fundamentacdo da legitimidade
através de um esforco de atuacao sob um



marco legal e nao através do tipo ideal de
autoridade, como a presenca de um lider
carismatico. Aqui destaca-se a nocao de
legalidade - “distorcdo ou perversdo da
legalidade” (p. 152) -, central na crise
politico-militar de 1964.

b) Carater contrarrevoluciondrio
e reacionario, atribuindo aos militares
e burocratas o papel de garantidores
da contencdao da radicalizacao das
camadas excluidas. No caso do Brasil, a
ameaca revoluciondria foi um dos pilares
da doutrina de seguranca nacional,
inspiradora dos militares (COUTO E
SILVA, 1981). Ao comentar os casos de
Brasil e Argentina, Linz (1979, p. 160)
destaca a problematica da contencao
das aspiracoes dos setores populares
que se articulavam em um periodo
democratico:

[...] segmentos importantes das
sociedades latino-americanas  mais
avancadas estavam preocupadas com as
pressoes oriundas de um setor popular,
inicialmente mobilizadas de cima,
pelos regimes autoritarios populistas
anteriores que tinham criado forcas
organizadas como sindicatos e partidos
vinculados a eles, capazes de expressar
suas exigéncias nos sistemas politicos
democraticos, apds as quedas do Estado
Novo e do Peronismo.

c) Visdo do conflito politico
como disfuncao: os conflitos politicos
sdo enquadrados como  “‘ameaca
revolucionaria” e, somados as
dificuldades econdémicas vividas pelos
pais, tornam-se tensoes incontornaveis,
com o poder executivo pressionado
pelas demandas e o direcionamento
do jogo politico para a mudanca das
regras em vez do dialogo dentro das
regras existentes (LINZ, 1979). Este
aspecto, como veremos a seguir, fica
bastante claro no discurso jornalistico
no momento do golpe, especialmente
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na caracterizacao do Governo Goulart
como incapaz de responder as demandas
colocadas naquele momento.

d) Enfraquecimento da dimensdo
politica na solucdo dos conflitos: na
mentalidade técnica e burocratica, a
politica passa a ser entendida como um
obstaculo para a solucdo racional dos
problemas.

Dentre os pontos de inflexdo que
organizam a perspectiva autoritaria
burocratica-militar, estd a questdo da
forma como 0s regimes se inserem no
campo das ideias. Nesse sentido, Linz
(1979) diferencia os conceitos de ideologia e
de mentalidade. Afirma que essa tipologia
autoritariaconfigura-seatravésdearranjos
de poder coligados por mentalidades,
uma espécie de semi ou pseudo ideologia
de componente utdpico limitado e que
concentra-se na referéncia a valores
geneéricos e pragmaticos que apagam as
linhas de divisdao das coalizdes politicas
que embasam o regime, tornando-o mais
adaptavel as mudancas contextuais.

Em contraponto, Fico (2004)
relacionaosistemarepressivoempreendido
a partir de 1964 a uma unidade ideolégica
que chama de “utopia autoritaria”

Pensoqueséoestudoconjuntodospilares
bésicos da repressdo (espionagem, policia
politica, censura da imprensa, censura de
diversdes publicas, propaganda politica
e julgamento sumario de supostos
corruptos) permite compreender que,
a partir de 1964, gestou-se um projeto
repressivo global, fundamentado na
perspectiva da ‘“utopia autoritaria”,
segundo a qual seria possivel eliminar o
comunismo, a “subversao’, a corrupcao
etc. que impediriam a caminhada do
Brasil rumo ao seu destino de “pais do
futuro”. (FICO, 2004, p.36)
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O autor, apesar de atribuir os
conceitos de ideologia e utopia a essa
unidade de ideias, concebe-a como uma
derivacdo mais “fraca” da Doutrina de
Seguranca Nacional: “Talvez possamos
dizer que a ‘utopia autoritaria”
seja uma forma menos elaborada e
intelectualmente diluida da doutrina”
(FICO, 2004, p. 38), aproximando-a,
assim, daquilo que Linz (1979) entendeu
como ‘mentalidade’.

Utopia, mentalidade ou ideologia,
importa que esse conjunto de ideias
abasteceu um imaginario, funcionando
como uma “maquina que ‘turbina’ o real,
tornando-o fantastico e mais desejavel
ou temivel” (SILVA, 2010, p. 67). E nesse
imaginario, construido e alimentado
através da imprensa, como veremos
nas amostras dos textos editoriais de 2
de abril de 1964, estavam os elementos
constituintes da utopia autoritaria (FICO,
2004), da mentalidade autoritaria (LINZ,
1979) ou ainda da doutrina de seguranca
nacional (COUTO E SILVA, 1981): a
crenca da superioridade militar sobre
0s manipuldveis civis, a proposta de
‘cura do organismo social” através da
extirpacdo do ‘cancer comunista” e a
busca da superacao das deficiéncias da
sociedade brasileira. Estes sdo alguns
aspectos presentes nos editoriais que
analisamos nos jornais Jornal do Brasil,
Folha de S.Paulo, Correio da Manhd e
O Estado de S. Paulo no momento da
consolidacao do golpe civil-militar e que
refletem as primeiras reacdes desses
veiculos frente a ruptura institucional.

3. JORNALISMO HIPERLOCAL

A categoria autoritarismo, na dimensao
das disposicoes psicoldgicas a respeito do
poder (STOPPINO, 1986), é utilizada pela
imprensa para denunciar o que chamam
de inclinacoes caudilhescas de Goulart.
Ha uma forte critica a sua performance
no poder. Na visao do Jornal do Brasil, nao
poderia haver outro tipo de trabalhismo, se
nao oportunista, vindo de um latifundiario.
Seu trabalhismo seria:

[...] mais instrumento de acao politica e
possedoPoderdoquesentimentooriginal
e sincero de uma lideranca nascida nas
duras condicoes da sociedade industrial
urbana. O reformista latifundiario teria
de ser o trabalhista oportunista, de
intuitos caudilhescos, avido de poder
e inapetente da coisa administrativa,
planejada e criadora. (JB, 2/4/1964, p.5)

As caracteristicas ‘“caudilhescas”
da personalidade autoritaria de Jango
sao referidas também em outros jornais,
que fazem uma clara a associacao de sua
figura ao getulismo e, consequentemente,
ao culto a personalidade e as tendéncias
ditatoriais. Seu trabalhismo nao ¢é
considerado genuino, e sua aproximacao
com os trabalhadores, usando uma faceta
carismatica, seria levada por motivacoes
pessoais e centralizadoras.

O objetivo central de Jango
configuraria a “ampliacdo constante do
poder usufruido”: “A luta pela Justica Social,
tao tonica na politica janguista, generosa
em seus termos retoricos, logo se revelou
egoista em seus fins politicos reais” (JB,
2/4/1964,p.5).Oeditorialfaz,ainda, mencao
a questao da solucao parlamentarista -
utilizada em 1961, quando da renuncia
de Janio Quadros, como condicao para a
posse do vice Joao Goulart - e afirma que



Jango ‘restaurado presidente pleno,
transformou as reformas em alavancas
para a conquista de poderes novos e
antidemocraticos” (JB, 2/4/1964, p.5).

Esta é também a interpretacao
de O Estado de S. Paulo, que reforca
a vinculacao de Joao Goulart a uma
personalidade autoritéaria:

[..] Sr. Jodo Goulart, que, levado pelas
suas irreprimiveis inclinacées de
caudilho - um tipo que nem brasileiro
¢ - a fim de se manter no poder e até
amplia-lo, ndo hesitou em construir seu
regime arbitrariamente personalista
e confessadamente continuista sobre
uma base politica formada por grupos
totalitarios [...]. (OESP, 2/4/1964, p.3)

Como apontado na tipologia
proposta por Linz (1979), o regime
autoritario burocratico-militar
instalado no Brasil apresenta entre
suas caracteristicas o rechaco ao culto
de personalidades autoritarias, padrao
estabelecido logo no inicio do regime:
“Castelo estabeleceu o precedente para
0s subsequentes governos militares:
nada de caudilhos e sucessao somente
por consenso militar” (SKIDMORE,
2000, p. 134).

Em oposicao a ao personalismo
autoritario, o discurso jornalistico
volta-se a valorizacao da legitimidade
através do critério da legalidade, como
apontado por Linz (1979). A legalidade
¢ um valor muito importante neste
momento, e para o qual devemos estar
atentos em seus desdobramentos no
discurso midiatico, pois, como aponta
Skidmore (2000), os militares sempre
fizeram questdo de amparar seus atos,
por mais autoritarios que fossem,
com instrumentos que o0s cobrissem
com verniz de legalidade. Foi o caso,
inclusive, do AI-5: “até em momentos
de decisdes arbitrarias, os militares
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brasileiros persistiam na crenca de que
suas acoes deviam ter a cobertura de uma
respeitdvel justificativa legal” (SKIDMORE,
2000, p.194). Na ocasido do golpe, essa
prerrogativa apresenta-se, no discurso da
imprensa, como denuncia em relacao ao
governo Goulart (ilegalidade) e como elogio
a acao militar (retorno a legalidade).

O Jornal do Brasil define a reacao
militar como um movimento pela
restauracao da legalidade: “O problema era
apermanénciado Sr. Jodo Goulart no Poder
gue nao soube cumprir, nem honrar. Esse
problema foi resolvido pela restauracao
da legalidade, na sua pureza democratica”
(JB, 2/4/1964, p. 5). Em seu diagnéstico, o
golpe foi uma “reacao para repor o Pais nos
quadros da legalidade democratica” (JB,
2/4/1964, p. 5).

A questao da legalidade, na visao
da imprensa, € uma toénica tanto no
diagnostico dos acontecimentos em curso
quanto nas expectativas sobre rumos da
Nacao a partir da intervencao militar. Para
o JB, o golpe foi o “Movimento triunfante
pela forca das armas aliada a autoridade de
uma consciéncia legalista” (JB, 2/4/1964, p.
5, grifos nossos).

‘O problema era a permanéncia
inaceitavel do Sr. Joao Goulart no Poder
gue nao soube cumprir, nem honrar. Esse
problema foi resolvido pela restauracao da
legalidade, na sua pureza democratica” (JB,
2/4/1964, p. 5). A partir dessa intervencao,
o jornal imputa a solucao da situacao
nacional aos textos constitucionais
(novamente, a tonica na legalidade),
completando e consolidando o movimento
iniciado pelo militares através dos preceitos
legais, ou seja: imediatamente, a ocupacao
da presidéncia vaga pelo Presidente da
Camara dos Deputados, Rainieri Mazzilli,
e logo a seguir, ‘O Governo-tampao que o
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Congresso elegerd tem um programa
a sua espera: criar condicoes de
administracao publica para o Presidente
da Republica que vai sair das urnas
livres e respeitadas de 3 de outubro
de 1965" (JB, 2/4/1964, p. 5). O jornal
opera, assim, aquilo que Linz (1979)
descreve como “distorcao ou perversao
da legalidade” (p. 152), revestindo a
intervencao militar de legitimidade
legal e apostando na aplicacdo das
mesmas regras (a Constituicao) - que
nao valeram no caso de Goulart - para a
manutencao do regime democratico no
pais.

A Folha de S. Paulo imputa o
autoritarismo ao governo Goulart,
atribuindo-lhe “o propodsito de eliminar
o Congresso Federal” (FSP, 2/4/1964,
p. 4), com o apoio de altos oficiais das
Forcas Armadas. Ja a acdo golpista
¢ considerada legitima pelo viés da
legalidade: “Nao houve rebelido contra
a lei, mas uma tomada de posicao
em favor da lei. [..] E assim deve-se
enxergar o movimento que empolgou
o pais. [...] E termina com a vitéria do
espirito da legalidade, reestabelecido o
primado da Constituicdo e do Direito.
(FSP, 2/4/1964, p. 4).

O editorial do Correio da Manhad,
publicado na capa da edicdo de 2/4/1964
afirma que “a nacao sai vitoriosa com
o afastamento do Sr. Jodo Goulart da
Presidéncia da Republica” e também
denuncia o autoritarismo do ex-
presidente: “A queda do Sr. Joao Goulart
se explica pela ameaca que pesava sobre
anacaodeperder a sua liberdade politica
com a instauracdo de uma ditadura” (CM,
2/4/1964, p.1, grifo nosso).

A énfase da imprensa sobre as
supostas inclinacboes autoritarias de
Goulart ndao pode ser compreendida fora
do ambito das tensées incontornaveis

produzidas pela ameaca revolucionadria.
Neste ponto insere-se uma das mais
importantes énfases da doutrina de
seguranca nacional, inspiradora da “utopia
autoritaria” caracterizada por Fico (2004):
a extirpacao do “cancer comunista” O
equilibrio entre seguranca e liberdade
¢ preponderante na doutrina, tal como
caracterizada em termos geopoliticos e
geoestratégicos por Couto e Silva (1981)
durante toda a década de 1950. Em seus
termos, nao é possivel pensar o Brasil
sem integra-lo ao contexto internacional,
de profundo antagonismo entre a
Civilizacdo cristd do Ocidente (EUA) e
o Materialismo Comunista do Oriente
(URSS) que arregimenta todo o planeta.
O enfretamento da ameaca comunista é
um dos Objetivos Nacionais Permanentes,
sendo necessario que o Brasil firme
sua posicao no Ocidente através de um
Estado forte que supere os antagonismos
em nome dos verdadeiros interesses
nacionais. Nesse sentido, ser nacionalista
€ opor-se a faccoes e, na Ameérica Latina,
torna-se essencial o amadurecimento
do nacionalismo, tentando livrar-se do
caudilhismo e da demagogia dos regimes
populistas (dos quais Goulart era visto
como representante). A ameaca comunista
preocupava, em termos geoestratégicos,
por sua capacidade de internacionalizacao
ideologica, infiltrando-se e  agindo
desde dentro de paises permeaveis,
especialmente naqueles onde ha miséria e
minorias corruptas ostensivas (COUTO E
SILVA, 1981).



Estes elementos estao presentes
no discurso do Jornal do Brasil: na visao
desse periddico, o janguismo é objeto de
‘desterro politico”, pois representaria
um  trabalhismo impregnado de
paternalismo e extremismo, sintomas
infantis que facilitaram “o ingresso da
influéncia comunista nas fileiras do
janguismo, a ponto de se aproximar e
dominar a propria figura do caudilho”
(JB, 2/4/1964, p.5).

Na Folha, as referéncias a acao
comunista sao explicitas e repetidas: o
jornal denuncia a acao de comunistas
que agiriam em cargos federais
‘orientando muitas acdes do governo”:
‘a sementeira vermelha se tornou cada
dia mais abundante, nao demorando
a produzir seus amargos e venenosos
frutos [...]" (2/4/1964, p. 4). Também
questiona o porqué da influéncia dos
comunistas na politica nacional, visto
que o partido estava na ilegalidade e
era sistematicamente rechacado nas
urnas. ‘Ora, a Patria estava ameacada
pelo comunismo, que o povo brasileiro
repele” (FSP, 2/4/1964, p.4). A uniao
entre demagogia e inspiracao comunista
também aparece. A Folha credita as
greves nao a vontade dos trabalhadores,
mas a uma ‘cupula politica bem
engordada em comodas posicoes de
falsa lideranca”. Refere-se ao Comicio
da Central como uma “pregacdo aberta
da revolucao e do descumprimento da
Constituicao” e também cita a quebra
de hierarquia militar no caso da revolta
dos marinheiros.

O Estado de S. Paulo defende
a teoria de que a intervencao militar
enterra de vez o Estado Novo:
“finalmente, a democracia brasileira
venceu a ditadura sob cujas estruturas
a Nacdo vegetava” (OESP, 2/4/1964, p.3).
Na interpretacao do jornal, o governo
de Jango representava a ditadura, e
a intervencao militar, a democracia
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brasileira. O cerne do problema, na
interpretacao de OESP, esta, assim como
para a FSP, na ameaca comunista:

A opcao diante da qual se colocou o Pais
era de uma clareza meridiana. Ou este se
resignava a aceitar as imposicoes de uma
minoria comunista sem expressao real
no corpo da Nacao e aberrante de toda a
sua tradicao ou se decidia pelo caminho
da luta, antecipadamente certo que para
alcancar a vitéria teria de demonstrar
a mesma capacidade de organizacao
do adversario, a mesma pertinacia e a
mesma agressividade, caracteristicas
essas que distinguem todos os partidos e
faccoes de ideologia bolchevista. (OESP,
2/4/1964 p.3).

OESP menciona explicitamente
a questao da Guerra Fria. No subtitulo A
pagina que o Brasil escreveu para a historia
(2/4/1964, p. 3), afirma a importancia
estratégica do Brasil naquele momento
histérico e alerta para as ligacdes entre
Jango e os comunistas, que ja estariam
‘no governo, embora ainda ndao no poder”.
No mesmo trecho, faz referéncia ao
caudilhismo, reforcando a vinculacao de
Jodo Goulart ao getulismo e ao Estado Novo
e a um imaginario de perigo ditatorial:
‘Num recente documento, um relatério
preparado para a Comissdao das Relacoes
Exteriores da Camara dos Representantes,
o proprio Departamento de Estado norte-
americano reconheceu que o Brasil se
transformara no cenario principal da
Guerra Fria na América Latina” (OESP,
2/4/1964, p.3).

Na interpretacdo do Correio da
Manhd, autor dos conhecidos e virulentos
editoriais Basta! e Fora!l, a tébnica é o
acirramento das disputas politicas. A
queda de Goulart “se explica pela ameaca
que pesava sobre a nacao de perder a sua
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liberdade politica, com a instauracao de
uma ditadura” (CM, 2/4/1964, p.1).

E a mesma linha que defende a
Folha, indo ao encontro da analise de
Fico (2004) de que a desestabilizacao
civil teve um papel forte na articulacao
do golpe: de acordo com a avaliacao
deste jornal, estavam contra Jango
‘consideravel parcela das Forcas
Armadas e diversos lideres civis de
incontestavel autoridade”. Tratatambém
da participacao da imprensa nesse clima
politico, confirmando seus créditos no
processo de desestabilizacao:

A cada abuso de poder crescia a
apreensao natural das pessoas que tém
consciéncia do regime constitucional em
que vivemos, e que é o democratico. Essa
apreensao manifestou-se na maioria
da imprensa brasileira independente.
Este jornal registrou numerosas vezes
sua estranheza ante a cada vez maior
ilegalidade em que ia mergulhando o
governo federal [...]. (FSP, 2/4/1964, p. 4,
grifo nosso)

As disputas politicas, em sua face
virulenta e imobilizadora, tornam-se
danosas ao pais na visao depreendida
dos discursos dos jornais. Para a Folha,
as reformas, em vez de servirem ao
proposito de resolver graves problemas
do pais, tornaram-se mera “bandeira
de agitacao’, pregada com o propdsito
de “atirar os varios grupos sociais uns
contra os outros” (FSP, 2/4/1964, p.4).

Para o Jornal do Brasil, Goulart
nao teria condicoes de conduzir as
reformas, citando sua conturbada
chegada a presidéncia: o PTB (Partido
Trabalhista Brasileiro) foi levado ao
poder “sem quadros, sem preparacao,
sem unidade e sem programa coerente
e organico para a época nacional” (JB,

2/4/1964, p.5) afirma o jornal.

E importante ressaltar que todos
os veiculos de nosso recorte preocupam-
se em expressar a defesa de valores como
a democracia, o progresso e também
reforcam a real necessidade das reformas
para o desenvolvimento do pais.

Para o futuro, o JB projeta o
fortalecimento do movimento sindical e da
democracia. Aquientram em cena aspectos
interessantes do discurso dos editoriais
analisados, e que aparecem também na
andlise de Fico (2004) sobre a utopia
autoritaria e na doutrina de seguranca
nacional, que procura, além do equilibrio
entre seguranca e liberdade, o equilibrio
entre seguranca e bem-estar (COUTO E
SILVA, 1981): a necessidade de superacdo
dasdeficiénciasda sociedade brasileira. Nos
jornais analisados neste recorte, o apoio
ao golpe é acompanhado pela afirmacao
de que a sociedade brasileira, naquele
momento, precisava sofrer reformas. Em
alguns casos, como no JB, admite-se que
as reformas de base propostas por Jango
realmente deveriam ser efetivadas: “temos
urgéncia das reformas por que bradava o
Sr. Jodo Goulart sem a minima preocupacao
de como realizd-las. Era demagogica e
mentirosa e voz que pedia essas reformas.
Elas, no entanto, sdo inadidveis” (JB,
2/4/1964, p. 5).

Na avaliacio do JB, mesmo
o trabalhismo deveria ser salvo: “O
Brasil que se livra agora de um falso
Presidente trabalhista deve ser um Brasil
trabalhista” Propde que se restabeleca
o movimento sindical, libertando-o da
“tutela governamental”, que o Congresso
regulamente o direito de greve, evitando
que o Brasil se torne um pais antissindical.

Entramos, aqui, em outro campo
recorrente nos editoriais analisados: a
defesa de wvalores democraticos. Nesse
sentido, o texto do JB é taxativo: “E para o



Brasil democratico que se devem voltar
todososcuidadosdosbrasileiros”. Dentre
esses valores, destaca-se a liberdade de
imprensa e de opinido: “[...] a liberdade
de imprensa € pedra de toque do regime
democratico [...]. O JB afirma sua “luta
pela legalidade, pela ordem e pelo livre
exercicio da expressdo do pensamento”
(JB, 2/4/1964, p.5). Ao comentar o
empastelamento do jornal Ultima
Hora, volta a valorizar a legalidade e
a democracia: “Queremos que a hora
da vitdria seja também uma hora de
grandeza. A restauracao da legalidade
democratica constitui todo o triunfo,
por sis¢” (JB, 2/4/1964, p.5).

‘Como narrativa
do cotidiano, a
Imprensa passa

ao largo das
contradicoes
implicadas naquele
conturbado cenario
politico...”

Para a Folha, as reformas sao
‘necessarias ao progresso do pais”
(FSP, 2/4/1964, p.4). O Correio da
Manha afirma: “Queremos as reformas
de base que sdo mais do que nunca
imprescindiveis a revolucao industrial
que levard o Brasil a area dos paises
desenvolvidos e  economicamente
independentes” (CM, 2/4/1964, p. 1). O
Correio fol um dos unicos e primeiros
veiculos de comunicacao de massa a
reconhecer que apoio ao golpe foi um
erro e, mesmo considerando-o naquele
momento uma “Vitéria” (o titulo do
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editorial), preocupa-se em afirmar que
este ato “nao justifica de modo algum um
regime de excecao” ou cerceamento das
liberdades. Essa preocupacao manifesta-se
veementemente:

Nio podemos consentir que levemente
se restrinjam a liberdade de imprensa,
a liberdade de reunido, a liberdade
sindical, a liberdade partidaria, ou,
melhor, que sofra o menor arranhao a
livre manifestacdo das ideias. [...]

Ditadura nunca! Seja de direita, esquerda
ou do centro. Queremos o respeito a
Constituicdo. (CM, 2/4/1964, p.1)

Vemos, assim, que 0s jornais, em
seu posicionamento discursivo, dialogam
com a mentalidade autoritaria do periodo
(LINZ, 1979) para enquadrar tanto as
atitudes do adversario politico (o governo
Goulart) quanto as acoes dos proprios
golpistas, até aqui identificados com a
legalidade. Como narrativa do cotidiano, a
imprensa passa ao largo das contradicoes
implicadas naquele conturbado cenario
politico, no qual opdem-se a concordancia,
por um lado, em relacao a necessidade das
reformas de base, e, por outro, o destrutivo
ambiente de polarizacao politica. Fica
expressa (mas nao é explicada) no discurso
da imprensa a incompatibilidade entre a
defesa de valores democraticos e o apoio a
uma solucao indiscutivelmente autoritaria
paraumimpasse que € também, ele proprio,
concebido nesses termos. ™
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A convergéncia e o hiperlocal podem ser analisados como elementos que impulsionam
o desenvolvimento jornalistico nos ambientes digitais possibilitando a valorizacao
do local e o reforco de identidades, que passam a configurar como fonte basica de
significado social em contraste ao processo habitual dos mass media. A efetivacao
desse cenario emergente sera observada como possivel novo espaco para o reforco da
representacio feminina e a ampliacao de espacos para os processos de empoderamento
e compartilhamento de identidades. Para tanto, serao revistas as literaturas sobre os
temas apresentados e uma andlise do caso observado nos media online de Bauru, cidade
do interior paulista.

Convergence and hyperlocal can be analyzed as elements that drive the journalistic
development in the digital environment enabling the development of local and
strengthening of identities, bringing the set as a basic source of social meaning in
contrast to the usual process of the media. The effectiveness of this emerging scenario
is seen as a possible new area for strengthening women’s representation and expansion
of spaces for empowerment processes and identity sharing. For this, we review the
literature on the topics presented and a case analysis observed in online media of
Bauru, a city in Sao Paulo State.

Convergencia y hiperlocal pueden analizarse como elementos que impulsan el
desarrollo periodistico en el entorno digital que permita el desarrollo de los locales y
el fortalecimiento de las identidades, con lo que el conjunto como una fuente basica de
significado social, en contraste con el proceso habitual de los medios de comunicacion.
La eficacia de este escenario que emerge es visto como un posible nuevo area para el
fortalecimiento de la representacion y la expansion de los espacios para los procesos
de empoderamiento y participacion de la identidad de la mujer. Para ello, se revisa la
literatura sobre los temas presentados y un analisis de casos observados en los medios
de comunicacién en linea de Bauru, una ciudad en el estado de Sao Paulo.



INTRODUCAO

As mudancas tecnoldgicas ocorridas
no final do século XX e ainda em curso
nos primeiros anos do século XXI
tém afetado os variados dominios da
praxis humana. Esse intervalo valida
a principal caracteristica de trazer
a “transformacdao da nossa ‘cultura
material’ pelos mecanismos de um
novo paradigma tecnolégico que se
organiza em torno da tecnologia da
informacao” (CASTELLS, 2001, p.67).
As denominadas novas tecnologias da
comunicacao e informacao aportam
para novos modelos de producao,
distribuicdo e consumo de informacao
amplificada nas mais diferentes
plataformas e meios, indo além de meras
ferramentas.

A tecnologia da informacao é para
esta revolucao o que as novas fontes
de energia foram para as revolucoes
industrias sucessivas, do motor a vapor
a eletricidade, aos combustiveis fosseis e
até mesmo a energia nuclear, visto que
a geracao e distribuicao de energia foi o
elemento principal na base da sociedade
industrial (CASTELLS, 2001, p. 68).

Essas tecnologias, empreendem
uma nova légica, na qual a linha ténue
emissor>mensagem>receptor eapontam
para a consolidacao da possibilidade de
alteracao de determinados padroes de
producao e consumo, principalmente, do
fatodosconsumidorespassaremadispor
dosrecursos tecnolégicos para interferir
nos produtos de comunicacao midiatica.
As tecnologias permitem a fruicao de
conteudo em tempo real, em qualidade
e quantidade antes jamais imaginadas,
ao mesmo tempo em que possibilitam
a interacao, o compartilhamento e a
criacdo de novos conteudos a partir
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daquilo que estd sendo consumido. Elas
afetam também as relacoes econdmicas,
a cultura e as sociabilidades cotidianas,
sejam individuais ou coletivas.

O relacionamento das pessoas com
a midia e das industrias de midia entre si
propiciou a emergéncia de uma cultura
mediada pela convergéncia (JENKINS,
2008). A ideia de que o antigo paradigma
comunicacional baseado no broadcast (um
para muitos) estd sendo substituido por
uma confluéncia de fenémenos na qual é
caracteristico um

fluxo de conteudos através multiplas
plataformas de midia, a cooperacao
entre multiplos mercados midiaticos
a ao comportamento migratorio dos
publicos dos meios de comunicacao
que vao a qualquer parte em busca das
experiéncias de entretenimento que
desejam (JENKINS,2008, p.29).

A digitalizacao fez com que os
processos midiaticos, em geral, passassem
por uma alteracdo, seja no que tange
organizacao dos mercados culturais,
quanto as rotinas empresariais, a criacao,
producao e disponibilizacao de conteudos,
quanto a relacao com os consumidores.
Neste sentido, diz Bolafio (2006, p.1):

Ao lado do potencial que tem o
desenvolvimento tecnoldégico, de
criacdo de novas estruturas, mercados,
industrias,  trajetorias  tecnoldgicas
(concorrénciaintermidia), haumasériede
decorréncias que devem ser analisadas,
notadamente envolvendo o ingresso
de novos agentes relevantes, aliados
ou nao a outros, nao hegemodnicos, ja
presentes em um determinado mercado
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ou setor ja existente, com potencial
de desestabilizacao (concorréncia
intramidia).

A convergéncia tecnologica fez
com que ocorressem fusdes e acordos
entre corporacoes, gerando novos
negocios e, inclusive, provocando a
necessidade de convivéncia entre
modelos de gestdao. “Enquanto grupos
empresariais buscam  potencializar
seus arquivos, digitalizando-os, atores
nao hegemonicos tentam, através da
digitalizacao, alterar a arena midiatica”
(BOLANO, 2004, p.2). Nesses dois casos,
o conteudo jornalistico a importante
funcao de atrair e fidelizar o publico.

A adocdao de novas técnicas e
tecnologias de comunicacao provocou
mudancas nos modos de producao,
distribuicao e consumo da informacao.
A informatizacao inicial dos aparatos
de producao de conteudos em diversos
meios, e pouco depois o surgimento
da rede, provocou no universo dos
meios de comunicacao um ciclo longo
de transicdo tecnologica. Com a
digitalizacao, desenvolvem-se novos
paradigmas da comunicacao que
atravessam o jornalismo e obrigam a
atividade a repensar-se e a reencontrar
0 seu caminho.

Nas sociedades informacionais, onde a
rede é a caracteristica organizacional
central, umnovo modelocomunicacional
tem vindo a tomar forma. Um modelo
comunicacional  caracterizado  pela
fusdo da comunicacao interpessoal e em
massa, ligando audiéncias, emissores e
editores sob uma matriz de media em
rede, que vai do jornal aos jogos de video,
oferecendo aos seus utilizadores novas
mediacoes e novos papéis (CARDOSO,
2009, p.57).

Nesse ponto, vale destacar o jornalismo
como um produto historico e

resultado de influéncias econdmicas,
politicas, tecnologicas e sociais. Sendo
assim, temsidoalteradoatravésdotempo,
como produto transversal, adequavel
as varias midias, o que o fez passar do
impresso para o radio, depois para a TV
e agora para a internet, nao esquecendo
o jornalismo cinematografico, para nao
falar em todo o cinema documentario. A
midia impressa, especificamente, passou,
ao longo do tempo, de eminentemente
politica a empresarial, centrando-se
mais na cobertura dos fatos cotidianos
e menos interessada no chamado artigo
de fundo, voltando-se para publicos mais
focados (BOLANO, 2006, p.4)

Com a digitalizacdo, ocorreram
alteracoes  nas  proprias  redacoes
jornalisticas, que se reestruturam
para produzir material em tempos de
convergéncia tecnoldgica de texto-audio-
video, para mais de um dos veiculos do
conglomerado. Bolanio (2006, p.1) aponta:

Ha uma forte flexibilizacao do trabalho
e uma tendéncia ao apagamento das
fronteiras entre as especialidades
jornalisticas, com o reporter exercendo,
por exemplo, a funcao de fotégrafo. As
atividades proprias do jornalista vao-se,
assim, de um modo geral, esvaziando,
sendo simplificadas, enquanto outras,
antes ligadas a areas como a informatica,
ganham relevancia e passam a fazer
parte das ferramentas intelectuais
que o jornalista é obrigado a dominar.
O resultado ¢ um amplo processo de
desqualificacdo e re-qualificacdo, em
detrimento do instrumental critico,
anteriormente vinculado a formacao
desses profissionais.

«

O jornalismo digital amplia ‘o
rumo atual da flexibilizacao em geral, que,
espraiandando-se sobre todos os setores



da vida social, incluindo sociabilidade,
politica e emprego, chega a producao e
consumo comunicacional, imbricando-
se tecnologias, formas organizacionais,
meios e formas de recepcao” (BRITTOS,
2006). Emergem novas formas
de apuracao dos acontecimentos
substituindo as entrevistas pessoais, a
possibilidade de acesso a banco de dados
e uma disseminacao de informacoes
que circulam em espacos virtuais
diversos, potencialmente ampliando
pautas e fontes. As novas praticas
dentro da redacao acabam por alterar o
conceito de acontecimento e conferem
um duplo estatuto para as noticias,
porque acarretam mudancas também
no processo de transformacao. Diante
da instantaneidade da informacao, a
mediacado, fundamental ao exercicio do
jornalismo, € colocada em causa, e 0s
jornalistas, tradicionais mediadores na
producao de conteudos, tém visto o seu
papel delido pela facilidade de qualquer
pessoa publicar e difundir informacoes.

Nesse ambiente, a internet
assume um papel de protagonista em
um contexto da globalizacao. Ela “é o
coracao de um novo paradigma socio
técnico, que se constitui na realidade
a base material de nossas vidas e de
nossas formas de relacao, de trabalho
e de comunicacao” (CASTELLS, 2012,
p. 287), ou seja, a internet evidencia a
virtualidade, conseguindo transforma-
la em realidade, em uma sociedade que,
aos poucos, funciona em rede.

Com 0 funcionamento
descentralizado da internet, as
informacoes circulam num fluxo

continuo, que contempla cada vez mais
pessoas, a partir de localidades, fato que
‘reflete a diversidade da humanidade
e seu funcionamento descentralizado
permite usos e apropriacoes variadas
de vozes - a circulacao de diversas
vozes” (BARBOSA, 2002, p. 2). O
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desenvolvimento de diversas ferramentas
de interatividade, capitaneadas pela
internet, permitiu a criacado de um
movimento crescente de usuarios ativos,
que passaram a rejeitar a condicao de
consumidores passivos de conteudos
midiaticos, alterado dessa forma, um
ecossistema ja tracado até entdo. Diante
dessa emergéncia, algumas tendéncias
parecem se sobressair e merecem ser
analisadas para que a compreensao sobre
0 que esta acontecendo seja mais ampla.
Os rearranjos dos meios de comunicacao
tem conduzido remodelacoes de praticas e
modelosdenegoéciosatéentaoestabelecidos
e difundidos de forma massiva, inclusive
os de ambito jornalisticos.

Em um ecossistema mediado pelo
global (MCLUHAN, 1972), e cada vez
mais modificado pelas recentes inovacoes
e avancos tecnologicos, o local ganha
destaque.

Para 14 das dimensoes geograficas, surge
um novo tipo de territério, que pode ser
debasecultural,ideoldgica,idiomatica, de
circulacdo da informacao etc. Dimensoes
como as de familiaridade no campo das
identidades histérico-culturais (lingua,
tradicoes, wvalores, religido etc.) e de
proximidade de interesses (ideoldgicos,
politicos, de seguranca, crencas etc.)
sdo tdao importantes quanto as de base
fisica. Sao elementos propiciadores de
elos culturais e lacos comunitarios que a
simples delimitacao geografica pode nao
ser capaz de conter (PERUZZO, 2005, p.
4).
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2. HIPERLOCAL POR
DEFINICAO

Em um momento quando ha uma
tendéncia de homogeneizacio das
identidades globais, de mundializacao
das culturais e da intensificacao
dos fluxos informacionais, surge o
contraponto, a wvalorizacdao do local,
como se o cidaddo buscasse um ponto de
producao na qual possa se referenciar
e se identificar. Para Camponez
(2002, p.20) “o local e o global nao sao
extremos que se opdem, mas espacos
que interagem, ainda que de forma
desequilibrada”.

Dessarelacaodosconceitos, nasce
aideiade “glocal”(LOPEZ GARCIA,2002).
A glocalizacdo ressalta a importancia do
local num contexto global, fazendo-o
emergir como afirmacao da identidade
cultural, de regionalidade, por oposicao
a massificacdo e a universalidade. Por
sua vez, as cidades e a vida urbana
apresentam esta diversidade e esta
riqueza de culturas, embora nao sejam
puras, pois ‘¢ dificil conservar as
identidadesculturaisintactasouimpedir
que elas se tornem enfraquecidas
através do bombardeamento e da
infiltracdo cultural” (HALL, 2006, p.
74). Nessa direcdo, a cidade é percebida
‘como um palco onde se desenvolve a
relacdo social, a vida social e, mais ainda,
um forma que permeia a configuracao
social e dela participa” (LEMOS, 2011, p.
19) em cendrio de comunicacao em redes
globais caracterizado pela velocidade da
informacao.

O aparecimento de novas
estratégias que procuram favorecer
a proximidade se destacam nessa

ambiéncia. ‘As possibilidades de
hiperlocalizacdao com énfase em aspectos
relacionados com a cidadania, o papel
dos media locais e a participacao no
espaco publico tém vindo a conquistar o
seu espaco’ (BAINES, 2012, p.32). Nesse
sentido, mais do que referentes a uma
determinada localidade, as noticias na
Internet tendem a ser especificas: sobre
uma comunidade, um bairro ou uma rua
(ZAGO, 2009). Essas ideias compreendem
o denominado jornalismo hiperlocal;
circunscrito a uma area delimitada, com
os conteudos focados, normalmente, nas
vivéncias daquele local, até porque, na sua
grande maioria, vao ser consumidos por
individuos daquela comunidade. Com as
ideias, surgiram algumas iniciativasonline,
muitas independentes, outras por parte
dos media mainstream, que, por sua vez,
buscaram atrair novospublicos, estabelecer
novas relacées com os leitores, criar uma
maior proximidade, incentivar a partilha
e a colaboracao, trocar conhecimentos e
descobrir novas historias.

Apesar do cenario globalizado,
Barbosa (2003) lembra que as informacoes
de carater local também sempre foram
de grande relevancia para o jornalismo
- estdo presente, inclusive, dentre os
valores-noticia. Entretanto, ‘o dado novo é
que, no jornalismo digital, a estrutura das
redes permite novas possibilidades para a
geracao dos conteudos locais, ampliando o
espaco para a sua veiculacdo” (BARBOSA,
2003, p. 1).

O modelo de organizacao das
empresas de comunicacao tradicionais é
financiado pela publicidade, que, ao longo
do tempo, vem se pulverizando em novos
suportes disponiveis, como a internet,
e obriga as empresas tradicionais a se
submeterem as exigéncias comerciais e
estratégicas dos grandes monopodlios
patrocinadores da producao de conteudo.
As redes de interesses que sustentam esse
modelo de negodcio substituem a pauta



de interesse publico pela de interesse
do mercado. No caso do jornalismo
hiperlocal, a procura de um modelo de
negocio rentavel constitui um desafio.
Os jornais hiperlocais tém a mesma
dificuldade dos jornais tradicionais,
com a agravante de o numero de
leitores poder até ser mais reduzido, e
consequentemente os anunciantes, e
restrito a uma comunidade especifica
por tratar temas bem localizados. Para a
producao e divulgacao da informacao de
interesse publico e para a composicao do
contraditorio, os veiculos organizados
nos moldes do jornalismo de
participacao, que procuram alternativas
de financiamento das suas operacoes:
planejamento, producao, distribuicao e
fruicao.

Castells (1999) aponta para uma
nova valorizacao do local, mostrando
gque as mudancas em nosso tempo estao
fazendo com que as afirmacoes das
identidades se tornem fonte basica de
significado social para muitos povos, ou
grupos sociais.

As novas tecnologias da informacao
estdo integrando o mundo em redes
globais de instrumentalidade. A
comunicacdo mediada por computadores
gera uma gama enorme de comunidades
virtuais. Mas a tendéncia social e politica
caracteristica da década de 90 era a
construcao da acdo social e das politicas
em torno de identidades primarias- ou
atribuidas, enraizadas na historia e
geografia, ou recém- construidas, em
uma busca ansiosa por significado e
espiritualidade. Os primeiros passos
histéricos das sociedades informacionais
parecem caracteriza-las pela
preeminéncia da identidade como seu
principio organizacional. (CASTELLS,
1999, p. 57)

A relacao biunivoca, a
retroalimentacao entre as culturas
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locais e os meios de comunicacdo midia
nao é um evento recente. A partir da
popularizacao da imprensa, da publicidade
e da fonografia, da radiodifusdao, do
cinema sonoro e da televisdo, a visao que
as pessoas passaram a ter delas mesmas,
incorporou muitas referéncias derivadas
da comunicacao de massa.

Nos contextos da cibercultura, as
possibilidades de simbiose repertorial e
culturalentre aspopulacoes daslocalidades
e das metrépoles mundiais se ampliaram
ainda mais, gracas a comunicacao
interativa com alcance global, tanto dos
antigos meios analodgicos, cujos conteudos
e linguagens sao inseridos na internet,
quanto pelas trocas de informacdes e de
opinides entre as comunidades e circulos
de relacoes virtuais, que se desenvolvem
continuamente no ciberespaco. Para
Lopez Garcia (2008), a comunicacao
local interpreta a realidade pela 6tica dos
valores compartilhados e tem contribuido
para a personificacio de um cenario
da comunicacao atual, onde a dupla e
simultanea tendéncia do local e do global
apresentanovosrecursos,cujasreferéncias
dos comunicantes sdao extraidas das duas
esferas, que sao complementares durante
as acbes comunicativas. No ambito
do jornalismo digital, o local pode ser
compreendido a partir da sobrevivéncia
dos antigos modelos, em sintonia com as
apostas e recursos midiaticos dos novos
tempos. Nesse ponto,

ainformacdolocaldoterceiromiléniotem
que ser uma informacao de qualidade,
plural, participativa, imaginativa, que
explique o que acontece no ambito onde
esta sediado o veiculo de comunicacao,
para quem informa e que narre o que
afeta e interessa os habitantes desse
territorio espacial, inclusive, quando
se produz fora. A informacao local
do terceiro milénio deve promover
a experimentacao e converter os
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cendrios de proximidade em lugares de
comunicacdo eficiente e lugares de onde
possam ser exportadas novas linguagens
e formatos para a comunicacdo mundial
(LOPEZ GARCIA, 2008, p. 34, traducio
dos autores).

3. JORNALISMO HIPERLOCAL

Canavilhas (2010) aponta que o
ciberjornalismo local podera ser um
projeto para o futuro do jornalismo,
desde que os ciberjornais saibam usar as
potencialidadeseasfacilidadesquearede
oferece e, que sejam capazes de agregar
mais valores coletivos a informacao
difundida. Para o autor, o novo cenario
digital permite mais participacao
social, melhor controle dos processos
de comunicacdo e maior transparéncia
sobre os assuntos que publica. Pelos
apontamentos de Canavilhas, € possivel
inferir que a internet poderda ser o
veiculo publico que permitird suprir as
caréncias de registros e de divulgacao
diarios dos fatos e das informacoes de
utilidade publica, nas numerosas cidades
desprovidas de producao noticiosa local
e que também podera alcancar em
tempo real, todos os domicilios rurais
brasileiros. Para que se desenvolvam
projetos para uma verdadeira revolucao
ou democratizacao jornalistica, os
jornalistas e estudiosos da comunicacao
mididtica terdo que pesquisar e
configurar novos modelospara viabilizar
profissionalmente e economicamente,
organizacoes noticiosas que atendam
as enormes demandas das populacoes
municipais, urbanas e rurais, que hoje
sdo objetivamente preteridas pela
grande midia.

No que diz Bolano (2005, p.9),

o fundamental é que ndo se pode falar
em uma trajetéria do webjornalismo
separada da trajetéria da internet, esta
ainda em fase extremamente jovem,
mas na qual o problema do conteudo se
coloca ja como crucial. O webjornalismo
¢ parte das possibilidades de solucao
para esse problema atual da economia
politica da internet. Um vetor surgido na
confluéncia entre diferentes trajetdérias
tecnolégicas: da imprensa, do radio, da
televisao, do acesso a bancos de dados,
das diferentes formas de comunicacado
interativa, todas remetendo a
uma histéria concreta, que tem na
digitalizacdo um momento fundamental
de ruptura (BOLANO, 2005).

Assim, o jornalismo praticado em
ambito local mediante a digitalizacao
pode servir como ponto de referéncia e de
identificacao para culturas locais, e junto
com a criatividade, fomentar inovacoes
estruturais do jornalismo e dos processos
culturais que dependem de ampla difusao
de informacoes uteis a vida cotidiana das
populacoes dos municipios brasileiros.

Castilho(2011) serefereaofenémeno
como um grande “filao informativo”
que descoberto pelos grandes jornais,
como um novo nicho mercadolégico,
uma metodologia de visualizacao e
detalhamento das localidades, que antes
era explorada apenas por ativistas sociais
e pesquisadores. Ele define essa vertente
do jornalismo como aquele destinado a
cobertura de comunidades locais, bairros,
ruas.Lemos(2011,p.12)apontaojornalismo
digital localizado como uma conjuncao de
funcoes pos-massivas e massivas, onde
o0 usuario pode ter informacdes mais
precisas sobre o seu local de interesse a
partir de um cruzamento de noticias.



A dimensao hiperlocal no jornalismo
(ja que ele é sempre local) refere-se, em
primeiro lugar, a informacdes que sao
oferecidas em funcdo da localizacao
do usuério (sobre o bairro, a rua, etc), e
em segundo lugar, pelas caracteristicas
pos-massivas desse novo jornalismo
onde qualquer um pode ser produtor de
informacao. Essa ¢ uma das tendéncias
atuais do jornalismo: vinculacao de
noticias cruzando diversas fontes,
oficiais, profissionais e cidadas a
geolocalizacdo. (LEMOS, 2011, p.3)

A nova pratica do jornalismo
no contexto da cibercultura é mais
um exemplo que ilustra a ampliacao
da conversacao aplicada a uma
dimensao mais local “permitindo maior
engajamento comunitdrio e politico”
(LEMOS, 2011, p.13). O cibercenario faz
com que a colaboracao passe a ser fator
determinante. Ao mesmo tempo em
que jornalistas desenvolvem coberturas
cada vez mais rapidas, o consumidor de
informacao é convidado a participar do
relato, enviando todo tipo de conteudo
possivel através das redes sociais

[..] o jornalismo passa por uma
transformacao que transita entre a
circulacdo da informacdo em tempo
real, dindmica e de grande alcance e
a necessidade de adaptar a producao
de conteudo para o publico local.De
modo geral, o hiperlocal atua em duas
frentes: uma editorial e uma comercial.
Na primeira, com o surgimento da
necessidade do leitor de encontrar aquilo
que realmente com facilidade, em uma
navegacao cada vez mais direcionada
(favoritos, RSS, Twitter), os veiculos que
destacamotransito,asegurancaouotime
de uma cidade, bairro ou rua, tém chance
maior de sucesso. No quesito comercial,
o oferecimento de produtos que tenham
o foco definido, com potencialidade de
criar um relacionamento estreito com
o leitor, ¢ um grande atrativo para o
anunciante (CARVALHO, Juliano M.
CARVALHO; AM.G. 2014, p.74).
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O antigo formato de jornalismo,
seja na producao da noticia ou na
sua distribuicao, mudou de maneira
irreversivel com a chegada dos meios
digitais. A agilidade, a independéncia
na busca de informacodes e a troca de
conteudo que ocorre pelos usuarios das
midias digitais transformam o jeito antigo
do jornalista fazer noticias, mas também
transformam o jeito do publico receber e
interpretar as noticias.

Esse uso das experiéncias
alternativas como laboratério € um
traco comum na histéria das industrias
culturais (BOLANO, 2005). De acordo
com Zallo (2003), a combinacdo entre
globalizacdo e internet produziu uma
geografia proépria, que forjou uma nova
hierarquia entre os territérios em torno
de alguns poucos centros financeiros e
de conhecimento que exercem influéncia
sobre os demais - o que recai na relacao
classica de dominacao entre os grupos ou
paises mais e menos desenvolvidos. Para o
autor, porém, a premissa da globalizacao,
como “‘todo global”, seria insuficiente
para explicar os processos de troca da
atualidade, uma vez que existiriam
sujeitos sociais atuantes para além de
organizacoes e iniciativas empresariais
que atuam no ambito global, como
organismos supranacionais, as culturas
e atores sociais carregados de ideologias
e estratégias. Assim, reforca-se a tese de
que, para além da tendéncia totalizante
da globalizacdo, certas forcas sociais,
como diversidade cultural e as economias
regionais, exerceriam uma espécie de
contracorrente a tendéncia hegemonica,
proporcionando a possibilidade de que as
mudancas de perspectivas do lugar social
e da economia regional ocorram para
além da mundializacdo e da digitalizacao
- permitindo o questionamento acerca do
entorno dos individuos, seus processos de
convivéncia, constituicao de identidades
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e construcao de bem-estar social. O
fendbmeno é normalmente considerado,
pela Economia Politica da Comunicacao
(EPC), como consequéncia da dindmica
inovacao-estandardizacao, decorrente
da aleatoriedade, caracteristica
fundamental das industrias culturais.
A Economia Politica da Comunicacao
oferece essa perspectiva de conjunto
da Industria Cultural e das industrias
culturais particulares nos marcos do
capitalismo monopolista e na transicao
atual do sistema. Em relacdo ao tema, a
ideia de logicas sociais tem ja uma longa
tradicao, no interior da qual vém sendo
feitos estudos sobre o jornalismo digital
(ALBORNOZ, Luiz. 2005).

4. O CIBERATIVISMO
FEMINISTA

Banon (2013) destaca o carater hibrido
do ciberativismo feminista, que
utiliza a internet de diversas formas
para divulgar pautas do movimento:
canais de videos, posts em redes sociais
(Facebook), “instalacoes artisticas na
internet que supostamente subvertem
esteredtipos patriarcais até videos que
denunciam situacoes de opressao, ou
jogos eletrénicos em que se aprende
como se constroi a dominacao patriarcal
e como desconstrui-la”(BANON, 2013,
p. 453). A autora também aponta o
papel do discurso de empoderamento
utilizado pelo grupo, que, segundo ela,
afasta vertentes ‘“radicais” que nao
contribufam para avancos no debate
sobre género, tecnologia e igualdade:

El concepto de empoderamiento que se
empezo a utilizar de manera importante
en la teoria feminista en los ochenta
vino precisamente a superar visiones
cerradasde entender laidentidad, que en
defnitiva nopermitian ovolvian estériles
las propuestas de transformacion
conceptual. (BANON, 2013, p. 453)

Boix e Miguel (2013) ressaltam que
a internet € um espaco que possibilita
a continuidade do processo de des-
identificacao da mulher iniciado pelo
movimento feminista nos ultimos trinta
anos, em que ha a necessidade de combater
a desigualdade de género por meio do
rechaco ao conceito tradicional do que
deve ser o papel da mulher na sociedade.

Para além das construcoes teodricas,
o fator revolucionario, subversivo,
transgressor que permite aspirar a
pensar novos cendarios parece derivar-
se intrinsecamente das possibilidades
técnicas do espaco virtual e da rede
(BOIX, MIGUEL, 2013, p. 55)

A afirmacao vai ao encontro de
Castells (2008, p. 211), que defende a
‘esséncia do feminismo ¢ a (re)definicao do
género feminino, negando a identidade da
mulher conforme definida pelos homens e
pela familia patriarcal”



5. HIPERLOCAL: O CASO DO
COMITE DE COMBATE AO
MACHISMO (BAURU)

Localizada na regidao do Centro-Oeste
Paulista, a cidade de Bauru possui uma
populacao majoritariamente feminina:
segundo o censo de 2010 promovido
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), enquanto a populacao
masculinaédel166 692 habitantes,hal’/7
347 habitantes mulheres. No entanto,
a Delegacia da Mulher da cidade esta
desativada e os indices de violéncia
contra a populacao feminina aumentam
ao longo dos anos. No manifesto em
que oficializa sua fundacao, o Comité de
Combate ao Machismo' demonstra sua
preocupacao com esses dados:

Segundo a imprensa local da cidade,
nos registros de cem cidades que fazem
parte da regiao de Bauru, o numero
chega a 200 estupros registrados de
janeiro a marco deste ano. Um aumento
27,3% em relacao ao mesmo periodo do
ano passado, quando foram registrados
157 casos. Isso sem falar nos casos que
sequer sdo registrados, nos casos de
assédio moral etc.

O comité foi criado em setembro
de 2013, e é composto por mulheres de
varios nichos da sociedade bauruense:
estudantes, integrantes de organizacoes
politicas, grémios e  diretorios
estudantis, coletivos culturais,
moradoras sensibilizadas com os dados
alarmantes de machismo e feminicidio
na cidade. além de membros de grupos
da comunidade LGBT bauruense. Além

[1] https://www.facebook.com
ComiteCombateMachismoBauru
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de se reunirem periodicamente, o coletivo
possui uma paginas nas redes sociais
(Facebook), onde divulgam informacoes
relacionadas as pautas com as quais
trabalham.

A partir da sua criacdo, o grupo
ficou responsavel pela organizacao da
edicao local das Marchas das Vadias, e
no ano de 2015 o evento chegou a sua 3°
edicdo. Com o tema “A culpa é da vitima”,
fol organizada uma semana, entre os dias
1° a 8 de fevereiro de 2015, com palestras,
rodas de conversa e intervencoes artisticas
que culminaram com a Marcha.

Parainvestigar como a comunicacao
hiperlocal ocorre na cobertura desse
evento, foram analisadas as publicacoes
do Comité pelo facebook e as matérias
publicadas pelo site do Jornal da Cidade’
(JC), principal publicacdo da cidade de
Bauru. Dos sete dias da semana realizada
pelo Comité, sairam apenas trés textos
no portal do JC. O primeiro foi publicado
apenas no dia 5, ~quatro dias apods o
inicio da semana, e em formato de texto
opinativona “Tribuna do Leitor™, categoria
reservado ao publico do jornal. O texto é
de autoria do proprio comité e nota-se a
preocupacao em convocar um evento que
seja marcado pelo fim da culpabilizacao da
vitima de abusos, ou o fim das justificativas
da violéncia contra a mulher:

[2] http://www.jcnet.com.br/
[3]http://www.jcnet.com.br/editorias_noticias.
php?codigo=237481
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Através desse evento, buscamos
conscientizar a populacdo de que o
estupro nao é e nao pode ser justificado
pela roupa que as mulheres usam e nem
mesmo pelo horario em que elas estdo
na rua. O nosso pais esta em 7° lugar no
ranking de violéncia contra mulheres
no mundo. O que significa que a cada
dois minutos cinco mulheres sao vitimas
de violéncia e a cada 12 segundos uma
mulher é estuprada. (Em <<http://
www.jcnet.com.br/editorias_noticias.
php?codigo=237481>>. Acesso em jun.
2015)

Além disso, o texto resume
0 que ocorreu nos dias anterioes a
sua publicacdao, como uma forma de
preencher a lacuna da auséncia de
noticias sobre o ocorrido pelo jornal. O
evento, que até entdao nao se enquadrou
na agenda setting da publicacao, deixa
de ser um nao-acontecimento pelas
palavras do proprio publico:

As 17h30 da ultima segunda-feira,
aconteceu um debate, “Feminismo
lésbico e feminismo negro’, na Unesp. Na
terca-feira, as 19h, houve apresentacao
do grupo de danca Pavio de Candiero e
uma roda de conversa com a tematica
‘Empoderamento negro e religido,
liderada pela militante negra Patricia
Alves, na praca do Mary Dota. Ontem
fol dia da mostra dos curtas-metragens
‘Acorda Raimundo” e “Vida Maria”, no
prédio da Oficina Cultural Glauco Pinto
de Moraes, na rua Rio Branco 18-40.
Nesta quinta-feira (5), as 11 horas vamos
realizar uma intervencao artistica no
cruzamento da Rua Ruy Barbosa com
a Treze de Maio. J4 na sexta-feira (6),
contamoscomapresencadasbauruenses
para prestigiar a festa Sexta Feminista,
que acontecera no Sindicato dos
Bancarios, na rua Marcondes Salgado,
4-44 as 19h. Por fim, fecharemos a
semana de debates neste sabado, com
a III Marcha das Vadias de Bauru. (Em

<<http://www.jcnet.com.br/editorias_
noticias.php?codigo=237481>>. Acesso
em jun. 2015)

Apbsapublicacao,otemadaMarcha
voltou a aparecer no site, dessa vez como
noticia. As vésperas do encerramento da
semana, houve uma publicacdo explicando
a origem do movimento da Marcha e sua
contextualizacdo dentro da realidade local
de Bauru, com dados sobre a violéncia
contra a populacao brasileira feminina e
disparidades nas relacoes de trabalho na
cidade de Bauru. Ha uma rapida mencao
aos eventos que ocorreram durante a
semana e que nao foram noticiados pelo
site anteriormente: “Os temas foram alvos
de debates e palestras em eventos culturais
realizados pelos organizadores da marcha
ao longo da semana.”

A ultima publicacdo ocorre apos
a Marcha, e tem como lide a quantidade
de pessoas reunidas, o local onde a
manifestacao aconteceu e o modo como
as participantes demonstraram sua
preocupacao com o tema:

Muitas de sutia a mostra e com palavras
de ordem pintadas no corpo, mulheres
de varias idades tomaram neste sabado
(7), por volta das 12h30, as ruas centrais
de Bauru, que sediou a 3* Marcha das
Vadias. Também apoiadas por homens,
elas exigiram a efetivacao de politicas
publicas que combatam a violéncia a
mulher, durante a caminhada iniciada
da frente da Camara (Em <<http://www.
jcnet.com.br/Geral/2015/02/marcha-
das-vadias-concentra-cerca-de-100-
pessoas.html>> Acesso em jun. 2015)



A reportagem procurou
conversar com as participantes, mas
deu destaque a alguns episédios que
aconteceram durante a Marcha, como
um episoddio de conflito entre a policia
e as manifestantes sobre o teor das
marchinhas entoadas durante o evento:

A organizacdo da 3% Marcha das Vadias
precisou negociar com a Policia Militar a
retirada de uma delas que fazia mencao
negativa a corporacao. Acionados para
garantir seguranca aos participantes da
ato, os policiais pediram que algumas
declaracoes poderiam configurar
desacato. (Em <http://www.jcnet.com.
br/Geral/2015/02/marcha-das-vadias-
concentra-cerca-de-100-pessoas.html>
Acesso em jun. 2015)

J& o Comité de Combate ao
Machismo utilizou sua pagina no
Facebook para salientar o papel
empoderador do evento, ou o potencial
de fala e ocupacao do espaco publico
conquistado pelas mulheres. Dessa
forma, mais do que divulgar numeros ou
incidentes, apreocupacaodomovimento
estava em utilizar o cibercenario para
salientar a identidade das mulheres
como agentes de mudancas, de acordo
com a estratégia discursiva utilizada
pelo ciberfeminismo tal como analisado
aqui anteriormente:

Ocupamos as ruas. Cantamos juntas.
Batucamos juntas. Marchamos sob o
sol, paramos a avenida. Nos enchemos
de tintas, frases e cores. Choramos as
lagrimas umas das outras. Nos demos
as maos e compreendemos nos abracos
colados as coisas que s6 as mulheres
entendem quando se juntam. Juntas
nos temos a forca de um furacao.
Juntas nos somos muito mais fortes. A
Marcha acabou. Mas a luta, ndo acaba
nunca. Obrigada a todxs que tornaram
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‘|...] a preocupacao
do movimento
estava em utilizar
O clbercenario
para salientar

a ldentidade

das mulheres
como agentes de
mudancas...”

essa Marcha um momento histérico. A
América Latina vai ser toda feminista!
(Em <<https://www.facebook.com/
ComiteCombateMachismoBauru>>.
Acesso em jun. 2015) W
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ALGUNAS CONSIDERAGOES

As  mudancas  tecnoldgicas
estabelecidas no final do século XX
mudaram o ecossistema dos meios
de comunicacao e tocam, nesse inicio
do século XXI, todos os dominios
da vida humana. A ‘redescoberta”
da informacdo no bairro ou numa
regido ou a hiperlocalidade acontece
nao somente pela possibilidade que
as tecnologias desenvolveram com
o incremento das interacdes, elas
fizeram muito mais ao possibilitarem
que a construcao de conteudo venha se
tornando verticalizada e, asempresasde
comunicacao, comecam a perceber que
Nnao sao mais as unicas vozes prosperas
nesse meio.

O caso de Bauru é significativo
para demonstrar como as comunidades
se articulam em situacoes em que
a imprensa local ainda encontra
dificuldades para inserir-se dentro
das mudancas analisadas  pelos
autores mencionados. Na auséncia
de reportagens que divulgassem a
semana, o proprio Comité de Combate
ao Machismo enviou um texto ao site
comunicando ao publico o que, pela
publicacdo, até entdo, era uma nao-
noticia, algo que ocorria dentro de uma
sociedade que recentemente ganhou
uma lel para o feminicidio e dentro de
uma cidade cujos dados sobre a violéncia
contra a mulher é de preocupacao
publica. O papel do Comité nas redes
sociais (Facebook) é o de reafirmar novas
identidades ao feminino.
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Este artigo pretende trazer um exemplo, a partir da experiéncia do Movimento dos
Trabalhadores Sem Terra (MST), do Brasil, de como as classes trabalhadoras na América
Latina organizam o modo de producao jornalistico. Nesta organizacao, a direcao politico-
ideoldgica da proposta editorial adota como critérios de noticiabilidade os fatos com
valores-noticia que possam atender a proposta de jornalismo integral de Gramsci, ou
seja, que auxiliem na formacao da conscientizacao politica dos trabalhadores. Apesar
dos avancos dos meios digitais, as classes trabalhadores tém dificuldade para manter
veiculos de comunicacao com efetiva contribuicio na formacao da consciéncia critica
da classe trabalhadora.

This article intends to give an example, from the experience of the Landless Workers’
Movement (MST) of Brazil, of how the working classes in Latin America organize the
journalistic mode of production. In this organization, the political-ideological direction
of the editorial proposal adopts as categories of newsworthiness the facts with news-
values that can attend Gramsci's proposal of integral journalism: that help in the
formation of the workers’ political awareness. Allthorg the advances of the digital
media, the working classes find it difficult to maintain communication vehicles with
effective contribution in the formation of critical consciousness of the working class.

En estearticulo se pretende traer un ejemplo de la experiencia del Movimiento de los Sin
Tierra (MST) en Brasil, de como es posible a la clase obrera en América Latina organizar
la producciéon periodistica. En esta organizacion, el liderazgo politico e ideolégico de
la propuesta editorial adopta los criterios de noticiabilidad hechos con categorias de
noticias que estan cerca de los conceptos de periodismo integral propuestos por Gramsci:
que ayudan en la formacion de la conciencia politica de los trabajadores. Ademas
de los avances en los medios digitales, las clases trabajadoras tienen problemas para
mantener los medios de comunicacion con la contribucion efectiva en la formacion de
la conciencia critica de la clase obrera.



INTRODUCAO

Para tentar mostrar como o MST
organizou a producio de sua
comunicacao, este artigo traz os
seguintes topicos: a caracterizacao
do que é a imprensa das classes
trabalhadores, de acordo com autores
como Cicilia Peruzzo e Maria Nazareth
Ferreira. Em seguida, a partir da analise
dos veiculos do MST e de depoimento
dos integrantes do movimento, serao
definidos os conceitos de comunicacao
para o movimento dos Sem Terra.

Em seguida, o artigo traz
as dificuldades das organizacoes
de esquerda de criar veiculos de
comunicacao que possam contribuir,
de forma contundente, na formacao
da consciéncia critica das classes
trabalhadoras, como apontava Gramsci.
Por fim, serao mostradas as tentativas
que o MST adotou, no seu jornal voltado
para as bases, de construir um modo
de producéao jornalistico que contribua
nesta formacao, adotando critérios
de noticiabilidade que tenham como
valores-noticia aqueles que possam
elevar o nivel de consciéncia critica e
formacao de identidade.
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2. AIMPRENSA DAS CLASSES
TRABALHADORAS

Os autores que estudam a area da
comunicacao popular dividem-se entre
as nomenclaturas da imprensa feita
pelas classes trabalhadoras. Cicilia
Peruzzo (2004) entende que esse tipo de
comunicacao propoe-se a trazer conteudos
alternativos aqueles produzidos pela
industria jornalistica. Esses conteudos
teriam direcao politico-ideologica tanto
na proposta editorial, como no modo de
organizacao e estratégias de producao dos
veiculos.

Peruzzo aponta que, com o
passar do tempo, o conceito alternativo
ganha diferentes significados: desde os
veiculos que podem estar ou nao ligados
a movimentos sociais e as producoes de
comunidades, passando por publicacoes
alternativas vendidas em banca, até
0s oOrgaos comunicativos de sindicatos
e partidos politicos. A autora agrupa
essas producoes em duas classificacoes:
a comunicacao popular, alternativa e
comunitaria, e a imprensa alternativa.

A corrente imprensa alternativa engloba
o jornalismo alternativo praticado no
contexto dos movimentos populares,
ligada a organismos comprometidos com
as causas sociais, mas com publicacoes de
porte mais bem elaborado e com tiragens
maiores; a imprensa politico-partidaria;
a imprensa sindical combativa e o
jornal alternativo propriamente dito,
caracterizado como de informacao geral,
a semelhanca dos didrios, semanarios
ou mensarios, porém com abordagem
critica. [...] desse modo, o que caracteriza
esse tipo de jornal como alternativo é o
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fato de representar uma opcao como
fonte de informacao, pela cobertura
de temas ausentes da grande midia e
pela abordagem critica dos contetudos
que oferece. (PERUZZO, 2004, p.132-
136)

A comunicacao do  MST,
portanto, pode ser considerada uma
experiéncia de imprensa popular, ligada
diretamente ao seu carater de classe
social trabalhadora, logo, proletaria,
classificada, neste artigo, como imprensa
das classes trabalhadoras.

Para Maria Nazareth Ferreira
(1990), a historia da imprensa das
classes trabalhadoras € a histdria de
uma importante manifestacao da luta
entre a classe trabalhadora e as classes
detentoras dos meios de producao. Essa
Imprensa € a responsavel pelo registro
da histéria das classes populares. Sem
esse registro, as futuras geracoes,
ao se basearem apenas na industria
jornalistica, nao teriam conhecimento
das lutas, das discussoes, das vitorias e
das derrotas nos movimentos sociais.
Portanto, a imprensa das classes
trabalhadoras pode livra-las de serem
excluidas da historia pela historiografia
oficial

Como um dos poucos depositarios das
experiéncias e vivéncias das classes
subalternas,cabeaimprensaproletaria
a importante tarefa de documentar a
histéria destes setores da sociedade.
As paginas desta imprensa narram
a histéria das derrotas populares,
das rebelides vencidas e dos herois
anétnimos sacrificados em nome
da coletividade. Nos seus registros
[...] é possivel a recuperacao destas
memorias perdidas, propositalmente
apagadas, mas auténticas e ricas
em ensinamentos, licdbes a serem

aprendidas. A historia recente do Brasil
estd repleta destes acontecimentos;
apaga-los, como faz a historiografia
oficial, significa desarmar as classes
subalternas de suas  realizacoes
histéricas, de sua memoria, de sua
cotidiana resisténcia (FERREIRA,1990,p.
o).

Portanto, além de ser mais um
instrumento na formacao da consciéncia
e elevacao do nivel critico, a imprensa
proletaria acaba por ser o registro da
histéria das classes trabalhadoras. Os
movimentos sociais organizados - como
o MST, no Brasil; o EZLN, no México;
sindicatos, associacoes de jornalistas
e intelectuais; partidos politicos de
esquerda e entidades ligadas aos direitos
das minorias - desenvolveram meios de
comunicacao aproveitando as contradicoes
dos instrumentos hegemoénicos da prépria
burguesia.

Porém, se essa imprensa empregar
as mesmas praticas de selecao e construcao
das noticias, estaria condenada a
reproduzir os mesmos discursos e a adotar
uma logica mercantil para elevar o indice
de audiéncia.

A logica da imprensa proletaria
poderia estabelecer uma guerra de
guerrilhas contra a industria jornalistica.
Toda guerrilha caracteriza-se  pelo
enfrentamento de um pequeno grupo
fortemente conscientizado contra um
exército regular de poderio militar
muito maior. Os manuais de guerrilha
preconizam que o grupo guerrilheiro sé
pode vencer o exército regular se a batalha
for estabelecida em um campo em que a
guerrilha atue com mais liberdade e no
qual o exército regular tem dificuldade.

Nessa analogia, a imprensa das
classes trabalhadoras poderia estabelecer
uma guerra de guerrilhas com a industria
jornalistica em um campo de batalha em



que esta nao se sinta a vontade, ou seja,
na selecao de noticias que escapem aos
valores-noticia rotineiros e que, clara e
explicitamente, mostrem qual partido
defendem. Enquanto a imprensa
industrial tenta atingir o maior numero
de receptores possivel, maquiando o
noticidrio de maneira que ele pareca
plural, a imprensa dos trabalhadores
pode buscar outro caminho: rechear seu
noticiario de temas polémicos, adotando
abertamente posturas em relacao aos
fatos que podem interferir no dia a dia
das sociedades.

Levar a disputa para o campo dos
anuncios e da circulacao é estabelecer a
batalha com exército regular em campo
aberto. A industria de comunicacao
especializou-se na arte de ganhar cada
vez mais anunciantes, reforcando a
ordem capitalista. Quanto mais desigual
¢ a sociedade, mais criativos sao os
anuncios, maior é a capacidade das
agéncias de publicidade de atrair novos
consumidores. Se a imprensa proletaria
entrar na disputa por publicidade, nao
so estaria fadada a perder, como so faria
perpetuar o capital, perdendo o principio
de valorizar, por meio do seu noticiario,
a visao de mundo que defende.

Outro caminho que nao o
da veiculacdo de anuncios seria o
financiamento ou vinculacdo por um
grupo politico ou movimento social que
tenha também a comunicacdo como
forma de militancia. E o caso do MST,
que, no Brasil, promove uma guerra de
guerrilha contra a industria jornalistica,
como mostra o depoimento de Cicia
Cortez, integrante do coletivo de
comunicacao do MST nos anos 20, em
um simposio organizado pelo Centro
de Estudos Latino-americanos sobre
Comunicacao e Cultura (Celacc):

O MST entende que a Comunicacao é
um direito universal, € um patriménio
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da humanidade e, como tal, deve ser
utilizada. Como a gente luta pela terra,
a gente luta pela comunicacio, porque
a relacdo do monopdlio da terra e do
monopodlio da comunicacao sao grandes
impedimentos da consolidacdo da
democracia neste continente. Da mesma
forma que a terra é um patriménio da
humanidade e tem uma funcao social, as
relacoes de comunicacdo devem estar a
servico da maioria da populacao e devem
atender a grande diversidade cultural,
histérica e a grande diversidade de
relacoes. (CORTEZ In FERREIRA, 2007,
p. 136)

O MST mantém seu proprio
veiculo de comunicacdo, o Jornal Sem
Terra, em circulacao ininterrupta desde
1981, que, até a metade dos anos 90, era o
instrumento para comunicacao tanto para
a base como para a sociedade. Nao havia,
naquele momento, a preocupacao do MST
em construir duas linguagens diferentes
em veiculos para dois publicos diferentes.

De acordo com o dirigente nacional
do MST, Neuri Rosseto, em janeiro de
1995, o jornal Folha de S. Paulo fez uma
grande reportagem sobre o movimento, o
que deu inicio a um processo de cobertura
que tornou o MST mais conhecido
nacionalmente pela sociedade civil,
consumidora dos meios de comunicacao
da industria jornalistica.

Para Rosseto, essa cobertura por
parte dos meios de comunicacao, que aos
poucos foram dando uma abordagem mais
negativa as acoes do movimento, levou a
necessidade de resposta. Os jornalistas
que mantinham relacoes com o MST
foram chamados para consulta e uma das
propostas foi a criacao de outro veiculo,
com outra linguagem, dessa vez voltado
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para a sociedade, a Revista Sem Terra,
que circulou pela primeira vez em 1997
e seguiu até 2010, quando nao houve
condicoes financeiras para ser mantida.

A necessidade de criar um veiculo
para dialogar com a sociedade civil
evidencia a dificuldade, principalmente
nas duas ultimas décadas, da esquerda
brasileira de manter um veiculo com
penetracao na classe trabalhadora.

Apesar dos avancos
proporcionados pela Internet, que
permite a criacao de sites, blogs e
revistas eletréonicas sem os custos dos
veiculos impressos e exigéncias legais
de emissoras de radio e TV, esse meio
de comunicacao ainda nao se mostrou,
visao do dirigente do MST, decisivo
na formacao da consciéncia critica da
classe trabalhadora.

As redes sociais, que
constantemente se renovam no seu
formato, contribuem na difusao de
determinados temas, algumas vezes
até  multiplicando o alcance dos
veiculos da imprensa alternativa.
Porém, ainda faltam estudos para
mensurar a contribuicao desse processo
pulverizado de divulgacao na formacao
da consciéncia critica.

Nas chamadas midias classicas,
houve a tentativa, apds o Forum Social
Mundial, de 2001, de criar um veiculo
de comunicacdo impresso, com venda
em banca e assinatura, que pudesse, nas
palavras do entao diretor da publicacao,
José Arbex Jr., estabelecer uma
guerra de guerrilhas com a industria
jornalistica brasileira. Em 2003, entrou
em circulacdo o Brasil de Fato, com a
pretensao de tornar-se um veiculo que
pudesse articular as forcas de esquerda
e que dialogasse com toda a classe

trabalhadora, como aponta a pesquisadora
Ana Maria Straube de Assis Moura

O jornal nasceu da necessidade por um
canal de comunicacao com a sociedade
a partir de uma ofensiva lancada pela
midia comercial contra o movimento,
em um momento em que as forcas
repressivas do governo intensificavam
suas acoes contra os sem terra. Lancado
em janeirode 2003, o Brasil de Fatotinha
a perspectiva de se tornar um jornal
diario, de massas, que se contrapusesse
a grande imprensa comercial e pautasse
as questoes sociais a partir de uma
Otica de esquerda. Pretendia dar voz
aos movimentos sociaislevar suas
reivindicacoes a sociedade e debater com
a populacao os termos de um programa
de transformacoes chamado de “Um
Projeto Popular para o Brasil”, formulado
pelo MST e pelo Movimento Consulta
Popular (MOURA, 2009, p.163).

O Brasil de Fato foi apoiado por
diversos movimentos sociais, mas foi
idealizado, principalmente, pelo MST,
que necessitava desse dialogo com a
sociedade civil, principalmente nos
ultimos anos, gracas ao embate com o
discurso do agronegocio. Em 2013, na
edicao comemorativa dos 10 anos, o jornal
comemorava ‘pequenas vitérias e grandes
desafios”

Sobreviver dez anos, como imprensa
popular, comprometida com a classe
trabalhadora e a visdo de esquerda
da luta de classes, é, sem duvida, uma
vitoria. Um feito fantastico em qualquer
pais do mundo, ainda mais em tempos
de neoliberalismo, hegemonia do capital
financeiro e internacional, refluxo
do movimento de massas e derrota
ideoldgica das diversas correntes de
esquerda na década de 1990. Um feito
herdico, que somente foi possivel porque
ao longo desses anos conseguimos
manter uma linha editorial fiel a classe
trabalhadora, sem cair no adesismo



governamental ou no sectarismo
esquerdista,doestilo “todosestaoerrados,
menos nos’! Sobrevivemos gracas a
fidelidade aos movimentos sociais,
populares e sindicais, que lhe deram
sustentacao politica, organizacional e
que o utilizaram como instrumento de
luta ideolodgica. Sobrevivemos gracas
aos milhares de militantes sociais
esparramados pelo pais, que de forma
voluntaria, aqui e acold, o carregam e
o utilizam. Sobrevivemos gracas a um
coletivo de profissionais do jornalismo,
em varias areas, que de forma militante,
abnegada, sacrificada, colocou seu
trabalho e sua sabedoria a servico dos
trabalhadores, enfrentando todo tipo
de dificuldades. (BRASIL DE FATO. Dez
anos de Teimosia! <Disponivel em http://
www.brasildefato.com.br/node/11715>.
Acesso em 30 mar 13))

A proépria equipe admite que
0 jornal nao conseguiu atingir o que
pretendia, gracas a um contexto
internacional de  descenso  dos
movimentos sociais

Até agora resistimos teimosamente.
Porém estamos longe de nosso sonho,
de atuar de maneira mais incisiva na
formacao da classe trabalhadora e na
luta ideoldgica da sociedade brasileira.
Sonhdvamos com tiragens massivas
semanais, disputar nas bancas e
até transformar-se em diario. Nao
conseguimos. Fomos boicotados de
todas as formas. Enfrentamos a luta
de classes na pratica, com boicote de
distribuicao, de publicidade e de difusao.
Mas sofremos, sobretudo, pelo longo
periodo historico de apatia das massas
e do refluxo das mobilizacées populares,
que poderiam ter retomado com as
vitorias eleitorais antineoliberais. Nos
enganamos! Ainda estamos longe do
reascenso. (BRASIL DE FATO. Dez anos
de Teimosia! <Disponivel em http://
www.brasildefato.com.br/node/11715>.
Acesso em 30 mar 13. Grifo deste autor)
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A sensacao de frustracao que pode
ser sentida na leitura do editorial reflete
como o caminho para a construcao de um
veiculo que articule as forcas de esquerda
ainda nao se efetivou. Asrazoes para esses
problemas demandam outros estudos mais
profundos e especificos de cada wveiculo.
Além do contexto politico, ha uma grande
dificuldade na organizacao jornalistica dos
veiculos. M

3. AS DIFICULDADES NO MODO
DE PRODUCAO JORNALISTICO
EM VEICULOS DA IMPRENSA
ALTERNATIVA.

Como muitos jornalistas que atuam nos
veiculos alternativos tiveram formacao
(académica, profissional, ou ambas)
no modelo de jornalismo da industria
jornalistica, ha dificuldades em construir
um discurso adequado a imprensa das
classes trabalhadoras. Foi o caso do Brasil
de Fato, como aponta a pesquisadora Ana
Maria Straube Moura:

[..] o jornal ndo consegue atingir
camadas amplas da sociedade e nem
produzir as reportagens de envergadura
nacional que pretendia. Essa mudanca
significa o abandono das perspectivas de
se tornar um jornal diario, concorrente
direto dos grandes jornais comerciais,
e o direcionamento de seu projeto para
algo mais proximo dos movimentos
sociais, um jornal que fale para a
militdncia e a subsidie com elementos
para formacao. [...] Um jornal voltado
para os movimentos sociais deve ser
feito por eles, a partir de suas demandas,
e logicamente, sustentado pelos
mesmos. Mas, a fragmentacao das forcas
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populares diante das avaliacoes sobre o
governo Lula prejudica a intencdo do
Brasil de Fato de reunir a esquerda em
torno da defesa e viabilizacdo de seu
projeto.[...] Diante desse quadro, o jornal
¢ obrigado a rever suas perspectivas
e voltar-se para dentro, passando a
funcionar cada vez mais para suprir
as necessidades dos movimentos que
O sustentam, sem conseguir articular
novos apoios por conta de seus
posicionamentos politicos e adotando
cada vez mais em seu conteudo, pautas
e linguagem restritas aos interesses e
realidades dos movimentos sociais que
o sustentam (MOURA, 2009, p.164-165).

Além dos problemas internos,
o Brasil de Fato, que se colocava
como um jornal das esquerdas, nao
conseguiu estabelecer-se como veiculo
concorrente a industria jornalistica, tal
qual seus antecessores, como observa
Murilo César Ramos:

o que Gramsci ndo antecipou foi a rdpida
e progressiva modificacdo da imprensa;
os jornais de opinido logo perderiam
espaco acelerado para os jornais de
massa, comerciais, [...] para um radio e
uma televisdo igualmente massificados
e ainda mais dominados pelo
financiamento comercial, atrelado ao
consumo capitalista e por conteudos de
lazer catartico tdo mais atraentes quanto
fossem seus conteudos ideologicamente
alienantes (RAMOS, 2007, p.37).

Para a imprensa das classes
trabalhadoras efetivamente exercer
papelrelevante naconstrucaodacontra-
hegemonia, ela deveria diferenciar-se
radicalmente da industria jornalistica
adotando:

a) novo processo de selecao e
construcao das noticias;

b) oposicao ao modelo norte-
americano de jornalismo, que nao
se esconde por tras do mito da
objetividade e assume abertamente
sua ideologia;

c¢) linguagem que seja compreensivel
e gue, a0 mesmo tempo,

encoraje, impulsione e incentive

os trabalhadores a seguir na

luta, mesmo em momentos de
repressao, o que pode ser feito pela
incorporacao da cultura popular do
trabalhador no processo de selecao e
construcao das noticias.

Essa imprensa  -caracterizada,
por Gramsci (2010), como imprensa de
opiniao- constroi o que Octavio Ianni
chamou de “hegemonia alternativa, na
qual se expressam as classes e 0s grupos
sociais subalternos em luta para realizar
sua vontade coletiva nacional-popular,
alcancando a soberania” (IANNI, 2000,
p.146).

Uma das principais diferencas
entre a imprensa das classes trabalhadoras
(ou imprensa proletdria) e a industria
jornalistica é o modo de producao
jornalistica,desdeaselecaoatéaconstrucao
das noticias.

Para marcar o campo em gue atua,
a imprensa das classes trabalhadoras
precisaria fazer seu publico receptor
compreender que aquele meio de
comunicacao ¢ radicalmente diferente da
imprensa ligada as classes dominantes.
Se os meios de comunicacdao ligados a
movimentos sociais, sindicatos, associacoes
ou partidos politicos, utilizarem a mesma
forma de selecao e construcao de noticias
da industria jornalistica, caberia apenas a
selecdo diferenciada da pauta a percepcao,
por parte do publico, que ali estd um veiculo
com outro projeto editorial e é alternativo
aos que normalmente se conhece.

Umadascaracteristicasda imprensa
das classes subalternas ¢ a de adotar, como



categorias de selecao de noticias, o que
a industria jornalistica geralmente nao
adota. No caso da América Latina, entre
as categorias de selecao de noticias da
imprensa alternativa podem constar:
0 processo de reparacao dos crimes
cometidos pelas ditaduras militares nos
anos de 1960 e 1970, principalmente
sobre os desaparecidos politicos; a luta
pela reforma agraria, nos diversos
paises em que ela nao aconteceu; as
condicoes de trabalho no campo e na
cidade; as manifestacoes de preservacao
do folclore; o debate sobre eventos
da histéria latino-americana, como
as revoltas indigenas, o processo de
independéncia, as lutas operarias, como
a que resultou no massacre de Santa
Maria de Iquique; entre outras pautas.
Como afirma Kaplun (2002, p.69): ‘Lo
que para las demas radios no es “noticia”,
la vida vy la lucha cotidiana de la gente,
alimenta nuestro informativo. En lugar
de entrevistar a “personajes estrela’, es
la gente de a pie la entrevistada”.

Porém, como foi visto, em muitos
casos, tanto a industria jornalistica
quanto a imprensa alternativa cobrem
o mesmo fato. A diferenciacao entre
os dois modos de producdo estaria na
abordagem e na construcao da noticia.

Caberia a imprensa proletaria
a tarefa de tirar o fato de sua condicao
singular e apresentar os contraditorios
e a contextualizacdo. Nao bastaria
apresentar apenas os ‘dois lados da
noticia” como diz o jargdo tradicional
da imprensa burguesa. Se os textos
sao 1deolodgicos, ou seja, sao resultado
da disputa em torno da producao do
sentido, a selecao de um ponto de
vista que exclui outro, a abordagem
(angulacdo, ponto de vista) escolhida
deve ficar evidente para quem recebe
aquela informacao.

Para compreender o quadro
completo do modo de produciao na
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imprensa das classes trabalhadoras,
recorre-se a teoria da interacao das acoes
proposta por Jorge Pedro Sousa:

I - Acao pessoal. Se as noticias resultam,
parcialmente, da histéria de vida, formacao
e ideologia do jornalista, na imprensa
alternativa, o jornalista nao precisa,
necessariamente, pertencer ao movimento
social ao qual o veiculo esta ligado, mas
seria interessante que compartilhasse da
mesma ideologia. Note-se aqui que, em
muitos casos, ha jornalistas na industria
jornalistica que podem estar alinhados
ideologicamente a esquerda, mas, diante
das sancoes e promocoes das organizacoes
jornalisticas e das rotinas produtivas,
passam a adotar as normas editorias em
detrimento de suas crencas individuais.

Nocasodaimprensaproletaria,além
desses jornalistas que compartilhariam
ideologias semelhantes, ha um trabalho
de formacao de quadros para produzirem
os proprios veiculos de comunicacao. No
caso especifico do MST, essa formatacao
nao segue 0S mesmos conceitos das
instituicoes  universitarias  brasileiras,
que ainda adotam matrizes curriculares
alinhadas com as demandas de mercado.
Assim, a producao dos veiculos do MST
tem, além de jornalistas profissionais,
militantes formados a partir dos conceitos
educacionais do Movimento.

O enunciador das mensagens, como
afirma Kaplun, nao pode ser entendido
apenas como a fonte emissora que
transmite somente suas proprias ideias,
mas um comunicador com o qual o sujeito
coletivo possa se reconhecer e se sentir
coautor da mensagem.

Su principal cometido es recoger las
experiencias de los destinatarios,
seleccionarlas, ordenarlas y organizarlas
v, asl estructuradas, devolvérselas, de
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tal modo que ellos puedan hacerlas
conscientes, analizarlas y reflexionarlas.
(KAPLUN, 2002, p.74).

II- Acaosocial. As noticias sdoresultado
das dinamicas das organizacoes, e nao
¢ porque a imprensa proletaria nao
¢ produzida por uma industria que a
redacao dos veiculos ndo esta sujeita a
imprevisibilidade dos acontecimentos,
como admite a jornalista do Jornal Sem
Terra nos anos 90, Cacia Cortez:

Infelizmente nao da para por tudo e,
as vezes, a gente tem que administrar
algumas frustracdes porque o reporter
popular que foi até 14 no campo e achou
importante de repente essa reunido
dos educadores e na mesma semana
ocorre uma ocupacao massiva ou caso
Rainha, por exemplo, aif a gente tem que
levantar alguns critérios. Mas no seu
Estado a noticia é divulgada. (CORTEZ
In FERREIRA, 2007, p.136-137).

Portanto, ha também critérios de
noticiabilidade na imprensa proletaria.
A diferenca é que essa imprensa
poderia adotar categorias de selecao que
privilegiassem a histéria, a memoria, a
divulgacaoda cultura popular, a reflexao
e a formacao de consciéncia.

Cicilia Peruzzo (2004, p.156-158),
ao analisar a pratica da comunicacao
popular, aponta as seguintes
caracteristicas das pautas e producoes:
a) conteudo critico: “julga-se a realidade
concreta, local ou mais abrangente, [...]
levantando reivindicacdes, apelando
a organizacao e a mobilizacao
popular, aponta para a necessidade de
mudancas”; b) articulacao da cultura: “a
comunicacao popular abre espacos para
a transmissao de produtos da cultura
e da criatividade presentes na musica,

na cancao, no desenho, na literatura,
na poesia, na dramatizacao teatral, na
medicina popular”; c¢) reelaboracdo de
valores: “contribui para romper a dicotomia
emissor versus receptor; d) formacao das
identidades: a participacao do publico
contribui para o processo de construcao
das identidades e valorizacao da histéria
e da cultura; e) servico: a comunicacdo
traz beneficios reais para os envolvidos
naquele movimento; f) preservacdo da
memoria: como também mostrou Maria
Nazareth Ferreira (1990), “ao documentar
decisoes, programas e fatos relacionados
com o0s processos de organizacdao das
lutas, registra a histéria dos segmentos
subalternos”; g) conquista da cidadania: o
publico aprende a

[...] participar politicamente da leitura
do bairro e da escola para os filhos,
apresentar sua cancdo e seu desejo
de mudanca, a denunciar condicoes
indignas, a exigir seus direitos e usufruir
da riqueza gerada por todos, [.] a
organizar-seeatrabalhar coletivamente.
(PERUZZO, 2004, p.158).

Kaplin chama esses critérios de
noticiabilidade de “formulacdo pedagdgica
da mensagem” que permitem a reflexdo

El equipo comunicador debe procurar
devolver esos hechos vy experiencias
que ha recogido, de tal manera que
ahora la comunidad pueda verlos con
otra perspectiva critica, analizarlos,
discutirlos, reflexionarlos, emitir un
juicio, desentranar las causas del
problema que hasta ahora habian estado
viviendo y sufriendo como una mera
contingencia, sin percibir sus raices.
Nuestra manera de presentar los hechos
debe ser problematizadora, suscitar la
reflexiéon. (KAPLUN, 2002, p.73-74).



III - Acao ideoldgica. Ao contrario da
industria jornalistica, em que, as vezes,
o interesse ideoldgico nao € assumido e
fica travestido pelo mito da objetividade
jornalistica, na imprensa proletaria,
essa ideologia é assumida nas pautas,
na redacao das manchetes e textos, na
angulacdao das fotos, na definicao das
editorias, no relacionamento com o
publico. Como sera visto no Capitulo I, o
Jornal Sem Terraceasdemaispublicacoes
do MST sempre tém como protagonista
o trabalhador rural, os atingidos por
barragens, as populacoes indigenas, os
trabalhadores latino-americanos. Essas
sao as fontes ouvidas nas reportagens,
sao eles os entrevistados e é, a partir
deles, que a pauta é pensada.

IV - Acao cultural. Se a visao de
mundo que condiciona a producao das
noticias na industria jornalistica € a do
liberalismo burgués, na imprensa das
classes proletarias, ¢ a da solidariedade
internacional entre os povos e o0s
trabalhadores. Por isso, entre os critérios
de noticiabilidade estao nao so as lutas
Inerentes aos movimentos sociais com
0s quais o veiculo de comunicacao esta
atrelado, mas também outras lutas em
outros paises cuja divulgacao e reflexao
reforcem esse espirito internacionalista.

V - Acao do meio fisico e tecnolégico.
O desenvolvimento tecnologico
favorece muito a imprensa das classes
trabalhadoras tanto pela possibilidade
de publicar e divulgar materiais no
ambientedigitaledalInternet,oquepode
ter custos menores aos da producao de
jornais, como por poder ser alcancado
pelos publicos com maior acesso a
essas tecnologias. O MST, por exemplo,
ocupa todos os meios de comunicacao
disponiveis, incluindo as redes sociais.

VI - Acao histérica. Jorge Pedro Sousa
(2002) entende que, em cada momento
historico, essascincoacoesinteragemeé
dessa interacao que se obtém a resposta
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‘O desenvolvimento
tecnologico

favorece muito a
Imprensa das classes
trabalhadoras...

para a pergunta: por que as noticias
sao como sao? Os veiculos da imprensa
proletaria que conseguiram lograr éxito,
Ou seja, sobreviveram as repressoes e
eventuais momentos de descenso dos
movimentos sociais, sao aqueles que
compreenderam que o contexto histérico
demandava que os proprios quadros
desses movimentos tomassem em suas
maos a tarefa de construir esses veiculos
de comunicacao. Como conta Cortez, ao
falar sobre a politica de comunicacao do
MST:

[...] logo cedo a gente entendeu que
ndo podia contar com a midia, com os
meios convencionais também os meios
regionais, porque esses Sao a expressao
dos nossos inimigos. A gente decidiu e
compreendeu que se a gente quisesse
avancos com nossas conquistas, com
as novas organizacdes e com a nossa
resisténcia, noés teriamos também que
passar a assumir para nos, o Nosso
processo de comunicacao dos meios de
producdo, mesmo que a gente ndo tivesse
em 83/84, jornalistas e profissionais da
drea.[...] Osprofissionais de comunicacio
ndo eram motivo para impedir que a
gente fizesse comunicacao, produzisse
meios. Para nos, a comunicacao nao é um
apéndice, uma coisa paralela, a parte. Ela
faz parte das acoes, tanto que no MST, o
setor de comunicacao € tao importante
quando o setor de producédo. (CORTEZ In
FERREIRA, 2007, p.134). W
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4. A ORGANIZACAO DA

COMUNICACAO DENTRO
DO MST
O MST sempre atribuiu grande

importancia a comunicacio e,
hoje, ao se estudar sua politica de
comunicacao, pode-se dizer que ela esta
fundamentada em quatro pilares: [ - A
comunicacao deve auxiliar no processo
de organizacao dos trabalhadores; II
- A comunicacao deve formar nova
consciéncia, dar novos significados aos
conteudos e, a partir dessa nova visao,
impulsionar os trabalhadores para
lutar por mudancas na sociedade, o que
pode ser estudado a partir do conceito
de contra-hegemonia proposto por
Anténio Gramsci; III - A comunicacao
deve também educar e educar para
transformar, o que pode ser comparado
ao conceito de comunicacao educativa
de Mario Kaplun (que também pode ser
visto em Gramsci); e IV - A comunicacao
precisa ter sentido e ser compreendida
pelo camponés, por isso deve valorizar
e incorporar sua cultura popular, o
que ¢ feito pela inclusdo da mistica no
processo de selecao e construcao das
noticias.

Esses  quatro pilares foram
construidos ao longo da trajetéria da
construcao da politica de comunicacao e
saomanifestadosemdiferentes momentos.
Em um deles, por exemplo, durante o
estagio de wvalorizacdao do jornal como
instrumento de formacao, o préprio Jornal
Sem Terra, na edicio 119, de setembro
de 1992, em texto intitulado Melhorar a
Comunicacao, define as funcdes do jornal
e do militante. Entre as funcées do jornal
estao:

a) Informar. Aosaberdaslutasnosestados,
os companheiros sentem-se estimulados.
b) Formar. ‘nosso jornal também quer
formar a consciéncia dos trabalhadores
rurais apresentando informacoes corretas
e temas de estudo que possibilitam fazer
discussdes e unificam o entendimento
sobre a realidade brasileira” Nesse ponto,
pode-se dizer que o jornal aproximaria-
se do conceito de jornalismo integral de
Gramsci (2010);

c¢) Organizar. ‘nosso jornal tem ajudado na
organizacao de muitos companheiros”;

d) Trocar experiéncias e dar unidade
politica ao movimento. Lenin falava
da necessidade de um jornal para toda
a nacao, ou seja, do carater nacional da
publicacdo, e o Jornal Sem Terra afirma
que “sem unidade politica ndo existem
condicOes para uma organizacao nacional
funcionar, pois esta unidade politica se
transforma em unidade de acao”.

As funcoes do militante seriam:
a) elaboracdo das noticias. “Como nosso
jornal é popular deve-se aumentar a
participacao de companheiros que possam
ajudar na elaboracao das matérias em
cada estado, mesmo que sejam pequenas
colunas, mas todos nés somos convidados
a escrever”; b) distribuicdo; c) leitura; d)
assinaturas. A distribuicao e leitura sao
tarefas dos zeladores do jornal, militantes
responsaveis por levar o jornal aos
assentamentos e acampamentos e fazer
leituras com os vizinhos durante as noites,



comentando ou explicando noticias.

Mais tarde, na conferéncia
ministrada, em 1997, pela jornalista do
MST Cacia Cortez, compiladaparaolivro
organizado por Maria Nazareth Ferreira
-Cultura, Comunicacao e Movimentos
Sociais (2007)-, ao falar sobre a
construcao da politica de comunicacao
do movimento, a militante elenca alguns
pontos, além do entendimento que ela
deve ser sempre informativa, “porque
a caréncia de dados, de informacao,
de acesso ao acumulo de informacao,
com respeito a propria realidade das
familias camponesas ¢ fundamental”
(FERREIRA,2007, p 135).

Outra caracteristica da
comunicacao apontada pela militante é
que “[...] Ela deve ser uma comunicacao

no sentido de formar consciéncia, de
construir novas interpretacoes, novas
visoes dessa realidade, de construir a
revolta” (CORTEZ In FERREIRA, 2007,
p.135). Ao atribuir essa importancia a
comunicacao, o discurso da militante
aproxima-se ao que Gramsci definia
como papel do jornalismo na formacao
da consciéncia critica.

A seguir, Cacia Cortez apresenta
outra caracteristica da comunicacao do
movimento que pode ser compreendida
em consonancia com o jornal como
organizador coletivo definido por Lenin

Euma comunicacioquedeve ser também
organizativa, a gente entende que os
meios de comunicacao e a producao de
informacdo devem ser da forma que
ajude a organizar. A gente ndo quer so
o panfleto para chamar atencéo, a gente
nao guer so o boletim para negociar, a
gente também quer os meios para ajudar
a organizar. (CORTEZ In FERREIRA,
2007, p.135).
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A prdxima caracteristica da
comunicacao do MST descrita por Cacia
Cortez ¢é a capacidade de ser educativa,
portanto, pode ser relacionada a
comunicacao educativa proposta por
Mario Kaplun

Também deve ser uma comunicacao
educativa, entendendo que a educacao
nao esta dentro da sala de aula, nao
¢ so a educacao formalizada, todas as
nossas relacoes é de comunicacao, a
construcao dos meios, para nos, também
¢ um processo educativo, educativo de
quem faz, de quem recebe,[...] construir
novos educadores também. (CORTEZ In
FERREIRA, 2007, p.135).

Finalmente, dentro do conceito
leninista de comunicacao como
propaganda da agitacdo, Cacia Cortez
explica que, para o MST, esse “carater
agitativo” da comunicacao deve nao so ser
compreendido como também deve tocar
profundamente na “alma camponesa’, dai
a importancia do uso da mistica

O “agitativo” para ndés é comunicacao
que salienta, wvaloriza, enaltece os
valores positivos da nossa luta, valores
humanitarios, wvalores solidarios, as
nossas poesias, 0S nNossos cantos, as
nossas musicas, 0S Nnossos ‘causos’, as
nossas historias. Essa comunicacao tem
que ser agitada nesse nivel, como se
balancasse dentro da gente uma série
de valores que estdo sendo construidos
e outros sendo rejeitados. (CORTEZ In
FERREIRA, 2007, p.135). B
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CONSIDERAGCOES FINAIS

As dificuldades de organizaciao que os
movimentos sociais e partidos politicos
enfrentaram nas ultimas décadas na
América Latina contribuiram para
o MST estruturar sua politica de
comunicacio como instrumento de
formacao e conscientizacao politica e
que, mais do que ser compreendido pelo
camponés, que possa ser também um
agente catalisador das lutas.

Portanto, o processo de selecao
e construcao das noticias tem, como
principais critérios de noticiabilidade,
a incorporacao da cultura popular
do camponés dentro dos processos
de comunicacao, pode ser visto pelo
que o movimento batizou de mistica:
momentos de celebracido da luta
que mexem com o0s sentimentos dos
militantes.

Esse uso da mistica colabora
para compartilhar, entre os quadros do
movimento, 0s avancos e conquistas
dos outros setores estruturantes do
movimento: os setores da producao,
da comunicacao e dos da formacao
e educacdao. Na visao do dirigente
nacional Neuri Rosseto, sdo esses
setores que fazem o MST manter-se,
mesmo em momentos de dificuldade,
como as repressdes ou recessos dos
demais movimentos sociais. A mistica
colabora com eles, pois auxilia no
processo de comunicacao, de modo a
fazer o camponés nao so6 compreender
como também se “emocionar” com o que
esta sendo dito.

A origem desses momentos de
celebracao estda na ligacao inicial do
MST com a Teologia da Libertacao e a
CPT. Ao longo da trajetoria, o MST foi se
distanciando dessa ligacao organica com os
movimentos religiosos, poréem a influéncia
desses rituais permanece e acontece em
todos os atos do movimento, desde as
reunioes diarias, passando pelos cursos de
formacao, encontros, congressos e até na
producao dos veiculos de comunicacao,
tanto nas plataformas digitais como nos
veiculos impressos e radiofénicos.

[ALEXANDRE BARBOSA]

Doutor e Mestre em Ciéncias da Comunicacao pela
ECA-USP, especialista em jornalismo internacional
pela PUC-SP, jornalista pela UMESP. Professor
Doutor do CJE-ECA-USP. Professor e coordenador
do curso de Jornalismo da Uninove. Pesquisador e
professor convidado do Celacc-USP
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O jornal comunitario tal qual existiu nas décadas de 1970 e 1980 na zona leste da
cidade de Sao Paulo, com carater democratico e interesse na participacio popular cede
espaco a um jornal mercadoldgico, com pouca participaciao comunitaria. As politicas
publicas voltadas para o campo da comunicacio podem ser um incentivo a tais
praticas vinculadas a uma perspectiva emancipatoria dos sujeitos, porém, seus limites
podem surgir no aspecto da institucionalizacio das iniciativas populares bem como
em problemas relacionados a dinimica do Estado. Conclui-se que as politicas voltadas
para a comunicacao precisam apresentar um carater menos burocratico e devem estar
ligadas a uma real politica de democratizaciao dos meios. Além disso, é preciso debater
e incentivar as iniciativas de comunicacao popular para além da atuacio estatal.

The communitarian newspaper as it exists in the 1970s and 1980s on the east side of
Sao Paulo, with democratic perspective and interest in popular participation gives
way to a marketing journal with little community participation. Public policies for
communication can be an incentive to such practices linked to an emancipatory
perspective of those, however, its limits may arise in institutionalization of the popular
initiatives as well as problems related to the dynamics of the state. It concludes that the
policies for communication need to present a less bureaucratic character and should
be linked to a real media democratization policy. In addition, we need to discuss and
encourage popular communication initiatives beyond state action.

El peridédico comunitario de las décadas de 1970 y 1980 en la region este de la ciudad
de Sao Paulo, con caracter democratico e interesse en la participacion popular cede
espacio a un periédico comercial, con poca participacion comunitaria. Las politicas
publicas para el campo de la comunicacion pueden ser un incentivo a estas practicas
vinculadas a una perspectiva emancipatoria de los sujetos, pero sus limites pueden
surgir en el aspecto dela institucionalizaciéon de lasiniciativas populares y en problemas
relacionados a dinamica del Estado. Concluimos que las politicas que se vuelven para
la comunicaciéon deben presentar un caracter menos burocratico y deben mezclarse
a una real politica de democratizacion de los médios. Ademas, es necessario debater e
incentivar las iniciativas de comunicacion popular mas alla de la atuaccion estatal.



INTRODUCAO

A comunicacaocomunitariafortaleceu-
se no Brasil a partir da década de
1970, vinculada especialmente aos
movimentos sociais e as iniciativas da
Igreja Catélica (ALLES, 2010). Segundo
Peruzzo (1998) foi durante a década de
1980queacomunicacaopopularteveseus
tempos aureos, ligada majoritariamente
aos movimentos sociais. Era uma
comunicacao que defendia os interesses
do povo e estimulava o protagonismo
popular; era critica, reivindicativa
e democratica. (ALLES, 2010). A
comunicacao comunitaria, no entanto,
foi se transformando ao longo dos anos
e as principais tematicas abordadas nao
se referem mais a mudanca da ordem
estabelecida e a conscientizacao politica
(PERUZZO, 1998).

Neste ponto, é preciso delimitar
o0 que se considera jornalismo
comunitario, uma vez que ha muita
variacdao na utilizacdo do conceito. Na
perspectiva de Dorneles:

Ha significativa bibliografia no Brasil e
na Ameérica Latina sobre Comunicacao
Comunitaria, também chamada de
Comunicacao Popular, Comunicacao
Alternativa, Comunicacao Participativa,
Midia Comunitaria, etc. Estes termos,
conceitualmente, confundem-se e nao
apresentam consenso entre os teoéricos.
Todavia, a forma mais objetiva de se
definir ‘comunicacdo comunitaria” que
englobaria os outros conceitos, € dizendo
que se trata de um tipo de comunicacao
feita pelo povo e para o povo, com a
participacao do povo na producao das
mensagens (DORNELES, 2006, p. 371).

Neste cenario, tomamos como
recorteoexemplodosdiversoschamados
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jornais comunitarios existentes na zona
leste de Sdo Paulo ' atualmente, que pouco
ou nada tém de realmente comunitario.
Em levantamento realizado em marco de
2015 para a pesquisa da presente autora
foram encontrados 25 titulos apenas nesta
regido, com tiragem de no minimo 20 mil
exemplares cada.

Algumas caracteristicas dos
chamados jornais de bairro, apontados
por Dorneles podem ser encontradas
nestes jornais ‘comunitarios’, acima
mencionados:

Aguele que pertence a uma empresa
jornalistica, que visa lucro, portanto, tem
interesses mercadologicos, comercializa
espaco publicitario, dd cobertura aos
acontecimentos locais, com a abordagem
de assuntos diretamente sintonizados
com a realidade local, que em geral nao
tém espaco na grande midia, pode ser
identificado como um reprodutor da
logica dos grandes meios de comunicacao
(...). (DORNELES, 2012, p. 169)

Desta forma, ¢ importante refletir
sobre as mudancas conjunturais que
acarretaram na diminuicao do jornalismo
comunitario tal qual existiu nas décadas de
1970 e 1980.

Na revisao de literatura sobre o
jornalismo comunitario muito se verifica
a importancia de se pensar a comunicacao
com o intuito de mobilizacao das
classes populares nos periodos de mais
acirramento das contradicoes sociais no

[1] O recorte da zona leste de Sdo Paulo foi escolhido para
analise do jornal comunitario na pesquisa de Mestrado
da presente autora.
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Brasil. Ha discussoes sobre o assunto
em um periodo em que o jornalismo
era uma ferramenta de educacao
popular e conscientizacao politica,
mais precisamente nos anos 1980, o
que ¢é apontado por FESTA e SILVA,
1986; PERUZZO, 2004; CALLADO e
ESTRADA, 1985. Como demonstra
Festa, a respeito de uma conjuntura
pos-ditadura militar no pafis:

O Brasil inscreve-se entre os paises em
que todos os processos de comunicacao -
de massa, alternativa e popular - mais se
desenvolveram nos ultimos anos como
resultado do proprio desenvolvimento
do capitalismo que, ao instalar-se com
inovadas formas de acumulacao, acirrou
os conflitos e as contradicoes entre os
interesses de classe. (FESTA, 1986, p. 10)

Hoje, apesar de os conflitos
sociais estarem bastante evidentes, com
a crise econdmica e politica no pais® o
jornalismo comunitario com intuito
de mobilizacao e participacao popular
tem pouquissima expressdo. E preciso,
no entanto, buscar elementos que
apontem as dificuldades do jornalismo
comunitario na atualidade, para além
da questao da fragilidade do meio
impresso em meio a revolucao digital, o
que pode significar um questionamento
sobre o proprio papel do jornalista e sua

[2] No ano passado, as contas de todo o setor publico
(governo, estados, municipios e empresas estatais)
registraram o primeiro déficit primario (receitas
menos despesas, sem contar juros) anual da histéria.
Em 2014, o déficit primario foi de R$ 32,53 bilhoes, ou
0,63% do PIB. Em 14 de setembro de 2015, o governo
federal anunciou um bloqueio adicional de gastos no
orcamento de 2016 no valor de R$ 26 bilhdes. Fonte:
http://gl.globo.com/economia/noticia/2015/09/
governo-anuncia-bloqueio-de-gastos-no-orcamento-
de-2016.html

relacao com a transformacao da realidade
na sociedade.

E preciso identificar os elementos
que mercantilizam a comunicacao e a
cultura hoje, mas é importante, para além
de se fazer tal estudo, romper com a visao
apocaliptica de que o jornal comunitario
deve desaparecer®. E preciso reconhecer
que, ainda que haja dificuldade, as formas
alternativas de comunicacdao que existem
precisam ser incentivadas e apoiadas,
seja pela sociedade civil seja por politicas
publicas, para que voltem a ocupar o
espaco importante que ja ocuparam. Além
disso, precisam ser estudadas no ambito
académico, a fim de entender as mudancas
em relacao as praticas de jornalismo
comunitario no Brasil desde seus tempos
aureos até a atualidade. Reconhecer
estas ferramentas como importantes
para a construcao de novas formas
de emancipacao coletiva é um passo
importante para que continuem existindo
e sendo instrumentos de maior autonomia
dos cidadaos.

No entanto, ha desafios no
cenario atual que nao podem deixar
de ser discutidos. Como aponta FESTA
(1986), “a experiéncia brasileira mostra
claramente que a comunicacdo popular
e alternativa aparecem, desenvolvem e
refluem na mesma medida da capacidade
de os movimentos sociais articularem
0 seu projeto alternativo de sociedade”.
Porém, nao é o cenario que observamos
atualmente. Um dos pontos que pode ser
apontado ¢ a propria dinamica de mudanca
proporcionada pela revolucao digital. O
gue vemos, no entanto, € que tampouco
nas redes é possivel encontrar um nimero
significativo de experiéncias comunitarias
e participativas. Além disso, nas periferias

[3] Segundo Dorneles (2006), no Brasil, em médio prazo,
a falta de caracteristicas de uma producao realmente
comunitaria acabara por inviabilizar a midia comunitaria
assim como esta concebida.



da cidade o acesso a internet nao é
homogéneo’, fato que ajuda a questionar
se o jornal comunitario nao seria uma
ferramenta ainda atual na realidade
brasileira.

Outra questao a ser avaliada é o
proprio envolvimento de jornalistas no
processo. Em pesquisa realizada, Abreu
aponta a imagem que os profissionais
da comunicacao que atuaram em
uma época de censura dos meios de
comunicacao, a ditadura militar, tinham
de seu trabalho.

E importante assinalar que nossa
pesquisa indicou que um numero
significativo de jornalistas que atuou na
imprensa a partir dos anos 1950 tinha
um engajamento politico e que muitos
escolheram a profissdo como uma forma
de participacao politica e de intervencao
na vida social. (ABREU, 2003, p. 38-39)

Uma das razoes, portanto, para
o enfraquecimento do jornalismo
comunitariopode ser a propria dinamica
da profissao do jornalista, com uma
nova geracao inserida em um mercado
de trabalho altamente competitivo, uma
vez que € comum o envolvimento de
profissionais da comunicacao, seja como
estudantes pesquisadores seja como
militantes, para incentivar os projetos
comunitarios.

Fora isso, ndo podemos deixar
de mencionar os proprios limites da

[4] Um exemplo pode ser verificado a partir de
reportagem do jornal Diadrio de S. Paulo, de 04 de
outubro de 2015, na qual foi verificado que o acesso
ao Wi-Fi gratuito colocado em pracas publicas é mais
comum nas periferias, ja que os moradores possuem
aparelho celular, mas ndo tém acesso a internet
devido a baixa renda. Como comparacdo, a média
mensal de acesso no M. Boi Mirim, periferia da zona
sul da cidade, é de 185.674 acessos enquanto no bairro
da Liberdade, regido central, sdo 2.745 acessos.
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comunicacao comunitaria quando nao
dialoga com outras questoes estruturais
e totalizantes da sociedade, como a
necessidade da democratizacao dos meios
de comunicacio. E preciso reconhecer que
as atuacdoes no ambito da micropolitica
precisam entrar em um debate mais
amplo a fim de questionar as estruturas
econodmicas e sociais, com o sentido de
buscar uma efetiva emancipacao de
sujeitos historicamente oprimidos. Nesse
sentido, Moretzsohn (2007) chama
também a atencido para o fato de que
alguns movimentos sociais ignoram o
lugar-comum da “uniado faz a forca” nao
reconhecendo sua atuacdo limitada,
o que foi identificado por Genro Filho
(1987 apud MORETZSOHN, 2007, p. 278)
como o “paradigma do artesao’, incapaz
de enfrentar a totalidade da dominacao
imposta pelo capital (MORETZSOHN,
2007, P278).

Uma questdo que vém galgando
espaco nos debates sobre comunicacao e
cultura sao as politicas publicas voltadas
para o campo da comunicacao, a fim de
fomentar iniciativas populares na area
comunicacional, uma das formas de
reverter este quadro e estimular novas
producdes de jornal comunitario. Por ser
uma questao central nos debates sobre
a comunicacao comunitaria atualmente,
0 presente artigo tem como foco trazer
contribuicoes a este assunto.
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2.0ESTADOEA
DEMOCRATIZACAO
DAS COMUNICAGOES

Ao tratar das relacoes e dificuldades
acerca do jornalismo comunitario e as
politicaspublicasculturaisvoltadaspara
a comunicacao é importante fazer um
resgate de como tais politicas chegaram
ao patamar em que se encontram hoje.
Em primeiro lugar, é necessario resgatar
alguns pontos centrais das politicas
publicas de comunicacdao, voltadas
para a regulamentacao do setor. Isso
porque no presente artigo trataremos
das politicas publicas culturais que
ajudam a wviabilizar iniciativas de
comunicacao popular, sem deixar de
lado a importancia da regulacao da
midia. Ou seja, faz-se necessario aqui
tracar um breve panorama das politicas
publicas de comunicacao, uma vez que
as praticas culturais que viabilizam
processos comunicativos comunitarios
nao podem ser desvinculadas de uma
reflexdo acerca da regulamentacao
e democratizacao da midia, para
que possam subverter a logica da
micropolitica e incidir em um debate
amplo sobre o assunto.

A despeito da intransigéncia dos
donos de meios de comunicacao, gue
ao longo da histéria tém dificultado a
regulamentacao da comunicacao no
Brasil, a partir de 1931 os servicos de
radiodifusao comecaram a ter um forte
controle estatal e passaram a contar
com leis especificas, como os decretos
n® 20.047, de 1931, e n° 21.111, de
1932, promulgados durante o governo
de Getulio Vargas. (AGENCIA DE

NOTICIAS DOS DIREITOS DA INFANCIA,
2007)

‘De acordo com Murilo Ramos e Suzy
dos Santos, entre as décadas de 1930
e 1960 os meios de comunicacdo de
massa comecam a ser implantados na
América Latina - principalmente no
Brasil e na Argentina - seguindo a logica
de “aos amigos tudo; aos inimigos a lei”.
‘Aos veiculos de propriedade do Estado
ou as concessdes que beneficiavam as
correntes politicas governamentais eram
destinadas a propaganda politica oficial,
arenovacao das concessoes e o incentivo
fiscal. J4 os meios de comunicacdo nao
oficialistas eram tratados com praticas
restritivas, como a censura, a cassacao
ou suspensao das operacdes e a prisao
de profissionais do ramo’, destacam.
(AGENCIA DE NOTICIAS DOS
DIREITOS DA INFANCIA, 2007, p. 168)

A partir do golpe militar em 1964,
consolidava-se como objetivos para as
comunicacoes a promocao da integracao e
do desenvolvimento nacionais; a difusao
da informacdo, educacao e cultura; e a
garantia da seguranca nacional. Neste
periodo foi também criado o Ministério
das Comunicacoes, em 1967. (PIERANTI;
MARTINS, 2008)

Porém, “mantendo o Coddigo
Brasileiro de Telecomunicacoes,
promulgado em 1962 - sendo que até
hoje é o principal marco regulador da
radiodifusao no Pais, assim como suas
regulamentacdes, os governos militares
tinham como objetivo investir em
autopromocao e praticas repressivas”
(AGENCIA DE NOTICIAS DOS DIREITOS
DA INFANCIA, 2007, p.173).

Com a redemocratizacao e a
Constituicao de 1988, houve uma
esperanca de avancos no que se refere
a regulamentacdao da comunicacao. As
mudancas, porém, nao sairam do papel.



A Constituicdo Federal de 1988 acenou
com avancos consideraveis na regulacao
doconteudono Brasil, como, por exemplo,
o estimulo a producdo independente e
regionalizada, a promocdo da cultura
nacional e regional e as restricoes
de publicidade ligada a produtos
prejudiciais a saude. A inexisténcia de
uma legislacdo que regulamente esses
dispositivos constitucionais, contudo,
acaba por atribuir aos avancos de 1988
o mero papel de postulados teodricos,
sem a necessaria aplicacdo. (AGENCIA
DE NOTICIAS DOS DIREITOS DA
INFANCIA, 2007, p. 176)

Os investimentos feitos
durante o regime militar, por sua vez,
comecaram a ficar defasados a partir de
1990, principalmente no que se refere a
infraestrutura de telefonia, setor alvo
de mudancas por parte do governo
de Fernando Henrique Cardoso, que
dividiu as empresas estatais por regioes
e conduziu sua privatizacdo. (PIERANTI;
MARTINS, 2008)

Com a mudanca de governo,
em 2002, e a entrada do Partido dos
Trabalhadores na gestao, ainda que
houve alguns avancos como o Marco
Civil da Internet e a Lei de Acesso a
Informacdo (Lei 12.527/2011), com
muita pressdao dos movimentos sociais,
ha questoes ainda nao resolvidas no que
diz respeito as politicas de comunicacao,
como as problematicas decorrentes
da convergéncia tecnoldgica; da
radiodifusao comunitaria; das outorgas
de radio e televisdo; da expansdo da
internet como veiculo de comunicacao,
etc. (FNDC, 2009)

Em 2009 foi realizada a
primeira Conferencia Nacional de
Comunicacao (Confecom), que contou
com a participacao de mais de 20 mil
pessoas em suas etapas. Porém, das
633 propostas de politicas publicas de
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comunicacao nada saiu do papel. (FNDC,
2013)

Atualmente, a principal referéncia
legal para a midia é o Cdédigo Brasileiro
de Telecomunicacoes, de 1962, atualizado
pela Lei Geral de Telecomunicacoes, em
1997°. “No entanto, a maioria das normas
constitucionais sobre comunicacoes
até hoje nao foi regulamentada pelo
Congresso”. (CAMARA NOTICIAS, 2015)°.

Nota-se, assim, que, por mais que O
Estado tenha incidido sobre a regulacao
de conteudo e de infraestrutura dos
meios de comunicacdo de massa nas
décadas anteriores, ainda nao conseguiu
estabelecer, apds a  promulgacao
da Constituicdo Federal de 1988,
instancias efetivamente democraticas
de monitoramento e responsabilizacao
da midia. Via de regra, as poucas
tentativas dos diferentes governos nesse
sentido tém sido repelidas pelos proprios
meios de comunicacdo, sob a alegacao
de que essa pratica corresponderia a
censura. (AGENCIA DE NOTICIAS DOS
DIREITOS DA INFANCIA, 2007, p. 178)

[5]Em1995,quandoseiniciouodebatesobreaprivatizacao
da telefonia, viu-se a necessidade de modificar o CBT.
Mas, por pressdo dos radiodifusores, o governo resolveu
separar radiodifusdo e telecomunicacdées. Em um
momento de convergéncia tecnolégica, o Brasil pegava a
contramao. Em 1997, o Cédigo foi retalhado e sobraram
sO os artigos relativos a radio e televisao. Fonte: http://
www.paraexpressaraliberdade.org.br/20-pontos-para-
democratizar-a-comunicacao-no-brasil/ Acesso em 04
dez. 2015.

[6] No dia 20 de outubro de 2015 ocorreu uma importante
vitéria com a conclusdo da votacdo do Projeto de Lei
6446/13 pela Camara dos Deputados “Desde a revogacao
da Lei de Imprensa, em 2005, deixou de ser garantido no
paise, embora esteja previstono Artigo 5° da Constituicao
Federal, seu exercicio depende da interpretacdo de um
juiz monocratico e ndo tem prazo ou regras definidas. A
matéria ainda voltard ao Senado porque foi alterada (a
unica emenda aprovada exclui do texto a possibilidade
do ofendido exercer pessoalmente o direito no caso de
TV ou radio)”. Disponivel em http://www.fndc.org.br/
noticias/aprovacao-do-direito-de-resposta-na-camara-
e-avanco-924649/ Acesso em 04 dez. 2015.
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Em relacdo a comunicacao
popular, é importante ir para além das
politicas especificas de comunicacao
e relacionar o tema com as politicas
culturais,quevisamfomentariniciativas
regionais e descentralizadas. Um olhar
mais atento as producoes culturais
populares passou a tomar corpo na
gestdo de Gilberto Gil como ministro da
Cultura, periodo entre 2003 a 2008.

No primeiro ano da gestdo do Ministro
Gil, foi elaborado um plano de ampla
reformulacdo da estrutura do Minc.
Logo de inicio foram previstas alteracoes
radicais na lei de incentivo. Antes de
implementar as mudancas, o Ministério
realizou uma série de consultas e foruns
com participacao de diversos segmentos
da area artistica e da sociedade em
geral, onde ficaram evidenciadas tanto
as distorcoes acarretadas pela forma
da aplicacdo da lei, quanto sua extrema
importancia para o setor artistico-
cultural. Estavam abertos os primeiros
canais de didlogo entre o Minc e a
sociedade civil. (CALABRE, 2007, p. 11)

As mudancas no Ministério
da Cultura promoveram uma série
de editais para incentivar a producao
cultural das periferias, sendo um marco
importante o Cultura Viva e os Pontos
de Cultura, fato que serd abordado
mais para frente neste artigo. Este
cenario é fundamental para entender
a relacao entre comunicacao e cultura
atualmente, por meio dos debates acerca
das politicas publicas voltadas para tais
Iniciativas.

A seguir pretendemos fazer um
levantamento de algumas politicas
publicas que estdao sendo ou devem ser
aplicadas para o campo da comunicacao
popular etrazer uma breve anélise sobre

os limites de tais politicas em relacdao ao
problema estrutural da concentracao dos
meios de comunicacao na sociedade. Além
disso, buscamos trazer uma reflexao sobre
o proprio funcionamento da dinamica
institucional e burocratica do Estado, o que
se torna muitas vezes uma dificuldade para
a aplicacao de politicas publicas culturais
mais efetivas. M

3. COMUNICAGCAO POPULAR,
ATUACAO DO ESTADOE
SEUS LIMITES

Como aponta Martin-Barbero:

A comunicacdo e a cultura constituem
hoje um campo primordial de batalha
politica: o estratégico cenario que exige
que a politica recupere sua dimensao
simbdlica -suacapacidadederepresentar
ovinculoentre os cidadaos, o sentimento
de pertencer a uma comunidade - para
enfrentar a erosdo da ordem coletiva.
(MARTIN-BARBERO, 2013, p. 15)

Desta forma, os debates acerca da
cultura vém incorporando cada vez mais as
questoes que envolvem as comunicacoes.

A problemdtica da democratizacao
dos meios de comunicacdo de massa,
da diversificacdo dos conteudos, da
presenca massiva de programacao
estrangeira, da regionalizacdo da
producao interna e a desconcentracao
da propriedade, sdo questdes levantadas,
de maneira recorrente, nos espacos de
debate nacionais - como ocorreu nas
duas conferéncias nacionais de cultura
(em 2005 e 2010) e na Conferéncia



de Comunicacao, ocorrida em 2009.
(CALABRE, 2013, p. 344)

Atualmente, ha wuma forte
producao cultural nas periferias de Sao
Paulo vinculada a um crescimento das
politicas publicas voltadas a projetos
culturaiscujosproponentessaoapropria
populacdao. Com a implementacao do
programa Cultura Viva e os Pontos
de Cultura, em 2004, houve um novo
paradigma para a politica cultural
comunitaria, uma vez que os programas
passaram a valorizar iniciativas
culturais descentralizadas (LIMA, 2013).

Em relacao as politicas publicas
voltadas especificamente para o campo
da comunicacao na atualidade, em julho
de 2015 foi lancado pela Secretaria da
Cidadania e da Diversidade Cultural
(SCDC) do MinC, o edital de Pontos de
Midia Livre, voltado para iniciativas
de comunicacao compartilhada e
participativa que conta com aporte
financeiro de R$ 600 mil da Secretaria
do Audiovisual (SAv) e da Secretaria
de Inclusao Digital do Ministério
das Comunicacdes, e que ‘cederda 50
antenas para conexao com a internet a
grupos beneficiados que se encontrem
em areas de baixa conectividade”
(MINISTERIO DA CULTURA, 2015).
Ha também a expectativa da criacao do
Programa de Valorizacao de Iniciativas
de Comunicacao - Vai Comunica
- previsto pelo Projeto de Lei (PL)
564/2013, de autoria do secretario
Municipal de Cultura, Nabil Bonduki.
O programa tem como objetivo
“apoiar financeiramente iniciativas de
comunicacao com foco informativo
ou jornalistico que promovam a
diversidade, a transparéncia e/ou
0 acesso a informaciao” (CAMARA
MUNICIPAL DE SAO PAULO, 2015).

As politicas culturais
apresentadas possuem uma
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caracteristica que merece destaque: atuam
com o fornecimento de verba publica e
contemplam projetos através de editais,
que selecionam o0s projetos culturais por
meio de critérios definidos. As politicas
publicas culturais sao importantes na
medida em que se apresentam como
fonte de promocao do acesso aos meios de
producao, difusao e fruicdo cultural (LIMA,
2013). Outro fator importante destacado
por Lima (2013) é que a partir dos anos
2000 as politicas culturais deixaram de
apoiar apenas ao patrimoénio e a industria
cultural e passaram a ter uma abordagem
mais pluralista, o que as torna ainda mais
relevantes atualmente.

Além destes fatores, ¢é uma
responsabilidade do Estado assumir o papel
de democratizar o acesso a bens culturais
bem como fomentar a criaciao de novas
producées culturais descentralizadas. E,
alias, importante destacar que a atuacao
do Estado nao deve ser substituida por
outras instituicoes, preocupadas com
lucro, isencao fiscal ou outras formas de
beneficios particulares. Como aponta
Moretzsohn, € preciso nao estimular:

A substituicdo daspoliticas publicas pelas
acoes de wvoluntariado, apresentadas
positivamente como o incentivo e o
fortalecimento de lacos de solidariedade
e o estimulo a iniciativa dos cidadaos
que deixariam de aguardar eterna e
passivamente pelas providéncias do
Estado e resolveriam substitui-lo, cada
um “fazendo a sua parte” - e ndo, como
seria esperavel de um efetivo exercicio
de cidadania, exigindo do Estado o
cumprimento de suas responsabilidades.
(MORETZSOHN, 2007, p. 273)

Nao se trata de exigir uma cultura
para as massas, mas sim de incentivar a
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democratizacdo da cultura e fortalecer
a autonomia e protagonismo de setores
historicamente privados de direitos.
Ou seja, reconhecer na cultura outros
elementos que ndo sejam os da heranca
greco-europeia e estabelecer novas
formas de enxergar a producdo e o
consumo cultural das classes populares.

A despeito de seu papel redutor
de desigualdades sociais, as politicas
publicas de cultura podem apresentar
alguns aspectos que precisam ser
contrapostos a este seu potencial
democratizador, a fim de melhorar
a qualidade de tais propostas e criar
subsidios para que os proprios coletivos
que atuem na area cultural consigam
exigir as mudancas necessarias para
garantir uma maior efetividade das
politicas. Especificamente no foco que
abordamos, ou seja, a comunicacao,
o chamado “jornal comunitario”, tal
como definido por Dornelles” vem
sendo substituido nas periferias de
Sao Paulo por um jornal com carater
mercadoldgico. Como também destaca
Peruzzo:

Ocorre que muitos meios de
comunicacdo, programas de radio e
televisdo ou secoes da midia impressa
e online, (que de comunitario ndo tem
quase nada), se autodenominam de
comunitarios, como forma de angariar
a imagem de ‘ligado a comunidade”

[7] "As matérias produzidas para o jornal devem
atender aos anseios e reivindicacées da comunidade
que, dentro do possivel, determinard quais as
noticias que devem ser divulgadas pelo jornal,
desde que ndo atendam nenhum interesse pessoal
ou partidario. O diretor/ou jornalista do periédico
deve, também, participar ativamente de todas as
atividades promovidas pela comunidade, ajudando a
buscar solucées da forma como se fizer necessaria.”
(DORNELLES, 2003, p.10)

ou de estar prestando “servicos de
interesse da comunidade” (e as vezes o
fazem) e assim obter credibilidade local e
consequentemente o apoio na forma de
audiéncia, participacao na programacao,
anuncios publicitarios ou votos quando
em época de eleicoes para cargos de
representacao politica. (PERUZZO, 2003,
p.19)

Além destas questoes, relacionadas
a produciao do jornal comunitario
atualmente, é preciso também questionar
o0 proprio papel de institucionalizacdo e
burocratizacdo das iniciativas culturais
que se contrapéem a este jornalismo
mercadoldgico. Castoriadis aponta que nao
¢ possivel querer autonomia recusando a
revolucdo das instituicoes:

A alienacdo surge pois como instituida,
pelo menos como  grandemente
condicionada pelas instituicoes (a
palavra tomada aqui no sentido mais
amplo, compreendendo  sobretudo
a estrutura das relacoes reais de
producdo). E sua relacio com as
instituicées apresenta-se como dupla.
Em primeiro lugar, as instituicées podem
ser, e 0 sao efetivamente, alienantes
em seu conteudo especifico. Elas o sdo
enquanto exprimem e sancionam uma
estrutura de classe, mais genericamente
uma divisdo antagdnica na sociedade
e, concomitantemente, o poder de uma
categoria social determinada sobre o
conjunto. (CASTORIADIS, 2010, p. 132-
133)

A verba e outras formas de apoio
fornecidas pelos érgaos governamentais
podem auxiliar individuos e coletivos que
atuem no campo cultural em regides fora
do eixo central. E preciso, porém, apontar
alguns limites das politicas publicas,
primeiro na questao do abrangimento,
uma vez que os contemplados geralmente
precisam concorrer a um edital, escrever
um projeto, fazer um orcamento entre



outros procedimentos que por si so ja
excluem parte da populacao. Fora esta
questao, apenas alguns sao selecionados
e, para estes, € preciso seguir um
planejamento de trabalho, o orcamento
proposto e realizar prestacao de contas,
0 que muitas vezes cria um entrave para
os envolvidos no projeto. Lima, neste
sentido, aponta algumas dificuldades
na operacionalizacao das politicas
democratizantes:

Tais dificuldades apontam para a
compreensao de que o proprio setor
estatal ndo estd apto para este tipo de
gestdo compartilhada, uma vez que
a logica inerente ao uso dos recursos
publicos é complexa e os procedimentos
exigidos na sua execucao  sao
excessivamente burocraticos - o que €
agravado, de nossa perspectiva, pela
inexisténcia de instrumentos especificos
que regulamentem as relacdes com
as instituicées da sociedade civil. Isso
esta relacionado, por sua vez, a propria
logica burocratica de funcionamento do
Estado. (LIMA, 2013, p. 154)

Além destas questoes
abordadas anteriormente, nao ¢
possivel deixar de mencionar, em
relacao as politicas publicas voltadas a
comunicacao comunitaria, a questao
da democratizacao dos meios de
comunicacao. A cultura nao pode ser
pensada de forma autébnoma, mas
sim, ligada a condicbes materiais
dos individuos, uma vez que ha
desigualdade na forma de acesso a
outros elementos que nao os oferecidos
pela industria cultural®. Sem tratar

[8] Segundo informacdes da Organizacao das Nacoes
Unidas para a Educacado, a Ciéncia e a Cultura
(Unesco) em relacdo ao acesso a cultura no Brasil, “a
minoria dos brasileiros frequenta cinema uma vez no
ano. Quase todos os brasileiros nunca frequentaram
museus ou jamais frequentaram alguma exposicao de
arte. Mais de 70% dos brasileiros nunca assistiram a
um espetdculo de danca, embora muitos saiam para
dancar. Grande parte dos municipios ndo possui
salas de cinema, teatro, museus e espacos culturais
multiuso”.
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da questdo da concentraciao da midia,
dos meios de producao e distribuicao e
dos investimentos do capital financeiro
no setor os limites das politicas publicas
voltadas para a comunicacao popular
encontram mais limitacoes, uma vez que
nao mexem com guestoes estruturais.

Castoriadisapontaparaofatodeque
os procedimentos democraticos sao sempre
preenchidos pelo carater oligarquico da
estrutura social contemporanea.

No plano dos individuos, um novo
fechamento estd se estabelecendo,
tomando a forma de um conformismo
generalizado. Considero que estamos
vivendo a fase mais conformista da
histéria moderna. Diz-se: todo individuo
e “livre” - mas, de fato, todos recebem
passivamente apenas o sentido que a
instituicdo e o campo social lhes propéem
e impdoem: o tele-consumo, feito de
consumo, de televisdo, de consumo
simulado via televisdo. (CASTORIADIS,
2002, p. 236)

Este artigo nao pretende, neste
ponto, apresentar uma visao catastrofica e
apocalipticadasociedadeesemalternativas
de mudanca, mas apenas apontar
elementos que sirvam para questionar a
realidade na perspectiva de enfrentar os
problemas em sua forma estrutural.

Desta forma, podemos afirmar que
as politicas publicas voltadas para praticas
de comunicacao popular encontram
barreiras na forma de funcionamento
da propria dinamica estatal, sendo
necessario, portanto, pensar em novas
formas de realizar uma comunicacao feita
pela populacao e para a populacao. Como
aponta Castoriadis (2010) a instauracao
de uma sociedade auto instituida implica
uma destruicao da forma de instituicao
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conhecida da nossa sociedade, além do
estabelecimento de novas formas de
relacdoentreoshomenseasinstituicoes.

Se a sociedade forma um todo -
embora fragmentado, hipercomplexo,
enigmatico -, assim como a evolucao
atual da cultura tem uma relacdo com a
inércia e a passividade social e politica
que caracterizam nosso mundo, assim
o renascimento de sua vitalidade, se ele
acontecer, sera indissociavel de um novo
grande movimento socio-histérico que
reativard a democracia e lhe dara, ao
mesmo tempo, a forma e os conteudos
que o projeto de autonomia exige.
(CASTORIADIS, 2002, pag. 238)

CONSIDERACOES FINAIS

Ainda que se encontre dificuldades
para sua implementacio devido a
propria dindmica de gestio do Estado
as politicas publicas voltadas para a
comunicacao podem ser um importante
instrumento de estimulo as iniciativas de
comunicacao popular como jornais, radios
comunitarias, blogs e outras atividades de
carater participativo e descentralizado.
No entanto, é preciso problematizar o
fato de que tais politicas podem encontrar
barreiras em relacdo a sua execucao,
caso nao encontrem alternativas menos
burocraticas e caso ndo trabalhem na
perspectiva de reduzir a concentracao dos
meios de comunicacdo, o que ainda é um
entrave para uma real democratizacao
do setor. Portanto, além da necessidade
de facilitar a participacao do publico, as
politicas publicas devem andar junto
com uma mudanca efetiva no cenario da
comunicacao no Brasil.

Dado que as instituicoes tém
dificuldades de estabelecerem uma relacao
realmente democratica e participativa,
que respeite a autonomia dos individuos
e coletivos, é preciso incluir na ordem do
dia o debate sobre a comunicacao popular
e como tal processo pode ser desenvolvido
sem a dependéncia do Estado, uma vez
que somente as politicas publicas nao
garantemum cendriode valorizacaodetais
iniciativas na conjuntura atual. E preciso
também, dentro deste cenario, discutir o
papel do jornalista hoje e sua relacao com
a profissao e com um projeto de sociedade
democratica, dado que tal profissional
ocupa um papel relevante nas discussoes
e praticas de jornalismo alternativo e
comunitario.

[LUIZA GIOVANCARLI ]

Jornalista e mestranda em Estudos Culturais
pela Escola de Artes, Ciéncias e Humanidades da
Universidade de Sdo Paulo. Também participa do
jornal comunitario “Jornal da Varzea”
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Este artigo apresenta os deslocamentos realizados para aplicar a proposta teodrico-
metodolégica dos usos sociais dos meios de Jesus Martin-Barbero no estudo da
Frecuencia Libre, radio livre da cidade de San Cristébal de Las Casas, em Chiapas,
Meéxico, do coletivo homonimo aderente ao movimento zapatista. As légicas de
mercado foram ampliadas para légicas de producao a fim de dar conta das subversoes
ao sistema legal de radiodifusido e das resisténcias ao modelo comercial da emissora
investigada. Os formatos industriais foram deslocados para formatos dos meios para
analisar as rupturas ao padrao tradicional de radio. Para compreender as matrizes
culturais, o método dos enderecamentos, proposto por Jonh Hartley, foi utilizado e os
sentidos culturais dos mundos possiveis de Jesus Galindo Caceres possibilitou entender
as competéncias da recepcao.

This article presents the dislocation to apply in the methodology of the social uses of
the media of Jesus Martin-Barbero in the study of Frecuencia Libre, free radio station
in the city of San Cristobal de Las Casas, Chiapas, Mexico, belonging of namesake
collective, adherents to Zapatista movement. The market logic were extended to the
production logic because of the subversions to legal broadcasting system and resistance
to business model in this station. Industrial formats were moved to media formats to
analyze disruptions to traditional radio standard. To understand the culturals matrixes,
the method of addressing, proposed by John Hartley, was used and the cultural sense
of possible worlds by Jesus Galindo Caceres possible to understand the reception
competence.



INTRODUCAO

O modelo tedrico-metodolégico dos
usos sociais de Martin-Barbero (1998)
propoe uma andlise que desloca o
estudo dos meios para a andlise da
comunicacao como pratica cultural.
Para isso, articula matrizes culturais,
logicasdeproducao, formatosindustriais
e competéncia de recepcao a fim de
compreender as institucionalidades,
tecnicidades, ritualidades e socialidades
dos meios. Na minha tese de doutorado
“Usos sociais das radios zapatistas"
0 mapa noturno da autonomia nas
mediacoes comunicativas da cultura”
(COSTA FILHO, 2016), para dar conta
de emissoras livres e comunitarias, em
regido de conflito armado, foi necessario
ampliar os operadores conceituais
logicas de producdo para ldgicas de
resisténcia e de formatos industriais
para formatos dos meios e definir as
competéncias de recepcao nos sentidos
culturais dos mundos possiveis. Esta
construcao metodoldgica, a partir do
campo, nao so atualiza a proposta de
Martin-Barbero (1998), como adapta
o0 modelo para os estudos de meios
nao comerciais. Este artigo possui o
objetivo de apresentar a trajetdria
desta construcao metodologica,
definindo inicialmente os meios
livres e comunitarios para em seguida
apresentar as emissoras pesquisadas,
os meétodos e estes deslocamentos
mencionados.

[1] Por radios zapatistas, compreendo emissoras
pertencentes, aderentes ou que dedicam programas
para dar voz a este movimento que teve sua primeira
aparicao publica em 1° de janeiro de 1994 quando o
Exército Zapatistsa de Libertacdo Nacional (EZLN)
ocupou sete municipios do Estado de Chiapas e
declarou de guerra contra o Exército Mexicano. A
organizacdao formada por indigenas descendentes
de mayas e omelcas e estudantes e professores
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1. RECORTES E PROBLEMAS

Meios livres e comunitarios sao,
conforme John Downing (2001), Cicilia
Peruzzo (2007) e Raquel Paiva (2007),
caracterizados por, ao menos, trés
rupturas com o modelo de comunicacao
comercial predominante. A primeira se
encontra na sustentabilidade e legalidade.
Sao emissoras de radio, videos, impressos
e paginas e publicacdes na internet que,
diferente dos meios comerciais, nao
buscam lucratividade nem priorizam a
obter reconhecimento legal. A segunda
rupturaesta naorganizacaode propriedade
coletiva, que busca desenvolver processos
de gestdo e producao participativa e
horizontal. A comunicacdo comunitaria
se caracteriza por imergir da organizacao
de grupos com um projeto em comum,
lacos de pertencimento, frequéncia de
encontros e instrumentos de mobilizacao
e comunicacao. A terceira se localiza no

universitarios sobreviventes do massacre de Tatlelolco
de 1968 exigiram, através da la Declaracdo da Selva
Lacandona, terra, liberdade, justica, igualdade, educacao,
saude, democracia, moradia, alimentacdo, independéncia
e paz. Dado a pressdes internacionais e mobilizacoes
da sociedade civil de todo o México, o Governo fez, em
1995, um cessar-fogo unilateral e as negociacoes foram
coordenadas pela Comissdo Nacional de Intermediacao
(Conai) do Congresso Nacional e da Comissdo de
Pacificacdo e Concérdia (Copaco) que deram origem ao
Acordode Paz de San Andrés, descumprido pelo Governo,
com a aprovacao do Estatuto Nacional Indigena que
contraria as disposicées de autonomia das comunidades
indigenas pactadas no Acordo. O movimento atualmente
organiza-se em comunidades que ocupam cerca 70 mil
hectares do territério chiapaneco e possuem seu proprio
sistema justica, de educacdo, de saude, de comunicacao e
de governo, baseado nas decisdes de assembleias locais,
articuladas regionalmente nas Juntas de Bom Governo,
sediadas em cinco departamentos territoriais chamados
de Caracdis.
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conteudo produzido que possibilita
romper com padrdes predominantes
nas producdes dos conglomerados
dando voz aos excluidos destes.

A proposta tedrico-metodologica
de Martin-Barbero (1998) se adéqua ao
estudo deste fendmeno nao sé porque
olha para as contradicoes latino-
americanas marcantes na organizacao
destes meios, mas porque orienta o
deslocamento do estudo dos meios para
a comunicacao, compreendida como
mediacoes de praticas culturais. Nao
importa somente o estudo da emissdo-
meio-recepcao, mas todo o contexto que
envolve este processo, como matrizes
culturais, formatos, temporalidades,
apropriacoes, reconfiguracoes, formatos,
géneros, instituicoes e sentidos. Como
lembra Guillermo Orozco (1996), assistir
TV comeca antes de ligar e termina
depois de desligar o aparelho. Assim,
€ necessario analisar todo o transito
dos significados e textos nos diversos
lugares, tempos e sujeitos envolvidos.

Por 1isso, minha pesquisa de
doutorado sobre as radios zapatistas,
emissoras excluidas do sistema legal e
comercial de radiodifusao mexicano,
elegeu esta proposta para guiar o
estudo. Esta investigacdo iniciada em
marco de 2012 e concluida em janeiro
de 2016 contou com quatro imersodes a
campo, no Estado de Chiapas, sudoeste
mexicano em julho de 2013, janeiro
e julho de 2014 e julho a dezembro
de 2015. Nestas oportunidades, nao
s6 os dados foram colhidos como o0s
métodos escolhidos com a finalidade
compreender: quais o0s usos das
emissoras zapatistas na construcao
da autonomia? Como as comunidades
e coletivos configuram estes meios?
Quais formatos e temporalidades destas
emissoras? Como o0s receptores se

apropriam destas radios?

A pesquisa recortou em duas
emissoras: a Radio Rebelde e a Frecuencia
Libre. A primeira pertence as comunidades
zapatistas do Caracol Resisténcia e
Rebeldia pela Humanidade, transmitindo
desde 2004, na localidade de Oventic,
cerca de 40 km de San Cristobal de Las
Casas, base desta investigacao. Ja a
segunda pertence ao coletivo homoénimo,
formado por representantes de ONGs,
coletivos e militantes politicos e culturais,
transmitindo desde 2002 na cidade de San
Cristobal de Las Casas. A escolha destas
duas emissoras se deu por trés motivos: ser
sintonizada na base da pesquisa, localizar
ouvintes disponiveis para entrevista e
possuir conteudo sobre o zapatismo na
programacao. Este artigo recorta, por
limitacoes de espaco, somente parte
analise da segunda estacao, que inclui sua
trajetoria, suas logicas de resisténcia, os
enderecamentos de alguns programas e os
sentidos culturais de alguns ouvintes.

2. METODOS NOS USOS SOCIAIS

Os métodos articulados para realizar
esta pesquisa foram escolhidos a partir
da necessidade de campo. A pesquisa
bibliografica nao sd buscoureferénciaspara
compreender o fendmeno zapatista e a luta
por autonomia (CECENA et al, 2011; DEE
HER, 2005; CASANOVA, 2001; GENARI,
2002), apolitica agonisitca (MOUFFE, 1990;
LACLAU, 2004; CASTORIADIS, 2006) e
o radio livre e comunitario (MACHADO
et al, 1987; DOWNING, 2001; PERUZZO,
2004; PAIVA, 2007; OLIVEIRA, 2007),
mas também possibilitou uma arqueologia
da teoria dos usos sociais, encontrando as
definicoes de matrizes culturais (SUNKEL,



1987), temporalidades sociais (LE
GOFF, 1992; NUNES, 1993), sensorium
(ONG, 1993; BENJAMIN, 1994),
formas culturais (WILLIAMS, 2009),
apropriacées (DE CERTEAU, 1994,
DRUETTA, 2013) e sentidos da recepcao
(GALINDO CACERES, 1997) e aplicacio
da metodologia em outras pesquisas
(RONSINI, 2012; JACKS, 2008 e 2014;
JONH, 2014). Muitas informacoes
necessarias para ampliar a compreensao
dos objetos investigados necessitaram
também de pesquisa em documentos
como manuais da Amarc e do Centro
de Medios Libres e paginas na Internet
de movimentos sociais (Promedios,
Radio Insurgente, Koman Ilel, Enlace
Zapatista) e noticias de periddicos como
La Jornada e Proceso que priorizam a
cobertura destes fatos.

A etnografia foi outra aposta
desta pesquisa, pois ao olhar as
praticas culturais no entorno e dentro
das radios zapatistas, era necessario
uma observacao atenta e uma
descricao profunda destes contextos.
Entretanto, como a pesquisa nao visa
especificamente a compreensdao das
culturas dos receptores e produtores
destas emissoras - nem possuia
competéncia para tal -, desloquei o
olhar para exploracao de inspiracao
etnografica (BARROS, 2008; OLIVEIRA,
2014) com a finalidade de compreender
alguns  elementos do  contexto
sociocultural a partir de uma visao de
alteridade, na qual fossem enxergados
nao so estruturas e regularidades,
mas a diversidade dissonante dos
comportamentos, costumes e vivéncias.

Este tipo de exploracao também
guiou nao so6 a observacao de cada
detalhe vivenciado como a apreensao
em diario de campo que alargou as
possibilidades da memoria destas
experiéncias. As entrevistas também
ganharam esta inspiracao etnografica,
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buscando compreender as relacoes
de intersubjetividades que formam e
transformam as culturas. Desta maneira, o
dialogo entre pesquisador e entrevistados
foi aberto com poucas questoes
preestabelecidas priorizando escutar os
significados e as versdes construidas pelos
ouvintes e produtores das emissoras e
pelos militantes politicos e intelectuais.
As entrevistas aconteceram em quatro
etapas. Na primeira imersao, em julho de
2013, foram entrevistados os militantes e
intelectuais da regido para contextualizar
o fendbmeno investigado. Na segunda, em
janeiro de 2014, conversei com ouvintes
na comunidade auténoma San Isidro de La
Libertad para compreender seus sentidos e
apropriacoes da emissora. J& os receptores
da cidade de San Cristébal de Las Casas
foram entrevistados com este mesmo
fim em julho de 2014, e os produtores
da Frecuencia Libre em julho e agosto de
2015 contaram o processo de elaboracao
e transmissao de seus programas, seu
histérico com meios livres e suas relacoes
politicas nos coletivos da emissora e em
outros movimentos. Conversei também
sobre a histéria da vida dos ouvintes a
fim de conectar a escuta do radio a suas
trajetorias pessoais na comunidade. Nao
cheguei a construir uma histoéria oral de
vida porque nao era o objetivo da pesquisa,
mas obtive relatos da histéria de vida que
possibilitaram a compreensao dos sentidos
da audiéncia.

A inspiracdo etnografica também
afetou a andlise da programacao das
emissoras. Escutei a Frecuencia Libre
em julho e agosto de 2015. Esta escuta,
sempre que possivel era gravada e descrita
no didrio de campo para selecionar as
emissdes com conteudos diversos e
marcantes que pudessem ser transcritos e
utilizados mais detalhadamente na analise
que fol baseada nos enderecamentos
(GOMES, 2005; ELLSWORTH, 2001;
MORLEY, 1990; MARQUES&ROCHA,
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2006; NATANSCHN, 2006; BERKIN,
2000; HARTLEY, 2000) da radio
para salientar a impossibilidade de
desassociar o processo de emissao-
recepcao. Assim, os conteudos da
emissora sao percebidos a partir de
suas interpelacdes para a audiéncia,
incluindo, conforme propdée o método
Hartley (2000), ainda os mediadores
(locutores, comentaristas, repoérteres...),
tematica (assuntos abordados), papel
social (expectativa criada junto a
audiéncia), recursos técnicos (efeitos
sonoros, trilhas, vinhetas, blocos e
intervalos), linguagem radiofénica
(oralidade), texto verbal (interpelacoes
diretas a audiéncia).

3. DAS LOGICAS DE
PRODUGCAO PARA LOGICAS
RESISTENCIAS

Martin-Barbero (1998) define as légicas
de producio, de acordo com Nilda
Jacks (2008, p. 35), em “(...) duas ordens
contrapostas: o regime estatal, que
concebe 0s meios como servico publico,
e o regime de mercado, que converte a
liberdade de expressao em comércio”.
Conforme Veneza Ronsini (2012), neste
aspecto deve-se considerar também as
questoes da mundializacdo da cultura
e da crise das instituicoes. Assim, se faz
necessario colocar nesta relacao entre
privado e publico a internacionalizacao
da economia que enfraquece nao so
as fronteiras e os mercados locais,
mas também o poder estatal por
sua caréncia de legitimidade, seja o
enfraquecimento de sua atuacao social
seja por sua submissao a interesses

econdmicos empresariais. Para olhar a
realidade da Frecuencia Libre, transformei
o conceito de “légicas de producao” para
“légicas de resisténcia’, a fim de dar conta
das contradicoes sociais, marginalizacoes
e subversodes a este mercado e a politica
de regulamentacao, gestados nao so pela
exclusaosocialdospovosoriginariosepobres
da regidao, mas também pelas organizacoes
e lutas por transformacodes sociais. No
caso especifico da radio pesquisada, como
emissora nao autorizadas pelo poder
estatal, analiso ainda as tensodes entre a
0Oposicao e a perseguicao, o voluntariado e
a sustentabilidade, a autonomia e a politica
governamental e os conceitos e as praticas
dos meios livres e comunitarios. A partir de
um olhar histérico-estrutural proposta por
Enrique Ruiz (2000), resgatei a trajetoria
da estacao, buscando nao s6 os elementos
politicos, culturais, econémicos e sociais,
mas as contradicoes, brechas e fissuras
dessa historia.

A historia da Frecuencia Libre revela
que a emissora comecou, em marco de
2002, como um projeto de um grupo que,
por varios motivos, entre estes comerciais,
queriam implantar a primeira radio FM em
San Cristobal de Las Casas. A apresentacao,
segundo Leonardo Toledo, jornalista e
produtor do programa “Debate Cultural’,
foi através de um ato publico na Praca
da Catedral e folhetos e cartazes foram
distribuidos pela cidade. ‘O que causou
um grande frisson, pois era a primeira
FM do municipio”™. Os fundadores, no
entanto, ndo produziam os programas, que
foram distribuidos para diferentes pessoas
que faziam por diversos objetivos. Para
tentar aproximar a gestao da producao,
dois locutores, entre eles Gabriel Garcia
entrevistado por esta pesquisa, foram
convidados para fazer parte da reuniao

[2] Entrevista com Leonardo Toledo concedida em 23 de
julho de 2013, em San Cristébal de Las Casas. Traducao
livre.



dos mantenedores que logo tiveram seu
primeiro dissenso sobre a veiculacao ou
nao de propagandas na emissora. Na
falta de um acordo, um dos fundadores,
conhecido como Pdjaro Loco, que tinha
feito o transmissor quis sair da emissora
e levar o aparelho consigo. Entdo veio a
primeira decisdao de independéncia da
radio: o grupo comprou o transmissor,
através de cotizacao entre fundadores,
locutores e rifas com os ouvintes.

Nao passaram nem quatro
meses, para chegar a fiscalizacao da
Secretaria Nacional de Comunicacoes
e Transportes e uma demanda
judicial contra a Frecuencia Libre por
radiodifusao sem prévia autorizacao e
por concorréncia desleal. A populacao,
convocada pelo apresentador do
horario, fez uma corrente que impediu
a acao de fechamento da emissora
pelos agentes federais, mas o processo
seguiu na Justica. E a medida que
os mantenedores eram intimados
para depor, saiam da radio até restar,
antes da estacdo completar um ano,
somente os locutores. Eles decidiram
formar um coletivo no qual todos que
produziam os programas e cooperavam
com a manutencao podiam participar
equanimemente. Quem  apresenta
programa e nao se associa ao coletivo
da uma contribuicao em trabalho ou
dinheiro. O trabalho ¢ wvoluntario,
ndao ha anuncios publicitarios, sendo
vetado o financiamento de governos
ou ONGs. Toda a sustentabilidade
financeira é proporcionada pela doacao
dos proprios produtores da emissora.
Até hoje prevalece esta organizacao que
subverte a légica do mercado dos meios
comerciais. A falta de legalizacao nao é
umanegacaodoEstado, masumadecisao
do coletivo de opor-se a necessidade de
prévia autorizacao. Mesmo existindo
hoje no México previsao legal para
radios de uso social®, o coletivo recusa,
até o momento, solicitar a permissao
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legal e resiste como uma radio livre com
uma gestao de comunitaria, na qual
h& participacao nao s6 nas mensagens,
producao (como serd apresentado no item
3), mas na administracdo, criando lacos
de pertencimento em torno do projeto
comum de manter a emissora no ar como
independente dos poderes politicos e
econdmicos hegemaonicos.

A fim de fugir da perseguicao,
durante 2 anos, a estacao refugiou-se
nas casas dos locutores. A itinerancia
trouxe trés consequéncias. Primeiro, a
radio se aproximou dos moradores das
periferias de San Cristobal de Las Casas,
onde ficou sediada, tornando-a mais
popular. A segunda foi o0s constantes
danos a aparelhagem. De acordo com
Garcia, neste periodo, pelo menos, trés
transmissores foram queimados devido
as improvisadas instalacoes. O que
ocasionou longos periodos fora do ar até
0s membros se cotizarem e comprarem
novos equipamentos. Isso levou a terceira
consequéncia, varios locutores desistiram
de seus programas pela irregularidade
da transmissao, tornando a programacao
mutante e dando oportunidade para novos
produtores e conteudos.

Somente quando se abrigou num
local considerado protegido das ameacas
da fiscalizacao, no Centro Historico
de San Cristébal de Las Casas, onde se
situam varias cooperativas, escritorios

[3] Conforme a Ley Federal de Telecomunicaciones e
Radiodifusion de julho de 2014, ha quatro tipos de
autorizacdes para transmitir os sinais radiofénicos,
chamadas de outorgas: as concessoes para uso comercial,
para uso publico (6rgaos governamentais), para uso
privado (experimentos, testes e comunicacao direta
limitada) e para uso social (entidades comunitarias e
povos indigenas).
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e lojas dos zapatistas e de aderentes, a
radio passou a ter uma localizacao fixa.
Nao so pela nova sede, mas também
pela ativa participacdo de aderentes e
simpatizantes do zapatismo, o coletivo
se tornou aderente a Sexta Declaracao
da Selva Lacandona do EZLN“ mas a
radio nao. Segundo Garcia, “a radio é
mais aberta pois podem fazer programas
pessoas e grupos nao aderentes™.
No coletivo e na programacdo, ha
principalmente dois grupos: militantes
politicos aderentes ou simpatizantes
do zapatismo e produtores culturais,
interessados em promover uma arte
alternativa ao modelo comercial das
industrias culturais.

Perceber-se que as ldgicas
de producdo da Frecuencia Libre se

caracterizam, ao invés de ldgica
de  mercado, como @ resisténcias,
compreendidas, segundo  Martin-

Barbero (2004), como experiéncias de
reelaboracao dos meios pelos oprimidos.
A primeira resisténcia esta nas taticas
de existir mesmo em situacoes de
perseguicao pela falta de autorizacao
do poder estatal, como buscar abrigo
em locais protegidos, escondidos ou
mudar constantemente de endereco.
Sao saidas encontradas para conviver
com estas condicdes. Em seguida, ha
uma resisténcia contra as ameacas, seja
da guerrilha eletrénica de interferir nos
canais seja do ataque, da espionagem
e da sabotagem. Para isso, a emissora
opta por um relativo isolamento dos
grupos e pessoas desconhecidas. Ao
mesmo tempo que a radio se fecha por
questdes de seguranca, seu conteudo

[4] Entrevista com Gabriel Garcia concedida em 19
de agosto de 2015, em San Cristobal de Las Casas.
Traducao livre.

[5] Idem.

busca irradiar uma mensagem de inclusao
da diversidade.

Outra resisténcia localiza-se
na contraposicao a loégica de mercado
predominante, baseada na audiéncia e na
venda publicitaria que permeia nao sé os
espacos exclusivos, mas o proprio conteudo
editorial dos meios massivos. Ao invés de
articulacées com os grupos econdmicos
e politicos para o desenvolvimento da
emissora, a Frecuencia Libre busca a
solidariedade para sobreviver. Além do
trabalho voluntario para manter-se, a radio
conta com o apoio de pessoas e coletivos,
como o Centro de Midia Independente
(CMI), o Koman I'lel e o Promedios. Este
ultimo conseguiu a doacao do transmissor
por ativistas ingleses, que mandaram
as pecas do mesmo separadas, para
evitar apreensdo, através de um navio
mercante da Europa ao México. Ainda
assim, a emissora sofre constantemente
com problemas técnicos e financeiros. A
Frecuencia Libre ja chegou a ficar seis meses
fora do ar por defeito no transmissor
em 2003 e, pelo menos, mais outras
cinco vezes ao longo de sua historia. A
ermissora nem sempre consegue iniciar sua
transmissao as 9 horas porque o voluntario
responsavel de ligar os equipamentos,
por vezes, esta impossibilitado dado que
necessita realizar, no horario, outras
atividades remuneradas para seu sustento.
Atrasos, faltas e problemas técnicos (como
dificuldades em veicular uma musica ou o
som dotelefone ou microfones) sdo comuns
na programacao das emissoras. Damaso
explica a situacao pelas limitacoes de fazer
uma radio livre sem apoio de comerciais.

Nao fazemos comerciais. Nao vendemos
programas, nao fazemos negocio.
Entdo os companheiros que fazem seus
programas de seu proprio bolso (...
quando se quebra algum equipamento
passamos dois a trés meses sem
transmitir porque nos custa juntar do
salario que temos (...). Entdo as pessoas
que fazem a 99.1 a fazem por amor. Por



amor as pessoas, por amor do que gostam
de fazer.®

Além das dificuldades
econdmicas, Noé aponta dois motivos
para estas caracteristicas das emissoras:
a ruptura com a légica de mercado e a
sobrecarga de militancia dos membros.

Nao queremos ser igual a uma radio
comercial, ndo queremos lucrar com
a radio. Nao queremos ter o mesmo
formato. E outro, eu creio também que
¢ acidental. (...) € uma combinacdo de
ndo ter tanta gente que produza....)
Todos estamos a maior parte de tempo
em outros espacos. Estou a maior parte
de tempo em Promedios, por exemplo, e
assim cada um de nos esta em diferentes
em lugares.”

Esta situacao confirma que, como
defende Martin-Barbero (2004), as
resisténcias sdo como terrenos de lutas
e, por isso, de instabilidades sociais, algo
presente na organizacdo das emissoras
e explicito nas ideias dos produtores da
emissora.

[6] Entrevista com Damaso Ramirez, concedida no dia
8 de agosto de 2015 em San Cristébal de Las Casas.
Traducao livre.

[7] Entrevista com Noé, concedida no dia 30 de julho
de 2015 em San Cristébal de Las Casas, Chiapas,
México.
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4. DOS FORMATOS INDUSTRIAIS
PARA FORMATOS DOS MEIOS

A programacao da emissora reflete esses
conflitos e condicoes de producio sem
fins economicos e baseadas no trabalho
voluntario e engajado. A Frecuencia Libre
nao possui programas em todos os horarios
que transmite, das 9h as 22h (conforme
tabela abaixo). As 26 horas semanais
com locucao, das 70 horas transmitidas,
concentram-se principalmente no sdbado
e depois das 17h nos dias uteis da semana,
horarios considerados no radio comercial
como menos nobres, pois o publico
radiofénico, segundo décadas de pesquisa
de audiéncia, escuta principalmente
nas manhas. O restante dos horarios
¢ preenchido pela difusdo de musicas
variadas, podendo ser alternadas por
campanhas educativas ou de mobilizacao,
promovidas por movimentos sociais.
Segundo Leonardo Toledo, ndo ha uma
politica editorial para as musicas e as
campanhas executadas. “Sao cancoes que
0s movimentos e colaboradores trazem
e colocamos para tocar aleatoriamente™.
Geralmente as musicas tocadas sao rock
britanico e estadunidense das décadas de
60e70,jazz, classicas etradicionais latinas,
como francesas, portuguesas, argentinas
e brasileiras, inclusive alguns sucessos
da Musica Popular Brasileira (MPB). No
periodo observado, nao foi registrada a
veiculacao nenhuma campanha educativa.

[8] Entrevista com Leonardo Toledo concedida em 23 de
julho de 2013, em San Cristébal de Las Casas. Traducédo
livre.



72 O caso da pesquisa sobre a radio mexicana
Frecuencia Libre [EXTRAPRENSA]

Tabela 1: Programacao da Frecuencia Libre em
julho de 2015.

Programacion semanal Frecuencia Libre 99.1

A organizacdo dos conteudos da
Frecuencia Libre diferencia das radios
comerciais tradicionais, que buscam
a divisao dos horarios para criar
expectativa e fidelizacdo da audiéncia.
Na estacdo pesquisada, os formatos,
compreendidos a partir de Martin-
Barbero (2004), “como operadores
de uma combinacdo sem conteudo,
estratégia puramente sintatica” isto
¢, os padrbées do meio (grade, blocos,
intervalos, vinhetas...), se configuram
nos poucos e dispersos programas
que preenchem a programacao, nos
horarios considerados “menos nobres”
pelo radio comercial. Refletem assim as
dificuldades e contradicoes do coletivo
e da histéria da emissora, baseado na
conquista e luta pela manutencao de
espacos para os diferentes atores sociais.

Ja na plastica destes formatos,
percebe-se outras rupturas da emissora
com o padrao comercial. Ao invés da
divisao dos programas entre blocos
(conteudo principal) e intervalos (conteudo
acessorio, como propaganda, chamadas,
promocionais, campanhas), a emissora
coloca as musicas como um intervalo entre
as falas dos apresentadores, entrevistados
e convidados. Nao ha também um padrao
na utilizacao das vinhetas. Cada programa
veicula seus sinais de identificacao de
forma diferenciada. Alguns como o
‘Debate Cultural” e o “Objetos Prohibidos”
praticamentenaoosexecutam.Outroscomo
“Espacios de Esperanza” e “Hip hop” tocam
constantemente. Raramente, é veiculado
nos programas vinhetas de identificacao
da emissora. Os enderecamentos dos
programas podem ser resumidos na tabela
abaixo (Fonte: COSTA FILHO, 2016).




73

[EXTRAPRENSA]
Objetos  |LaHora |Hablemos |Sinestesia |Debate | Espacios |EnFEl Hip Hop
Prohibidos | Sexta Chiapas Cultural |de Camino
Esperanza

Mediadores | Gabriel Damasp Dois Noé, produto | Leonardo Guadalupe Clandia Dais jovens e
Garcia, Ramirez, apresemtadores | audiovisual, | Toledo, Cardenas, Serrano, um DJ (ndo se
sSmpatizante |remanescente | (ndo se membrodo | jornalista e ativista socidloga que |identificam),
do ﬁ%&u do Ora identificam) | Centro de produtor palitica dos | realiza mas

o Canparig, ¢ | membrosdo | Midia artistico, com | direitos das pesquisa de | demonstram
acompanhado | aderente ao coletivo “Yo | Independente | convidado. mulheres e doutorado entender
omovimento | zapatismo soy132"de | e Promedios assessorada | sobrea bastante deste
desde sua desde olevane | Tuxtla com Idemasc e emissara, estilo musical
arganizacio | de 1984 que | Gutierrez. convidado (s). ‘Anur Ameola, | tendo_
inicial na acompanhou presidente participado da
regido de Las | pessoalmente desta ONG, fndagdo de
Margaridas em San responsivel | uma emissora
onde Cristobal de pelo Comunitdria na
trabalhava Las Casas. PIograma. Colombia,
como médico. onde nasceu.

Tematica Principais Tram Noticias  da| Cinema, Noticias da Apresenta Tema OHpHepem
noticias da principalmente | semana, audiovisual e | semana, quatmo especificos, | San Cristobal
semana, de noticias de | extraidas  de | musica principalmente | experiéncias | em cada de Las Casas,
extraidas do | movimentos | sies de | independentes. | relacionadas a | sustentaveis | programa, Meéxico e
jomal La sociais de 5an | informacdo cultura e arte € | de ratados a América
Jornadaeda |Cristébal de | alternativa e informagdes | comunidades | partir da Latina.

Tevista LasCassse | comunicados de de Chiapas, perspediva de

Procesoe dos dos movimentos | Sul do literarios &

comunicados | comunicados | movimentos de arte México, misicos

Zapatistas dos zapatistas | sociais. independente. | México e latino-
Ameérica AMETICANCS.
Latina.

Papel Critica soctal | Interpela Visdo critica| Dar Imnizar as Cumpre a| Difundir a Tocara

Sacial i s principalmente | dos principais | visibilidade &s | contradigdes | tarefa de|literawraea | musica hip

os assuntos  da|iniciativas de | sociais de San | apresentar muisica latino- | hop como
do relato dos|simpatizantes |semana audiovisual € | Cristdbal, experiéncias | americana expressao da
do zapatismpo e | repercutidos | maisica iapas, dos s | fazendo uma | demincia €
E; | 1 tuﬂ;s%m nos  grandss | independente | Méxicoe, par | que gr;%,o reflexdo solre | critica sodais.
questionament | pessoas meios e|dos vezes, da construindo | as
- excluidas. noticias  dos | conglomerade | América alternativas ao | diversidades
movimentos | s editoriais Latina. patriarcado | cultrais da
contra- a0 regido.
hegemonicos. neoliberalismo

Recursos Quase ndo Us Pouco wiliza | Quase ndo Quase nao Utiliza Utiliza Utiliza

técnicos utiliza trilhas | constantement | vinhetasou | utiliza utiliza vinhetas, vinhetas, constantement
ou vinhetas, e vinhetas. milhas e vinhetas, vinhetas e trilhas, milhas, poucas | e vinhetase
sempre Sempre toca | raramente toca | trilhas e rilhas. entrevista e gravagbes dos | trilhas. Toca
tocando 80 menos wés | musicas raramente toca | Raramente toca quatro literdrios e a0 | blocos de duas
mikica miisicas miisicas, mas | toca misicas | musicas, cada | menosquatro | a trés mjisicas.

poe sempre uma misicas
depoimentos relacionadaa | relacionadas
gravadosde cada uma das | ao tema do
militantes de experiéncias | programa.
movimentos relatadas.
culturais.
Linguagem Locucio tem| Utiliza um Apresentacio | Cologuial Coloquial com | Tomum Locugio suave | Bate-papo
3 .| tom formal S€Tia, mas como um bate- | um bate-papo | pouce formal, | e intrespectiva | informal,
um estilo mais : :
Como um informal. PEpo com com um mas sempre | criandoum | repleto de
livre sem | apresentador convidado. buscando o clima intimista | girias, entre os
e de um didlogo mental | com os apresentadores
EMPOSIagal 84| radiojornal com os ouvintes.
Oz, tradicional ouvintes.
Com Voz
empostada.
Texto Leitura de | Leitura de Leitira de Apresentacio | Apresentacdo | Leitura de Leitura de Comentirios
verbal — Toteiro noticias, € COIMEentarios, | e comentdrics | roteiro Toteiro técnico | improvisados
’ técnico, comunicados | por vezes, predominante | técnico, COm Tares sobre as
comunicados | realiza répidos | dos irdnicos Mente iIonicos | comentdrios | comentarios | musicas, as
wguidos  de comentdrios | movimentos QE noticias ndo | técnicos, EXponLiness bandﬂs ea
improvisados | sodiais e lidas. tradugdo das histdria do hip
longos eentrevista | longos Entrevistas. hop.
- convidados de | comemtarios.
comentdrios. | o

improvisada.
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H4 assim, na Frecuencia Libre, um
distanciamento do formato industrial
caracterizado por seguir uma linha
de producao serializada com padroes
fixos ou customizados, voltados para a
lucratividade comercial. Nesta emissora
investigada, quase nao ha regras para o
formatode apresentacao dosprogramas,
naosopelaprecariedadedascondicoesde
producao (falta de recursos econémicos
e trabalho somente voluntariado),
mas por uma contraposicao a logica de
mercado das emissoras comerciais. O
objetivo nao é criar um padrao seriado
para conquistar audiéncia a fim de obter
lucros com a venda de propaganda, mas
exercer a liberdade de expressao de cada
coletivo, ONG ou pessoa que apresenta
um programa e participa no projeto da
emissora. Por isso, € necessario, para
aplicar a metodologia dos usos sociais
em meios livres e comunitarios, como
esta emissora, ampliar o conceito de
formatos industriais para formatos dos
meios. Estas caracteristicas mostram
um forte traco da autodisposicao
autbnoma nos formatos da emissora.
Como define Barcenas (2011), significa
a deliberacao do grupo de como
organizar-se. Esta opcao da Frecuencia
Libre de conscientemente romper com
0 padrao técnico-comercial representa,
por isso, marcas da autonomia em sua
programacao, principal reivindicacao
do movimento =zapatista para as
comunidades de povos originarios.

5. SENTIDOS CULTURAIS DAS
COMPETENCIAS DA RECEPCAO

Os ouvintes da Frecuencia Libre
entrevistados” também estio envolvidos
predominantementenasideiasderupturas
propostas pelaemissora. Paracompreender
suas competéncias de recepcao busquel
nas entrevistas entender como a emissora
se conecta com suas vivéncias cotidianas,
memorias e imaginarios, utilizando
o meétodo dos sentidos culturais de
Jesus Galindo Carceres (1998). O autor
recomenda, para isso, levar em conta
a diversidade de versoes construidas a
partir dos diferentes universos culturais.
Para se deslocar até estas, alcancando
a relacao entre as condicoes historicas
da trajetoria, as apropriacoes cotidianas
do sincronico e a imprevisibilidade do
imaginario, Caceres convida a pensar em
termos contrafactuais, ou seja, considerar
as versoes de o-que-poderia-ter-sido
(HAWTORN, 1995) se tivéssemos outras
variavels que condicionassem uma
configuracao diversa da atual. O conceito
de contrafactual possul trés raizes. A
primeira vem da filosofia, a partir dos
estudos da logica modal e da metafisica.
“(...) em qualquer ciéncia, a nocao de ‘causa’
que precede um efeito traz implicitamente
uma indicacao da possibilidade que

[9] Esta pesquisa chegou até estes ouvintes através do
convite para responder a um questionario exploratorio
nas listas de e-mails participantes de movimentos
culturaise politicos de San Cristobal de Las Casasenviados
pelos ajudantes da investigacdo, o jornalista Leonardo
Toledo e o antropdlogo Valentin Val. O questionario
perguntava se era ouvinte de alguma dasemissoraslivres,
sintonizadas na cidade, qual a frequéncia e preferéncias
de escuta edados pessoais. Em seguida, os 23 ouvintes que
responderam os questionarios foram convidados através
do e-mail ou telefone a uma entrevista presencial. Para
resguardar sua intimidade, utilizo nomes ficticios na tese
e neste trabalho. Ressaltamos que esta amostragem de
ouvintes nao representa toda a audiéncia da emissora,
mas também somente receptores, geralmente engajados
a movimentos culturais e politicos, que conseguimos
localizar.



se atualizaria (ou seja, do estado de
coisas que ocorreria) caso a ‘causa’ nao
ocorresse” (PESSOA JR, 2000, p. 176).
Significa pensar sobre o “(...) que nao
ocorreu, mas € perfeitamente cabivel
em termos logicos, ou seja, que poderia
ter acontecido” (JOHN, 2014, p. 58). Na
literatura, o contrafactual se apresenta
na possibilidade de levar o leitor a um
outro mundo, construido a partir de
suas vivéncias, memorias e contexto
social. Tem como base a polissemia, isto
¢, as diversas interpretacoes que leitores
possuem sobre um mesmo texto. Ja
na histéria, ¢ um exercicio reflexivo
para pensar ‘o que teria ocorrido se...?”,
podendo ndo so imaginar possiveis
alternativas, mas também avaliar o peso
de determinados acontecimentos para o
presente.

Na perspectiva de
contrafactualidade, ossentidosculturais,
entendidos como a apropriacdo dos
significados pelos receptores, sao as
outras possibilidades de compreender a
realidade que, muitas vezes, divergem
da visao do pesquisador por serem
constituidas em contextos e matrizes
totalmente diversos. Para aproximar-se
destas, a investigacao precisa considerar
as diversas probabilidades de versoes
sobre a realidade, devido as diferentes
trajetorias histoéricas, variados contextos
socioculturais e o poder de agéncia dos
receptores.

Neste ponto, a teoria de Galindo
Caceres articula-se as mediacoes
comunicacionais da cultura de Martin-
Barbero porque, assim como o filésofo
colombiano, o pesquisador mexicano
compreende a comunicacao como um
processo de deslocamento dos textos
aos varios universos culturais em que
transitam. Este cardater mutavel das
explicacoes que dependem dos contextos
revela a légica das contrafactualidades.
Neste leque de possibilidades de versoes
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sobre a realidade, residem as competéncias
dos receptores, que correlacionam,
criam, mudam e confrontam os sentidos
existentes nas vivéncias dos sujeitos e nos
significados oferecidos pelos textos.

Na pesquisa de doutorado que
origina este artigo, os ouvintes foram
reunidos em trés diferentes grupos com
as seguintes versoes sobre as emissoras:
‘Outra informacao, outra cultura” “Outro
mundo possivel” e “Autonomia ¢ vida”. A
primeira reflete os sentidos dos ouvintes
que escutam as emissoras porque possuem
informacdes ou expressoes artisticas
culturais alternativas. Sao ouvintes
que nao aderem ao =zapatismo, mas
possuem uma Vvisao critica dos meios
de comunicacao massivos. Ja o segundo
grupo reune ouvintes aderentes ao
zapatismo, mas que vivem na cidade, ou
seja, fora de condicoes de uma autonomia
mais completa. Os demais ouvintes
vivem em comunidades autogestionadas,
autodispostas e autodeterminadas na
zona rural, aderentes ao zapatismo. Neste
artigo, por limitacoes de espaco, apresento
somente os sentidos culturais de dois
ouvintes do primeiro grupo, que melhor
representam a aplicacao desta proposta
teorica de Galindo Carceres.

Dos 18 ouvintes entrevistados,
seis estdo agrupados no sentido “Outra
informacao, outra cultura”. Eles vivem na
cidade e possuem alguma memoria que
os motiva escutar uma radio livre mesmo
gue nao sejam aderentes, nem militem
em movimentos zapatistas. Ainda que em
diferentesintensidades, elesnosrevelaram
informacoes sobre seu passado, presente
e expectativas para o futuro que nos
permitiram criar versoes sobre os sentidos
possiveis de suas escutas. As diferencas
de profundidade nas informacoes
pessoais fornecidas pelos entrevistados
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foram causadas pelos diversos niveis
de desenvoltura de cada um. Nao os
forcel a falar sobre assuntos que notei
constrangedores e que evitaram tratar.

O fétografo Victor vem da cidade
de Comintan de Dominguez, municipio
distante 92 km de San Cristobal de Las
Casas, que possul uma populacao de
141 mil habitantes, segundo o censo de
2010 do Instituto Nacional de Geografia
y  Estadistica do Meéxico (INGE).
Encontramo-nos acidentalmente num
café de um amigo brasileiro no Centro
Historico. Ja o estava procurando sem
sucesso, atraves de e-mail, porque
ele tinha respondido o questionario
exploratério. Sem saber que era um
ouvinte da Frecuencia Libre e um dos
meus possiveis pesquisados, comprei
duas fotografias suas. Comecamos a
conversar e descobrimos a coincidéncia.
De pronto, ele se colocou a disposicao
para entrevista, que realizamos na
cozinha do café que estava desativada e
mais tranquila.

Suas recordacoes da escuta do
meio remontam aos cinco anos de
ldade quando um tio era locutor numa
emissora comiteca' e durante as férias
o levava ao estudio para acompanhar
ao vivo seu programa. Para Victor, era
o momento mais divertido da época.
‘Quando chegava as férias meu tio
colocava um programa chamado Paulo
Assassino. Eu era pequeno e tinha medo.
E as vozes eram impressionantes™
Outra lembranca ¢ a escuta do avo,
ouvinte de um programa noturno que
lia cartas.

[10] Nascido em Comitan de Dominguez

[11] Entrevista com Victor (nome ficticio), em 22
de julho de 2014, em San Cristébal de Las Casas.
Traducao livre.

Apassagemdeouvinteparaprodutor
derddiondotardou. Ainda quando cursava
o ensino médio, em 1998, participou de um
programa radiofénico feito por um grupo
de jovens que se organizavam para dar
assisténcia social aos mais carentes, através
de campanhas de doacdo e atividades
culturais. A presenca do radio em sua vida
foi decisiva para a escolha sua carreira.
Victor se formou em Comunicacao e
durante o curso realizou estdgio numa
emissora comercial, seguindo sua carreira
profissional numa estacao estatal, onde
sofreu com as restricoes editoriais contra
as criticas, principalmente, aos grupos que
estavam no comando politico do municipio,
estado e pais. A situacao forcou sua saida
da emissora. Apesar de continuar fazendo
producoes de vinhetas e spots num estudio
caseiro para radios da Regiao da Fronteira
e da Guatemala, pouco tempo depois, a
frustracao com a radio estatal o motivou a
mudar sua atuacao para a fotografia e seu
domicilio para San Cristébal de Las Casas.

No entanto, na nova cidade, Victor
nao demorou para ter um novo encontro
com o radio. Em 2009, quando trabalhava
num restaurante enqguanto buscava
viabilizar o projeto de montar uma galeria
de arte, ele encontrou, zapeando o dial
durante as solitarias folgas dos sabados, a
Frecuencia Libre. “Me chamaram a atencao
as musicas que colocavam, porgue nao
eram tdo convencionais, tdo populares”.
Com opassardotempo, a escuta lherevelou
uma emissora livre das restricoes editoriais
que lhe fizeram sair do radio. “A Frecuencia
Libre é critica, é livre. Se escutas outra
estacao de radio, é assim: sao catolicos, sao
evangeélicos, sdo comerciais””. Juntando
o apreco pela liberdade de expressao com
o interesse pela arte, o “Debate Cultural”
se tornou seu programa preferido por
defender “a liberdade de se manifestar,

[12] Idem.
[13] Ibidem.



desde sua critica, desde seu ponto de
vista, desde os parametros locais”. Sua
Unica queixa contra a estacao € o baixo
alcance. “S6 pega em algumas quadras
do centro da cidade” ™

A liberdade de expressao é
claramente o sentido que conecta a
escuta de Victor com seu passado,
presente e futuro. Ouvir a Frecuencia
Libre, para ele, ¢ como uma espécie
de revanche contra as restricoes e a
censuraqueofizeramabandonaroradio.
Possibilita imaginar como o radio seria
se nao houvesse restricoes editoriais.
As criticas que nao podiam ser ditas
na emissora estatal onde trabalhou, ele
escuta frequentemente na radio livre.
E também uma forma de catarse, ou
seja, um alivio do estresse causado pelo
controle estatal, empresarial ou religioso
ao qual quase todas as estacoes da regiao
estao submetidas. Além do mais, € uma
esperanca. Ele cré que uma radio livre
contribui para a pluralidade social, pois
“sem liberdade de expressdo, ndao ha
democracia”®. Sua conexdo com o radio,
influenciada desde crianca por seu
tio, ampliada pela escuta do avo e pela
atuacdo em grupos de jovens, tornou
ainda o meio sua principal companhia
quando acabara de chegar num lugar
desconhecido e solitario.

Assim como Victor, Artur é
fotografo, trabalhando atualmente
como camera e editor de video numa
universidade, e vem de outro municipio
vizinho, Tenejapa, que possui 41 mil
habitantes, segundo o censo do INGE de
2010, estandoa 28 kmde San Cristébalde
Las Casas. Marcamos de nos encontrar
em seu trabalho. Iniciamos a entrevista
em sua sala, uma ilha de edicao, onde
varias outras pessoas trabalhavam. O

[14] Ibidem.
[15] Ibidem.
[16] Ibidem.
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que me fez sentir a inadequacao do local,
convidando, por isso, a irmos a outro
lugar. Entrevistei-o entdo numa mesa ao
ar livre da cantina da universidade. No
horario, o local estava muito tranquilo com
pougquissimas pessoas sendo atendidas ou
transitando.

Artur revelou que a memoria de sua
comunidade foi a principal motivacao para
ouvir a Frecuencia Libre. Seus pais e avos lhe
contavam sobre um passado mais prospero
ejusto,quando Tenejapa eraauténoma, nas
décadas de 50 e 60, possuindo seu proprio
sistema politico, juridico e legal. “Gosto
muito da vida em autonomia, porque tem
muita liberdade até certo ponto de exercer
certas coisas e também ha um coletivismo,
uma coletividade para muitas atividades,
inclusive econémicas” . Assim, quandoem
2005 chegou a San Cristébal de Las Casas
para buscar oportunidades profissionais
que lhe faltavam em sua cidade natal,
comecou a procurar emissoras para escutar
e se identificou com a Frecuencia Libre,
devido a independéncia de seu conteudo e
de sua gestao. A estacao passa desde entao
a alimentar no cotidiano as lembrancas do
passado imaginado.

(...) € uma maneira como me conecto ao
passado.Se eu ndo o vivi diretamente,
viveram meus avos, meus papais e eu
fiquei com a recordacao, a memoria, ou
seja, tento imagina-lo como uma coisa
muito perfeita. Mas de algum modo,
inconsciente, talvez, uma conexao
profunda com minhas lembrancas tenha
enfocado meu interesse até a Radio
Frecuencia Libre. Todas as coisas que tem
que ver com autonomia e autosuficiéncia
me chamam a atencao, é muito familiar
para mim, por isso, me perfilo neste
lado.’®

[17] Entrevista com Artur (nome ficticio), em 17 de julho
de 2014, em San Cristébal de Las Casas. Traducao livre.
[18] Idem.
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Além da conexao com as
memorias imaginadas, a escuta da
estacdo lhe cultiva a expectativa de que,
no futuro, sua terra seja novamente
autébnoma. “Meu sonho ou minha
esperanca seria que Tenejapa voltasse
a ser um municipio auténomo que
fol antes e que eu pudesse participar
desta comunidade” O sentimento de
autonomia possibilitado pela escuta da
emissora sublima assim a frustracao
de uma forcada migracao pela situacao
de injustica e pobreza a qual hoje sua
cidade estd submetida. Ele alimenta
assim, ouvindo a Frecuencia Libre, um
imaginario de transformacoes que
criem 14 condicOes para seu regresso
ou que cogite a possibilidade de nunca
ter deixado de ser auténoma e ele ter
necessitado sair de 1.

O programa preferido de Artur é
o Debate Cultural porque faz um resumo
de tudo o que ocorreu em San Cristébal.
Ele também gosta do programa “La Hora
Sexta” espaco zapatista na programacao
da emissora. Para ele, o movimento
resgataaautonomiaquesuacomunidade
e outros municipios indigenas tiveram
no passado. Entretanto, ele nao
participa de coletivos zapatistas, nem
gostaria que sua comunidade aderisse
ao movimento, porque a autonomia de
Tenejapa tem outra origem histdrica
enraizada na organizacao local.

A alteridade do conteudo
informativo e artistico da Frecuencia
Libre marca o sentido da escuta destes
ouvintes. A critica e a liberdade de
expressao sao os principais valores que
conectam este grupo a emissora. Ha,
desta maneira, uma estreita relacao da
competéncia dos receptores, encontrada
nestes sentidos culturais, com a matriz
cultural racional-iluminista da radio

que, através de seus enderecamentos
questionadores, irénicos, subversivos e
criticos apresenta um conteudo alternativo
asemissoras comerciais. Por conseguinte, a
estacao atende uma demanda dos ouvintes
que precede a escuta. Os receptores
entrevistados, vindos de outras cidades
ou paises, marcados por experiéncias
relacionadas a movimentos politicos,
estudantis ou culturais se apropriam
da Frecuencia Libre por encontrarem
em sua programacao semelhancas com
suas vivéncias. H4 uma clara relacdo de
suas escutas com um passado perdido,
descontinuado, mas nao esquecido.
Assim, a emissora colabora ainda para,
no cotidiano, alimentar suas expectativas
de mudancas e transformacoes sociais,
mesmo que tdao somente imaginadas e
quase inalcancaveis.

Ha& outras duas caracteristicas que
reunem estes ouvintes. Primeiro, todos
possuem formacao superior na area de
humanidades ou trabalham diretamente
com a academia. Relacionam-se assim com
a mesma matriz cultural predominante
na Frecuencia Libre. Segundo, neste
grupo de ouvintes, nao encontrei uma
identificacao da estacao como uma radio
zapatista, mesmo que a programacao
constantemente apresente programas,
musicas ou informacoes deste movimento.
Exceto Artur, os demais ouvintes nao tém
uma relacao direta com as lutas sociais de
autonomia dos povos originarios. Por isso,
atenuam os enderecamentos zapatistas
veiculados na emissora, acentuando, por
sua vez, seu carater independente, critico
e contestatorio.



CONSIDERACOES FINAIS

A investigacio das radios zapatistas
revela como a proposta tedrico
metodolégica de Martin-Barbero se
adéqua a esta investigacao, nao sé por
ser um saber local, sem bairrismo nem
isolacionismo, mas por estar aberta para
receber os varios métodos e leituras
que possibilitemm a compreensao
do campo. Mesmo que com clara
inspiracao nas contradicoes regionais,
ele nos mostra como o conhecimento
esta inevitavelmente articulado com
contribuicoesdetodasaspartes,comoas
de Ricouer, Sunkel, Certeau, Benjamin,
Williams... A proposta de perder o
objeto para encontrar o caminho
deslocando o estudo dos meios para
as praticas culturais, sem no entanto,
esquecer 0s primeiros, possibilitam
reconhecer nao s6 todo a riqueza do
universo cultural que estdo inseridos,
mas compreender seu papel. No caso
das radios zapatistas, a apropriacao pelo
imaginario dos ouvintes, articulando
memoria e vivéncias, € claramente a
principal contribuicao para autonomia.

No entanto, nao deixei de
encontrar uma lacuna na proposta
do filésofo hispano-colombiano: por
que o autor que busca compreender a
comunicacao além dos meios utiliza os
operadores conceituais, das légicas de
producao do mercado e dos formatos
industriais,quereduzemamiradaaquase
somente meios massivos comerciais?
Entao enfrentei outro dilema: como
utilizar esses conceitos numa pesquisa
sobre radios livres e comunitarias,
excluidas do mercado, da legalidade
estatal e com uma programacao
diferente das emissoras comercias?
Compreendendo que 0s conceitos nao
sao estanques. Nos os modificamos e
atualizamos a partir de nossas vivéncias
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em campo, tive a seguranca em mudar as
logicas de producao do mercado para as de
resisténcia e os formatos industriais para
formatos dos meios a fim de dar conta do
voluntariado, da cooperacao e de outros
padrées (ou até mesmo a auséncia destes)
na programacao radiofénica zapatista.
Crelo que ¢é uma contribuicao desta
pesquisa para que a metodologia dos usos
sociais possa melhor acolher objetos como
meios comunitarios, livres e alternativos.

[ISMAR CAPISTRANO COSTA FILHO]

Jornalista e professor universitario. Fez graduacao
na UFC onde atualmente leciona. Milita pela
democratizacdo da comunicacao, tendo participado
da fundacao deradios comunitarias, da organizacao
da Associacao Brasileira de Radiodifusao
Comunitaria (Abraco) e da Conferéncia Nacional
de Comunicacao. Pesquisou, no mestrado no
PPGCOM da UFPE, as mediacoes sonoras da Radio
Favela pela Internet e, no doutorado no PPGCOM
da UFMG, os usos sociais das radios zapatistas no
México, onde realizou intercambio doutoral no
Centro de Investigaciones y Estudios Superiores en
Antropologia Social (Ciesas).

[ANGELA CRISTINA SALGUEIRO MARQUES]
Doutora em Comunicacao Social pela Universidade
Federal de Minas Gerais (UFMG), com estagio
pos-doutoral junto ao Groupe de Recherche sur
les Enejeux de la Communication, da Université
Stendhal. Professora do Programa de Pos-
Graduacao em Comunicacao Social da UFMGC.
Organizou e traduziu os textos que integram a
obra A deliberacdo publica e suas dimensoes sociais,
politicas e comunicativas (Auténtica, 2009). E co-
organizadora, junto com a profa. Heloiza Matos
(Escola de Comunicacotes e Artes da Universidade
de Sdo Paulo), do livro Comunicacdo e politica:
capital social, reconhecimento e deliberacdo publica
(Summus, 2011). Recentemente publicou a obra
Midia, Etica e Esfera Publica, em co-autoria com
Luis Mauro S4 Martino (Faculdade Casper Libero,
SP). Estuda questoes ligadas a deliberacao publica,
participacao civica de atores subalternos, formacao
de esferas publicas politicas, com destaque para
politicas publicas e cidadania, reconhecimento
social e processos deliberativos online.
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A coletanea Cinema Brasileiro Hoje: Ensaios de Criticos e Especialistas de todo o Pais,
organizada por Steve Solot e Oliver Kwon, tece um painel da producao cinematografica
brasileira contemporanea, reunindo criticos de referéncia de todo o Brasil, atestando
o vigor e a heterogeneidade da cinematografia a partir dos polos regionais de
producao. A obra busca desconstruir esteredtipos sobre os filmes brasileiros ainda
vistos internacionalmente como referenciais de um “mundo em desenvolvimento”’, e
revela a existéncia, desde os primoérdios, de um cinema que aborda tanto a comédia -,
subvalorizada pela critica, mas amada pelo puiblico - quanto o drama e a critica social. O
livro se detém ainda na analise da consolidagao crescente de nichos menos explorados
como o segmento infantil.

Brazilian Cinema Today: Essays by Critics and Experts from across Brazil is a collection
of essays put together by Steve Solot and Oliver Kwon that provides a portrayal of
contemporary Brazilian cinema, featuring reference critics from all parts of Brazil
and attesting the vitality and heterogeneity of Brazilian cinema that ooze from
several regional cinema hubs in the country. The purpose of this work is to break up
stereotypes regarding Brazilian pictures, which are still seen by foreign audiences as
references of a “developing world”, and to reveal the existence, since its inception, of
a cinema history that encompasses genres ranging from comedy - underappreciated
by critics, and yet loved by audiences - to drama and social criticism. The book also
analyzes the increasing consolidation of niches less explored by Brazilian cinema, such
as children’s movies.

La coleccion Cinema Brasileiro Hoje: Ensaios de Criticos e Especialistas de todo o Pais
(Cine Brasilefio Hoy: Ensayos de Criticos y Especialistas de todo el pais), organizada
por Steve Solot e Oliver Kwon, presenta un panel de la produccion cinematografica
brasilefia contemporanea, reuniendo criticos dereferencia de todo Brasil e demostrando
el vigor y la heterogeneidad de la cinematografia a partir de los polos regionales de
produccion. El trabajo deconstruye estereétipos sobre peliculas brasilefias - todavia
vistas internacionalmente como referencias de un “mundo en desarrollo” y revela un
cine que, desde sus comienzos, incluya tanto la comedia (infravalorada por la critica
pero amada por el publico), como el drama y la critica social. El libro se detiene también
en el andlisis de la consolidacién creciente de nichos menos explotados del mercado
cinematografico como el segmento del cine infantil.



A coletianea Cinema Brasileiro Hoje:
Ensaios de Criticos e Especialistas de
todo o Pais, organizada por Steve Solot
e Oliver Kwon, e publicada pela LATC
(Latin American Training Center),
reune criticos de todo o Brasil para
discutir a producio nacional mais
recente sob uma perspectiva historica.
O produtor Oliver Kwon é responsavel
pela criacdo da AFC (America Film
Conservancy), organizacao nao
governamental sediada na Califérnia,
voltada para estimular coproducoes
globais a partir da América Latina.
Ja a LATC, empresa de consultoria,
fol fundada por Steve Solot, cidadao
estadunidense radicado no Brasil, ex-
Vice-Presidente para a América Latina
da MPA (Motion Picture Association) e
da Rio Film Commission.

A obra inclui contribuicoes
de criticos de cinema, pesquisadores
académicoserealizadores,eevitalimitar-
se a meras analises filmicas, buscando
sempre contextualizar as producoes
dentro de processos mais amplos do
que movimentos internacionalmente
conhecidos como Cinema Novo e
Retomada, partindo de polos regionais
de producdo e colocando em relevo
outras manifestacoes estéticas, como a
ChanchadaouoTropicalismo. Aoadotar
essa abordagem a coletanea concorre
nao somente para desmistificar o cliché
do pais em desenvolvimento que produz
um cinema de critica social e de estética
realista, mastambém evita apostar num
unico modelo de producao, como alerta
Jay Weissberg em seu prefacio em que
enfatiza a importancia de democratizar
0 acesso de peliculas mais antigas
ao publico mundial. Susana Schild,
jornalista, critica de cinema e roteirista
carioca, é a autora da introducao. Ela
esboca um rapido panorama da histdria
do cinema nacional, sempre dividido em
ciclos descontinuados de producao, fato
que somente vai se alterar a partir do
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processo de reflorescimento da producao
em meados da década de 1990.

OcriticosantistaRubensEwald Filho
recupera a histéria dos ciclos do cinema
brasileiro e vai abordar as chanchadas e o
papel da comédia. Para Ewald, a presenca
do riso no cinema nacional, ao longo de
toda a sua histéria, levanta a bilheteria e
a autoestima muito mais do que os dramas
e filmes de acdo. Essa recorréncia do
humor na nossa cinematografia justifica o
surgimento de comédias nos lancamentos
brasileiros desta década, e seu sucesso
entre o publico.

J& o pesquisador e professor Carlos
Alberto de Mattos analisa o papel do
documentario nesta producdao que se
intensifica no século XXI, recuperando a
importancia do formato no passado e sua
afinidade tanto na cultura cinematografica
quanto na producao televisiva. Ele cita
inclusive a histérica experiéncia do
programa de documentarios televisivos
Globo Repoérter (na época, Globo Shell) na
década de 1970, que levou os cineastas a
televisao e impulsionou essa producao.
No destaque, a obra monumental de
Eduardo Coutinho, que compde ao lado
de Jodo Moreira Salles e Maria Augusta
Moura, o trio de cineastas que exploram
temas polémicos e ousam nas formas de
narrar. Moura desenvolveu uma trilogia
sobre os sistemas policiais e judiciarios
brasileiros, e Moreira Salles fez de sua obra
um caleidoscépio das diferencas sociais e
politicas no pais, deslocando-se das favelas
para as mansoes com grande mobilidade.
No cinema destacam-se ainda a onda de
filmesdebiografiasde personalidadescomo
Vinicius (2005), e as incursodes de cineastas
experimentais como Kiko Goifman, Sandra
Kogut e Joel Pizzini, dentre outros.
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O  critico  carioca  Daniel
Schenker reflete sobre os fendmenos de
bilheteria para concluir que as grandes
producdes destinadas ao sucesso
sdo inevitavelmente calcadas numa
linguagemtelevisiva, exploram ohumor,
a fantasia e raramente o realismo, caso
das duas sequéncias de Tropa de Elite
(2005, 2010) para em seguida analisar
a trajetdria das pequenas producoes.
Inevitavelmente desprezadas pelos
circuitos comerciais, elas se viabilizam
nos festivais e nos circuitos paralelos.
Schenker d& destaque a Mostra de
Tiradentes e ao Festival de Brasilia
como espacos alternativos dedicados a
criatividade.

O processo de implantacao das
transmissoes televisivas ¢ o ponto de
partidade Nelson Hoineff paracomentar
a relacao entre televisao e cinema no
Brasil. A televisdao sé se consolidaria
com cobertura efetivamente nacional
nos anos 1970. Seu fortalecimento como
industria cultural local num cenario
dominado pelo filme estrangeiro acaba
interferindo diretamente nos filmes
nacionais, trazendo grandes bilheterias
nos circuitos exibidores comerciais
para astros televisivos como Xuxa e
Renato Aragdo (o Didi do quarteto Os
Trapalhoes). A criacao da Globo Filmes,
em 1998, e de mecanismos como o
Fundo Setorial de Audiovisual (FSA),
deslocam o monopdlio da producao para
os grandes grupos, deixando as demais
producdes, mais autorais, orfas.

As producotes voltadas para o
publico infanto-juvenil sdao o tema do
critico mineiro Paulo Henrique Silva,
que enfatiza a predominancia de obras
hollywoodianas no segmento, com
investidas muito timidas do cinema

nacional. Renato Aragao e Xuxa foram
as duas primeiras celebridades nacionais
a ocupar as telas com producao voltada
para este nicho Recentemente o género
tem passado por uma revitalizacao com
os filmes de live action, com titulos como
Os Meninos do Kichute (2009), de Luca
Amberg, lancado em 2014, e Antes que
o Mundo Acabe (2009), de Ana Luisa
Azevedo. O filme Taind uma experiéncia
amazonica (2010) tentou tratar do tema
da ecologia de maneira diferenciada, mas
nao conseguiu conquistar o publico. Silva
conclui que apesar da producao recente
ser muito mais criativa do que a dos
anos 1970, o género ainda continua a ser
representado no circuito por producoes
estrangeiras, a maioria hollywoodiana.

A terceira parte do livro trata dos
cinemas regionais. Em O Nordeste é verde,
a critica e pesquisadora Maria do Rosario
Caetano retoma temas de seus trabalhos
anteriores para falar do vigoroso cinema
nordestino, e em particular do cinema de
Pernambuco. Foi o Nordeste que subsidiou
os talentos do Cinema Novo, segundo a
autora. O novo cinema nordestino nos deu
obras tao complexas como Iremos a Beirute
(1998), Baile Perfumado (1997), O Auto da
Compadecida (2000), Cinema, Aspirinas e
Urubus (2005), O Céu de Suely (2006) e O
som ao redor (2012), num processo que ela
chama de a desconstrucao do Nordeste.

Luiz Joaquim analisa o cinema
pernambucano, com obras de cunho
mais ensaistico como A Histéria da
Humanidade (2015), de Camilo Castelo
Branco, mas também mais populares como
Amor, Plastico e Barulho (2014), de Renata
Pinheiro, e alternativos como Amigos de
Risco (2007), de Daniel Bandeira. O cinema
pernambucano ¢ considerado o celeiro
da experimentacao filmica do pais, com
obras essencialmente autorais, embora
nao se constituam como um projeto
estético Unico, como ocorreu no passado.
Ao contrario, trafegam entre o urbano e



o rural, espelham as contradicoes da
sociedade moderna sempre de forma
plural.

O cinema amazonico € o foco
de Savio Luiz Stocco, Juliano José de
Araujo e Ricardo Agum Ribeiro. Este
capitulo se destaca por discutir nao
somente os filmes de cineastas locais,
mas aqueles que possuem a Amazonia
como referéncia e foram rodados la.
A exploracao do exotismo da regiao se
soma a doses de realismo em O cineasta
da selva (1997), de Aurélio Michiles,
mesclando ficcao e documentério.
J& As filhas da Chiquita (2006) foca
um evento gay que ocorre durante a
tradicional celebracdo religiosa Cirio
de Nazaré, e Serra Pelada: esperanca
nao é sonho (2007) é um drama
ambientado durante o auge do maior
garimpo a céu aberto do mundo, na
década de 1980. Os longas-metragens
Invisiveis Prazeres Cotidianos (2004),
de Jorane Castro, e a A floresta de
Jonathas (2012), de Sérgio Andrade,
ficcionalizam a contemporaneidade.
As producoes alternam documentéario
e ficcdao com frequéncia. Os filmes de
maior repercussao foram rodados pelas
grandes produtoras: Xingu (2012), de
Cao Hamburguer, pela O2, e Serra
Pelada (2013), de Heitor Dhalia, pela
Globo Filmes. Projetos como Video nas
aldeias, de Vincent Carelli, apostam num
cinema indigena, mas suas producoes
circulam em espacos alternativos.

O critico e professor Sérgio
Moriconi destaca a importancia da
criacdo do primeiro curso de nivel
superior de Cinema na Universidade
Nacional de Brasilia(UnB), Distrito
Federal, em 1965, reunindo luminares
como Paulo Emilio Salles Gomes, Jean-
Claude Bernadet e Nelson Pereira dos
Santos, que produziu com os alunos Fala
Brasilia (1965). Espaco de contestacdo
e oposicao a ditadura, o curso durou
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pouco, mas deixou sementes. Brasilia,
contradicoes de uma cidade nova (1967),
de Joaquim Pedro de Andrade, narra as
desigualdades sociais advindas do projeto
modernista da capital. Outro realizador
importante foi Vladimir Carvalho com O
Pais de Sao Sarué (1971). Nos anos 1980
surge a Candango Producoes lancando
obras criticas como Taguatinga em Pé
de Guerra (1982), de Armando Lacerda.
A queda da ditadura militar gera filmes
como Louco por Cinema (1994), de André
de Oliveira. A nova geracao tem influéncia
mais pop, como mostram A concepcao
(2005), de José Eduardo Belmonte, Faroeste
Caboclo (2014), de René Sampaio, Branco
Sai, Preto Fica (2014), de Adirley Queiros.

Orlando Senna, cineasta surgido
no surto underground do cinema baiano,
no final da década de 1960, tece um
panorama histéorico de seu estado, a
Bahia, a terra de Glauber Rocha, Roberto
Pires e Olney Sao Paulo, os integrantes
do Ciclo Baiano de Cinema inspirado pelo
Cinema Novo. Senna assinala a insercao
deste movimento em um contexto mais
amplo de revolucao cultural que incluia
teatro, musica (Tropicalismo), literatura,
artes plasticas. A Bahia naquele periodo
se converteu em referéncia cultural para
todo o pais, atraindo pessoas de outros
lugares, o que influenciou a filmagem
de Dona Flor e seu Dois Maridos (1976)
por Bruno Barreto, adaptado do livro de
Jorge Amado. Ao final, entra em cena o
Cinema Marginal, do qual ele participou, a
producao em Super-8, além de filmes com
temas sociais, como O Magico e o Delegado
(1993), de Fernando Coni Campos. Esse
caldo efervescente continua fertilizando
a producao contemporanea, com Sagrado
Segredo (2012), de André Luis de Oliveira,
Eu me lembro (2006), de Edgard Navarro,
e Cidade Baixa (2005), de Sérgio Machado.
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A critica, professora e
pesquisadora gaucha Ivonete Pinto
fecha a coletanea falando do conceito
possivel de identidade nacional no
cinema brasileiro hoje, alertando que
contemporaneo, em sua reflexao, se
refere ao que se produz na atualidade,
dada a dificuldade de apontar uma
Unica tendéncia. As comédias parecem
assombrar esse novo milénio, mas em
geral sao ‘rotulos para filmes leves”.
A presenca do humor vem desde Os
oculos do vovd (1913), de Francisco
Santos, que a autora considera como o
mais antigo filme de ficcdo brasileiro,
pois essa producao gaucha foi a unica
que conseguiu ser recuperada em sua
quase totalidade na década de 1970. No
entanto, cinebiografias, filmes-ensaio,
dramas, também compodem esse painel.
O mais alarmante, conclui, é que a
geracao dos smartphones passa longe
dos cinemas, que estiao diminuindo
em numero. Dos 1096 titulos lancados
nos ultimos 20 anos, somente 859
atingiram mais de 100 mil espectadores.
O livro cumpre a funcao de ser uma
obra referencial sobre a producao
brasileira mais recente, mas prescinde
da utilizacao de verbetes e de relacao de
filmes que poderiam torna-lo uma obra
mais didatica e funcional para pesquisa.

Cinema Brasileiro Hoje: Ensaios de
Criticos e Especialistas de todo o Pais =
Brazilian Cinema Today: Essays by Critics
and Experts from across Brazil/Latin
American Training Center; Steve Solot,
Oliver Kwon (Orgs.) - Rio de Janeiro: Latin
American Training Center, 2015. ISBN
978-85-62268-14-4 (E-book) First Edition
1% Edicao: 2015.
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Por ‘“complexo de vira-latas” entendo
eu a inferioridade em que o brasileiro
se coloca, voluntariamente, em face
do resto do mundo. Isto em todos os
setores e, sobretudo, no futebol. Dizer
que nos nos julgamos ‘os maiores” é
uma cinica inverdade. Em Wembley,
por gue perdemos? Por que, diante do
quadro inglés, louro e sardento, a equipe
brasileira ganiu de humildade. Jamais
fol tdo evidente e, eu diria mesmo,
espetacular o nosso vira-latismo. Na ja
citada vergonha de 50 [quando o Brasil
perdeu a final da Copa do Mundo por 2x1
para o Uruguai, no Maracana], éramos
superiores aos adversarios. Além disso,
levavamos a vantagem do empate. Pois
bem: — e perdemos da maneira mais
abjeta. Por um motivo muito simples: —
porgue Obdulio nos tratou a pontapés,
como se vira-latas f6ssemos.!

“Ser ou nao ser vira-latas”. Eis a
questao? De certo modo, sim. Ao menos
quando se trata da forma como o Brasil
¢ apresentado nas paginas diarias da
imprensa nacional, “‘com reiterado
desmerecimento”. Isto é o que nos
informa a obra de Anténio Carvalho,
produto de sua pesquisa de Mestrado,
na PUC-SP, “A diplomacia mediatizada:
em busca do refrao de um Brasil
megalomaniaco”.

“Abuscadorefrao consiste em, conforme
nossa proposta, analisar as construcoes
discursivasdo jornalismo, mostrar a falta
de contextualizacdo pelo contraponto
oferecido por outras publicacoes
nacionais e internacionais sobre o
mesmo assunto e também pelo auxilio
de fundamentacdo tedrica, sobretudo
na elucidacdo do que ¢é a verdadeira
diplomacia brasileira. Busca-se, dessa
maneira, amparo de multiplas vozes

[1] RODRIGUES, Nelson. Complexo de vira-latas. In:
SANTOS, Joaquim Ferreira dos. As cem melhores
crénicas brasileiras. Rio de Janeiro: Objetiva, 2007.
p.118.
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para a denuncia da imprensa nacional
tendente a univocidade. Estratégias
que, em ultima instancia, reforcam o
monolinguismo”?

O livro nao é uma analise da
diplomacia brasileira, mas de seu Obdulio: a
midia, ou, para ser mais preciso, aimprensa
nacional-oquetornaestetrabalhobastante
relevante para os estudos da Comunicacao
e das Relacoes Internacionais, um campo
de intersecao, alias, pouco explorado entre
nos. A diplomacia que interessa ao autor €
aquela atribuida pela imprensa, “..fundada
na simplificacdo dos propoésitos, no
esquecimento histérico dos paradigmas,
na previsao de desenlaces faceis para os
impasses gerados no cenario da disputa
internacional”. ®

O texto estd organizado em
trés capitulos: “Versdoes e Inversoes”;
‘Cruzamentos da Historia no Terreno do
Transitério” e “Conflitos na Comunicacao”.
Todos, conduzidos pelo fio da analise
da cobertura jornalistica acerca da
diplomacia brasileira durante o governo
de Lula da Silva, particularmente dos
casos Honduras, durante o golpe instalado
contra Manuel Zelaya, da intervencao
militar brasileira pés-terremoto no Haiti, e
da tensao internacional envolvendo o Ira
e seu programa nuclear. “Episédios - diz
o autor - que, de certa forma, explicitam
0 antagonismo entre Brasil e Estados
Unidos..”*

Antagonismo? Este, certamente, é
um ponto polémico do livro.

[2] CARVALHO, Anténio. A diplomacia mediatizada: em
busca do refrdo de um Brasil megalomaniaco. - 1. ed. -
Curitiba: Appris, 2015, p. 17.

[3] Idem.

[4] Apresentacdo, ndo paginado.
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Suas  opcoes  tedricas  sao
inequivocas e dao conta, com sobra,
da andlise a que se propde. O texto
revela a conviccao teodrica do autor, e
isto raramente é encontrado em uma
pesquisa de mestrado. As contribuicoes
de Erik Neveu, Paul Virilio, Mauricio
Lazzarato, Patrick Charaudeau, que
nem sempre convergem, constituem, na
obra, um todo tedrico articulado.

Desde o primeiro capitulo o
autor analisa o material jornalistico,
particularmente, o Estado de Sao Paulo,
a Folha de Sao Paulo e a Revista Veja,
entre outros. Com alguma frequéncia,
traz ao texto referéncias junto a
imprensa internacional, a exemplo de
The Economist, Financial Times, Le
Monde Diplomatique, El Pais, etc., a fim
deestabelecer comparacoesecomintuito
de ser um contraponto as publicacoes
brasileiras. Mas atencao: este nao é um
estudo comparativo. A comparacao €
um recurso metodoldgico que opera
como linha auxiliar de argumentacao,
ademais, apdia a demonstracao do
“monolinguismo” da imprensa nacional.

Carvalho analisa (a) a cobertura
jornalistica acerca da crise hondurenha,
(b) o terremoto, e as forcas de paz
enviadas pelo Brasil, ocorrido no Haiti e
(c) e o papel desempenhado pelo Brasil
‘no centro do jogo e na linha de fogo” do
impasse nuclear envolvendo o Ira. Nao
vamos encontrar ai um debate politico
em sentido estrito sobre a hegemonia
das nacoes e dos capitais que defendem
no sistema internacional. Ele reporta
(na melhor tradicdo jornalistica) os
principais momentos politicos que
envolvem tais processos, ou aqueles
que a imprensa elege como sendo 0s
mais agudos, para afirmar a “..pratica

simplificadora do refrdo da imprensa”’
Este é o fio condutor.

No segundo capitulo encontramos
parte da histéria da politica externa
brasileira. Novamente, sua intencao nao
é historiografica, como fica patente. Neste,
Antonio Carvalho constréi o refrao de
seu texto: a critica ao monolinguismo e a
especialidade da imprensa nacional “.. em
resumir as diretrizes diplomaticas do pais
a uma tentativa sem nexo do governo Lula
em querer obter algum éxito, sobretudo,
por estar em desacordo com as intencoes
norte-americanas”.’

Seu ponto de vista sobre a atuacao
da diplomacia brasileira durante o governo
Lula é inequivoco e, metodologicamente,
serve para averiguar a ocorréncia do
refrao da imprensa. Assumindo a posicao
de Vizentini, diz ele:

‘segundo observa, a integracdo sul-
americana e o Mercosul ofereceram aos
vizinhos uma parceria necessaria para
retomar o crescimento da economia e
também a possibilidade de uma acao
estratégica no plano global. Ou seja,
apenas com a integracao regional foi
possivel garantir a toda a América do
Sul governabilidade e desenvolvimento,
além de instrumento indispensavel nas
negociacdes da ALCA (Area de Livre
Comércio das Américas)”. ”

Neste ponto eu lhe perguntaria:
afinal, ser ou nao ser vira-latas? Pois, no
periodo analisado - ou eu quem digo - o
Brasil cumpriu um papel “imperialista” e
servilnocampodasrelacoesinternacionais.
Imperialista - ou subimperialista, como
chamaria Rui Mauro Marini - com relacao
aos paises mais subjugados do sistema-

[5] Ibidem, p. 55.
[6] Ibidem, 80-81.
[7] Ibidem, p. 89.



mundo e sobre os quais estabelece seu
raio de acao em defesa dos grandes
players brasileiros; e servil, ao render-se
as exigéncias do capital-imperialismo.
Naultimadécada, aagressivadiplomacia
do Itamaraty, ao lado do pesado
financiamento do Banco Nacional de
Desenvolvimento Econémico e Social
(BNDES), tem viabilizado a expansdo
dos capitais multinacionais brasileiros
na América do Sul. Conforme
denunciou Claudio Katz, capitais da
Petrobras, Gerdau, VM, Odebrecht,
Friboi, Marfrig e Vale compuseram o
nucleo de empresas que operaram com
niveis elevados de internacionalizacao.
Inclusive, para sustentar sua politica de
corporacoes, o Brasil se militarizou com
tecnologia francesa, atuando para além
de suas fronteiras, como demonstram
as acoes das forcas de ocupacao do
Haiti, a partir de 2004. Para Katz, a
propria continuidade do Mercosul esta
condicionada a lideranca brasileira. E
segundo o autor, o Brasil buscou ocupar
espacos no interior do que ele considera
ser uma crise de dominacao norte-
americana, sem chocar seus interesses
com o Império do Norte® Haveria,
entao, uma antagonismo entre Brasil e
Estados Unidos?!

No terceiro e ultimo capitulo,
sao os conflitos na comunicacao que
ocupam o centro do texto. Também aqui,
a exemplo dos capitulos anteriores, sua
analise de conteudo € bastante extensa
e intensa. A imprensa internacional
¢ mais mobilizada que em outros
capitulos. Antéonio Carvalho também

[8] KATZ, Claudio. America Latina frente a la crisis
global. 2009. Disponivel em: www.lahaine.org/
katz. Acesso em 24 Ago 2010. p. 10-11. E para um
quadro sobre a presenca de empresas brasileiras nos
paises latino-americanos Ver: LUCE, Mathias. La
expansion del subimperialismo brasileno (La politica
de integracion del gobierno Lula em America Latina).
Revista mensual de la Izquierda Nacional-Tercera
Epoca. - Ano 1 Numero 9 Mes: Diciembre 2008.
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dedica especial atencao aotratamento dado
pela imprensa nacional e internacional a
figura do entao presidente da Republica,
Lula da Silva, mostrando as distincoes (e
divergéncias) entre ambas e o acentuado
tom desqualificador da primeira. Sao dois os
refroes recorrentes na imprensa nacional,
como demonstra o autor: o de vira-latas e
o de megalomaniaco.

O trabalho exaustivo de pesquisa
sobre material jornalistico é algo que,
realmente, chama a atencao. Sem sombra
de duvidas € a maior riqueza deste livro.
Em razdo de minha relacdo pessoal e
profissional com o autor, pude, certa vez,
lhe dizer: “Toninho - € como o chamo - sua
pesquisa € muito rica. Quantas edicoes de
jornais diferentes vocé analisou?!”. Ele me
disse: “Frede, o volume de material que
reuni é tao grande, tdo grande, que nao
coube neste trabalho. Uma parte ainda
estd encaixotada”.

Mas antes de finalizar, ndo posso
deixar de mencionar uma espécie de
nacionalismo implicito no texto; um lado
que, confesso, eu nao conhecia de meu
amigo Toninho. Chegueil a confronta-lo a
esse respeito, no lancamento de seu livro,
em abril de 2015, na Universidade do
Estado de Minas Gerais (unidade Passos),
onde trabalhamos juntos. “Impressao sua’,
disse-me ele espantado naquela ocasiao.
Pode ser. Mas sua argumentacao em
defesa de um “plurilinguismo jornalistico’,
oposta a opcao politico-ideolégica de
parte da imprensa brasileira, carrega,
por vezes, um sentimento de defesa da
soberania nacional, sobretudo no que
toca as aventuras brasileiras (sou eu quem
digo) no campo politico-diplomaético, que
nos faz lembrar do velho nacionalismo
desenvolvimentista. Mas isto ja ¢é
especulacao sobre o autor.
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O livro revela aquelas
praticas da imprensa brasileira que,
cotidianamente, nublam o fato de
que o atual neodesenvolvimentismo
evocado pelos idedlogos do Partido dos
Trabalhadores criou um novo refrao
sobre o Brasil, qual seja, “somos vira-
latas, sim! Mas s6 mordemos os que
nao podem nos ferir’. Como na Copa
do Mundo, jogando em casa, quando
vencemos Camaroes pelo placar elastico
de 4x1, mas depois, com licenca poética,
“perdemos da maneira mais abjeta”. Por
um motivo muito simples: - porque Klose
nos tratou a pontapés, como o0s vira-
latas que somos diante do Império e do
capital financeiro transnacionalizado.

CARVALHO, Antoénio. A diplomacia
mediatizada: em busca do refriao de
um Brasil megalomaniaco. - 1. ed. -
Curitiba: Appris, 2015.
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